POLACY
O POLSKICH
FILMACH

Opinie Polakow
o polskim kinieiich
postawy wobec polskiej
produkc;ji filmowej

Badania spoteczne



Projekt Polacy o polskich filmach - opinie Polakoéw o polskim kinie
iich postawy wobec polskiej produkcji filmowej. Badania spoteczne

zrealizowany przez zespot w skladzie:

dr hab. Mikotaj Cze$nik, prof. Uniwersytetu SWPS - kierownik projektu
dr hab. Barbara Giza, prof. Uniwersytetu SWPS, FINA

dr Agnieszka Kwiatkowska, Uniwersytet SWPS

dr hab. Michat Wenzel, prof. Uniwersytetu SWPS

dr Marta Zerkowska-Balas, Uniwersytet SWPS

Projekt dofinansowany przez Polski Instytut Sztuki Filmowej ze srodkéw

Programu Operacyjnego Upowszechnianie kultury filmowej, Priorytet IV

Dane telemetryczne dostarczone przez:
AGB Nielsen Media Research Sp.z o0.0.

Projekt graficzny i sktad: Sebastian Durbacz

Sktad krojami pism: Bitter i Crimson Pro

3

VAVAVAVAVAVAY

STOPKA
REDAKCYJNA




SPIS TRESCI

6. WSTEP

8. Cel projektu

10. Znaczenie projektu

13. Koncepcja i plan badan
15. Metodyka badan

16. Struktura raportu

18.ROZDZIAL 1. | Widownia telewizyjna
i kinowa filmu polskiego

19. Widownia telewizyjna polskich filméw, 2004-2019

23. Widownia kinowa polskich filméw, 2006-2019

28. Profile widzow

32. Podsumowanie: jakie filmy lubi oglada¢ polski widz

34. Aneks 1. | Metodologia

38. Aneks. 2 | Top 10 emisji polskich filmoéw w TV,
2004-2019

44. Aneks 3. | Filmy polskie o najwiekszej widowni kinowej,
2006-2019

48.ROZDZIALII. | W salonie i w kinie - Polacy
jako widownia filmowa

49. Cele badania

50. Metodologia

51. Kanaly kontaktu z filmem
58.1dziemy do kina!

63. Zrédta informacji o filmach
66. Preferencje gatunkowe

71. Popularnos¢ i ocena filmow

80.ROZDZIALIIL | Polacy o polskim kinie

81. Metodologia badania jakosciowego

81. Cel badania jakosciowego
82. Metodologia

84. Analiza danych

85. Efekty analiz

86. Trudny wybor kinomana

86. Gdzie ogladamy?

88. Kryteria wyboru repertuaru
89. Tworcy polskiego kina

92. Gatunki filmowe

93. Dobre i zte polskie filmy

96. Film wszech czaséw

96. Nielubiane polskie filmy

99. Popularne produkcje

103. Kino polskie, a kino zagraniczne

106. Polakéw portret wiasny

107. Wizerunek Polaka w polskim filmie
115. Zmiana wizerunku w czasie
118. Identyfikacja z bohaterami

120. Polskos¢ w polskich filmach

120. Tradycja
122. Rodzina
125. Religia

129. Historia

131. Zakonczenie
132. Aneks | Scenariusz badania fokusowego
136. Podsumowanie wynikow raportu

139. Czestotliwos¢ korzystania z polskiego kina

140. Formy (no$niki) i miejsca, w ktérych Polacy korzystaja
zkina

142. Nie idziemy na film, tylko do kina

143. Magia kina

143. Dlaczego nie chodzimy do kina

144. Repertuarowe preferencje Polakéw

145. Interesujaca sprzecznos¢ — ogladamy, ale mowimy,
ze stabe

146. Czego nie ogladamy

147. Gatunki

148. Tworcy

149. Znajomos¢ polskiego kina

151. Film wszech czasow

152. Wizerunek Polaka

5

VAVAVAVAVAVAY

SPIS TRESCI




WSTEP

VAVAVAVAVAVAVAY

Mikotaj Czesnik

Najstynniejszy z cytatow dotyczacych kina - przypisywane Leni-
nowi stowa, ktéore w doktadnym ttumaczeniu brzmia: ,Ze wszystkich
sztuk najwazniejszy jest dla nas film” [por. Litka 2012] - nie traci nic ze
swej aktualnosci. Zmienit sig, co prawda, kontekst polityczny i kultu-
rowy, wcigz jednak stowa te dobrze oddaja znaczenie sztuki filmowej
dla wspolczesnego swiata, panstw i spoteczenstw.

Film i kino petnia dzis liczne i r6znorakie funkcje. Oczywiste sg te
zwigzane z rozrywka. Chodzenie do kina (grupowo czy indywidual-
nie), ogladanie filméw w telewizji czy na innych no$nikach (internet,
plyty DVD, platformy streamingowe itp.) to jedne z najpopularniej-
szych sposobow spedzania wolnego czasu, szeroko praktykowane
na catym swiecie. Maja one najpewniej zwiazek z rosnaca w naszej
kulturze rola wizualnosci: ,Ruchome obrazy lepiej wykorzystuja na-
sze zmysly niz czarne linie druku uktadajace sie na biatych stronach”
[Stephens 1998: xi]. O ile XIX i XX wiek mozna - w duzym uproszcze-
niu - nazwac epoka druku (masowos¢ i dominacja prasy i literatury,
ale takze radia), to w XXI wieku doswiadczamy zdecydowanej do-
minacji wizualnosci w kulturze. Spada czytelnictwo ksiazek i prasy

[Crain 2018], natomiast dynamicznie rosnie ,konsumpcja” materia-
téw audiowizualnych [Mander, Trifonova 2019]. Trwajaca od marca
2020 roku pandemia, skutkujaca atomizacja i zmuszajaca do zacho-
wania spotecznego dystansu, jeszcze wzmocnita te trendy.

Rownie ewidentne jest gospodarcze znaczenie kinematografii.
Przemyst filmowy to duza i prezna galaz gospodarki, w ktorej zatrud-
nienie znajduja na swiecie setki tysiecy ludzi, i ktéra generuje ogrom-
ne dochody [MPAA 2016; IBISWorld 2018]. Wspoétczesnie wlasciwie
nie sposéb sobie wyobrazi¢ szeroko rozumianej branzy rozrywkowej
i kultury masowej (z jej celebrycka otoczka, blichtrem, skandalami,
idolami, piszaca o gwiazdach prasa brukowa itp.) bez kinematografii,
bez sztuki filmowej.

Jednak z naszego punktu widzenia najwazniejsza jest kultu-
rotworcza rola kinematografii. Przedstawiciele panstw, narodéw
i spoteczenstw probuja za pomoca sztuki oddziatywac na rzeczywi-
stos¢ spoteczng, polityczna, takze gospodarcza. W ten sposob pro-
muja w $wiecie swoje narracje, opowiesci o dziejach wiasnych oraz
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sasiaddw, o historii, dokonaniach, zwyciestwach i kleskach. Przed-
stawiaja swoje punkty widzenia, racje, argumenty. Wychowuja swo-
ich obywateli, a ponadto oddziatujg na obywateli innych panstw, na
miedzynarodowa opinie publiczna. W ten sposob buduja soft power,
ktora jest dla intereséw panstw i narodéw rownie wazna, jak stan
uzbrojenia armii i jej liczebnos¢, miedzynarodowe sojusze, kondycja
szkolnictwa czy sita gospodarki.

Kulturotwdrcza rola kinematografii jest w naszym przypadku
o tyle istotna, Ze raport ten sporzadzono na zaméwienie instytucji
publicznej. Mniej jg interesuja bowiem aspekty rozrywkowy i gospo-
darczy omawianej branzy, natomiast aspekt kulturotworczy, pozwa-
lajacy panstwu i jego agendom oddziatywac na spoteczna rzeczywi-
stos¢, jest dla niej kluczowy.

Wstep przedstawia calosciowa koncepcje badania Polacy o pol-
skich filmach, zrealizowanego w latach 2019-2020 przez zespot bada-
czy z Uniwersytetu SWPS na zlecenie Filmoteki Narodowej - Instytu-
tu Audiowizualnego (FINA). Prezentujemy w nim gtéwny cel projektu,
jego znaczenie, a takze koncepcje, plan i metodyke zaplanowanych
przez nas i zrealizowanych badan terenowych oraz analiz przepro-
wadzanych na zgromadzonym materiale empirycznym.

Cel projektu

Naczelnym celem projektu (i raportu) jest zbadanie opinii Po-
lakéw o polskim filmie. Interesujg nas: wiedza polskich obywateli
na jego temat, sposoby kontaktu z filmem, jego ocena i odbior,
a takze spoteczne zréznicowanie praktyk kulturowych zwigzanych
z filmem (nieréwne ,roztozenie” praktyk w poszczegdlnych grupach,
warstwach i klasach polskiego spoteczenstwa). W dobie duzych,
a czesto wcigz rosngcych, nieréwnosci spotecznych [Therborn 2015]
ten ostatni watek wydaje sie nam szczegdlnie ciekawy i wart analizy.

Refleksja nad opiniami Polakéw o polskim kinie i ich postawami
wobec niego nie jest bardzo bogata, szczegélnie w przypadku badan

spotecznych. Opinii publicznej, ale takze decydentom, interesariu-
szom oraz innym zainteresowanym osobom brakuje doktadnych,
systematycznych i cato$ciowych opracowan. Nadal za mato wiemy
o tym, co Polacy mysla o polskim kinie i polskich filmach, w jaki spo-
séb ,obcuja” z rodzimym kinem, jak z niego ,korzystaja”, co w nim
lubig, a co ich w nim ztosci czy denerwuje. Za mato wiemy tez o roli
imiejscu kina polskiego na mapie praktyk kulturowych Polakdw, czy
0 jego znaczeniu dla narodowej kultury - znaczeniu subiektywnym,
postrzeganym przez zwyktych Polakow, a nie przez specjalistow, fil-
moznawcéw, badaczy kultury i filmu. Dlatego celem niniejszego pro-
jektu jest systematyczna, wszechstronna i pogtebiona akademicka
analiza odbioru polskiego kina przez Polakow. Nasz raport dostarcza
stosowna wiedze na ten rzadko (a na pewno za rzadko) badany do tej
pory temat — niezwykle wazny dla polskiej kultury i polityki kultural-
nej panstwa.

Oczywiscie kazda metodologicznie poprawna analiza empiryczna
wymaga jasnych definicji podstawowych poje¢. W przypadku niniej-
szego projektu i raportu nie moze by¢ inaczej. Kino wiec rozumiemy
szeroko, jako cala polska produkcje filmowa, dawna i obecng, fabu-
larng i niefabularng, krotkometrazowa i pelnometrazowa, ambitng
i popularna. Interesuja nas filmy ogladane i odbierane za pomoca
najrozniejszych mediow.

Z naszych analiz wytaczamy seriale. Cho¢ to utwory bardzo bli-
skie filmowi (rozumianemu sensu stricto), operujace podobnymi
srodkami wyrazu, warsztatem realizatorskim i technologig, to jednak
ich cykliczna specyfika zmusza nas do wytaczenia ich z analizy. Nie
mamy jednak watpliwosci, ze rola seriali we wspotczesnej kulturze
jest tak duza, ze zastuguja na osobne opracowanie.

Nasze badanie ma rozpoznawczy, eksploracyjny charakter. Nie
mamy gotowych tez, nie stawiamy w nim odwotujacych sie do teo-
rii hipotez, ale mamy pewne wyobrazenia (i oczekiwania) dotyczace
przedmiotu naszych badan. Domyslamy sie istnienia sporego zrézni-
cowania miedzy wyréznianymi - ze wzgledu na wyksztalcenie, miej-
sce zamieszkania, wiek, posiadany kapitat kulturowy itp. - w polskim
spoleczenstwie grupami, zaréwno jesli chodzi o wiedze o polskim ki-
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nie, jego znajomos¢, gusta filmowe i ocene poszczegdlnych produkciji,
jakio tryb obcowania z polskim filmem, uzywane srodki przekazu itd.

Znaczenie projektu

Ogladanie filmow (i seriali) jest jedng z podstawowych, najwaz-
niejszych praktyk kulturowych wspotczesnego swiata. W dobie
spadku czytelnictwa, szczegolnie jego klasycznych form, to dzieta
filmowe staja si¢ gldownymi tekstami kultury, bedacymi popularnym
wyrazem wartosci dominujgcych w konkretnym systemie.

Filmy staja sie czesto komentarzem do spotecznej, gospodarczej
i politycznej rzeczywistosci. Pokazuja rozterki, watpliwosci i spotecz-
ne dylematy aksjologiczne, obecne w danym miejscu i czasie. Zmie-
niaja systemy wartosci, komentuja je, czasami przeciwdziataja domi-
nujacym trendom lub wrecz przeciwnie — wzmacniaja je lub nawet
kreuja. Dzieki swojej popularnosci i zasiegom maja site nieporéwny-
walna z literaturg, malarstwem czy rzezba.

W Polsce istnieje dluga tradycja komentowania przez filmy naj-
wazniejszych zjawisk i procesow zachodzacych w spoteczenstwie
(np. Kanat, Popidt i diament, Przypadek, Czlowiek z zelaza, Matka
Krolow, Psy, Dlug, Wesele, Kler). Szczegolnego znaczenia kino nabrato
w czasach PRL-u, stajac sie swoistym sposobem przepracowywania
komunizmu i zwigzanych z nim traum. Ludzie filmu - przede wszyst-
kim aktorki i aktorzy, ale tez rezyserki i rezyserzy — wyrastali wtedy
na idoli, stawali sie bohaterkami i bohaterami zbiorowej wyobrazni.
Czesto wchodzili w role buntownikéw (Zbigniew Cybulski, Krystyna
Janda, Bogustaw Linda, Daniel Olbrychski), skandalistow (Walerian
Borowczyk, Katarzyna Figura, Kalina Jedrusik) czy kontestatorow
otaczajgcej rzeczywistos$ci (Ryszard Bugajski, Agnieszka Holland,
Gustaw Holoubek, Krzysztof Kieslowski, Wojciech Pszoniak, Andrzej
Wajda). Niekiedy byli uwaznymi, czasem ztosliwymi czy wrecz zgryz-
liwymi obserwatorami i krytykami rzeczywistosci PRL-u (Stanistaw
Bareja, Juliusz Machulski, Marek Piwowski). Nieobce bywato im tez
zaangazowanie spoleczne czy wrecz polityczne (Anna Chodakowska,

Gustaw Holoubek, Halina Mikotajska).

Ta specyficzna, wyjatkowa spuscizna nie pozostaje bez wptywu na
dzisiejszy odbidr kina i filmu w polskim spoteczenistwie, a przynaj-
mniej w jakiejs jego czesci. Kinematografia ma nie tylko dostarczac
rozrywkKi, lecz takze komentowac rzeczywistosc spoteczng, politycz-
na, gospodarczg. Od rezyserek i rezyseréw, aktorek i aktorow (a takze
innych przedstawicieli branzy) oczekuje sie zabierania gtosu w spra-
wach publicznych, wyraznej postawy, opowiadania sie po ktorejs ze
stron politycznego, spotecznego czy aksjologicznego sporu. Méwiac
najkrocej, w Polsce branza filmowa nie jest jedynie biznesem i roz-
rywka, ale wyznaczane sa jej przedstawicielom (przez oczekiwania
opinii publicznej) role powazniejsze, wazne dla catej wspdlnoty: role
komentatordw zycia spotecznego, organizatoréw pamieci zbiorowej,
recenzentow rzadow.

Dotychczasowy stan wiedzy na temat podejmowanego problemu
badawczego, jak juz wspomniano, jest mato zadowalajacy. Szybko
zmieniajgca sie rzeczywistos¢ medialna i technologiczna, a takze dy-
namiczne i zasadnicze zmiany spoteczne zachodzace w Polsce powo-
duja, ze nawet prawidtowo przeprowadzone badania, systematycz-
ne i metodologicznie poprawne, staja sie dos¢ predko nieaktualne.
Mamy wiec do czynienia z deficytem biezacej, uzytecznej i komplet-
nej wiedzy na temat waznego aspektu polskiego zycia spotecznego
ipolskiej kultury. Bez watpienia ten deficyt uzasadnia podjecie przez
nas omawianego problemu badawczego. Pozadane zatem i zasadne
jest przeprowadzenie prac badawczych, ktére w catosciowy, metodo-
logicznie poprawny i systematyczny sposéb odpowiedza na stawiane
wyzej pytania.

Przeprowadzone przez nas prace nie maja na celu bezposrednich
praktycznych zastosowan, lecz zdobycie nowej wiedzy o obserwo-
wanych procesach, zjawiskach i faktach. JesteSmy przekonani, ze ze-
brany materiat empiryczny pozwoli doktadniej opisac, zanalizowac
i przedstawic¢ (takze w postaci publikacji stricte naukowych) kilka
przynajmniej zagadnien zwigzanych z filmem/kinem i jego spotecz-
nym odbiorem.
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Po pierwsze, bedziemy chcieli sportretowac i zanalizowac wi-
zerunek Polaka przedstawiany w rodzimych produkcjach. W takim
opracowaniu postawimy sobie nastepujace pytania badawcze: jaki
zdaniem badanych jest wizerunek Polaka w polskim kinie? Czy jest
jednoznaczny, czy raczej zroznicowany? Czy jest pozytywny, czy raczej
negatywny? Jakie zmienne sa zwigzane z opinig o wizerunku Pola-
ka kreowanym w polskim filmie? Zgromadzone w ramach naszego
projektu dane pozwola odpowiedzie¢ na te pytania, a wyniki analiz
wniosg wktad w piSmiennictwo dotyczace polskiego spoteczenstwa,
przede wszystkim jego praktyk kulturowych, zachowan w sferze pu-
blicznej, a takze tozsamosci narodowe;.

Po drugie, bedziemy chcieli w osobnej publikacji naukowej przed-
stawi¢ i zanalizowac zwigzki miedzy polityka, religia i preferencjami
filmowymi Polakéw. Zbadamy sposoby, w jakie sg one ze sobg po-
wigzane i na siebie wptywaja. Filmy, jak wiemy, czesto staja sie wie-
loaspektowym komentarzem do rzeczywistosci, ukazuja dylematy
aksjologiczne. Bedziemy badac roznice w wiedzy, odbiorze i ,korzy-
staniu“ z polskiego kina - istniejace (prawdopodobnie) miedzy grupa-
mi wyrdznianymi ze wzgledu na religijnos¢, aksjologie, postawy i za-
chowania polityczne. Nasze analizy ukaza zapewne skomplikowane
i niejednoznaczne zwigzki praktyk kulturowych (zwigzanych z filmem
i kinem) z religijnoscig Polakéw oraz z ich postawami i zachowaniami
politycznymi.

Oczywiscie nie wykluczamy praktycznej uzytecznosci wynikéow
niniejszego projektu. Wrecz przeciwnie, moga sie one sta¢ materia-
tem wyjsciowym dla decydentow i pozostatych interesariuszy do
projektowania dziatan w obszarze szeroko rozumianej kultury i po-
lityki kulturalnej panistwa (zgodnie z dominujacym dzis w politykach
publicznych podejsciem evidence-based policy).

Realizacja projektu ma zatem niewatpliwag wartos¢ autoteliczng,
pozwoli lepiej zrozumie¢ praktyki kulturowe wspodtczesnych Polakow
(zwigzane z polskim filmem i jego odbiorem). Wzbogaci w ten sposéb
wiedze o polskim spoteczenstwie, zachodzacych w nim procesach
i zjawiskach; moze tez przystuzy¢ sie racjonalizacji i optymalizacji
polityk publicznych w omawianym obszarze, ich wiekszej efektywnosci.

Omawiany tu projekt moze tez stac sie inspiracja dla nowych ba-
dan empirycznych, otworzy¢ pola badawcze, dotad eksplorowane
rzadko lub wcale. Moze réwniez zapoczatkowac cykliczny program
badawczy, zglebiajacy stosunek Polakow do polskiego kina i filmu
(nie mamy watpliwosci, Ze taki program badawczy jest w Polsce po-
trzebny; bedziemy sie bardzo cieszy¢, jesli niniejszy projekt przyczyni
sie do jego uruchomienia).

Wydaje sie, ze w tym kontekscie nie bez znaczenia jest takze me-
todologiczny aspekt projektu. Mamy ambicje, aby spetnial on wyso-
kie standardy stawiane najlepszym badaniom akademickim. Siegamy
po najnowoczesniejsze metody badawcze i narzedzia analizy staty-
stycznej. Na etapie zbierania danych stosujemy triangulacje metod
i danych, stuzaca zapewnieniu wysokiej jakosci prowadzonych badan
i ograniczeniu btedu pomiaru. W wypadku naszego projektu polega
ona na zbieraniu danych za pomoca wiekszej liczby technik (sondaz,
zogniskowane wywiady grupowe, indywidualne wywiady pogtebione,
analiza danych zastanych). Nastepnie ich wyniki sa ze sobg zestawia-
ne i poréwnywane.

Koncepcja i plan badan

Projekt sktadat sie z trzech glownych etapow. Na pierwszym
z nich wypracowali$my narzedzia, ktore nastepnie zostaty uzyte
w analizach. Drugim etapem byla terenowa czes$¢ badania; zbierano
wowczas dane. W koncu na trzecim etapie analizowaliSmy zebrane
dane, interpretowalismy i podsumowywaliSmy wyniki, ktdre teraz
przedstawiamy w niniejszym raporcie konicowym. Etapy, ze wzgledu
na specyfike szczegétowych celéw badawczych, przynajmniej w cze-
Sci na siebie zachodzity.

Celem pierwszego etapu byto stworzenie narzedzi badawczych do
pozniejszych analiz. Aby osiggnac ten cel, przeprowadzono niezbed-
ne prace koncepcyjne. Dokonali$my przegladu literatury przedmio-
tu i wynikéw dostepnych badan empirycznych. Umozliwito to nam
lepsza orientacje w analizowanym obszarze badawczym, co z kolei
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pozwolito na wypracowanie odpowiedniego planu dziatania i umoz-
liwito metodologicznie poprawne zbadanie omawianego zjawiska.
Uwzgledniato ono zaréwno dotychczasowy dorobek teoretyczny
i empiryczny, jak i lokalna specyfike oraz polski kontekst.

Dalszymi krokami byly konceptualizacja i operacjonalizacja bada-
nia. StworzyliSmy narzedzia, ktérych nastepnie uzywano w analizach.
Waznym elementem naszego projektu byto badanie ilosciowe, ogol-
nopolski sondaz na probie reprezentatywnej. Zostat on ,,obudowany”
analizg danych zastanych (np. tresci komentarzy czy recenzji dostep-
nych w internecie), kontekstowych, a takze badaniami jakos$ciowymi
(zogniskowane wywiady grupowe, FGI).

Gotowe do uzycia narzedzia (scenariusze wywiaddw, sposoby
doboru respondentéw, kwestionariusze zbierania danych kontek-
stowych, plany analiz zebranych danych i danych zastanych) zostaty
przedyskutowane; konsultowalismy sie ze specjalistami, w tym tak-
ze z przedstawicielami instytucji zamawiajacej badanie. Ich uwagi
zostaly uwzglednione w ostatniej fazie prac nad instrumentarium
badawczym. Gtéwnym efektem koricowym pierwszego etapu byly
gotowe do uzycia narzedzia badawcze.

Na drugim etapie projektu zostaly zrealizowane badania terenowe
zaplanowane na etapie pierwszym. Zebrano dane sondazowe, dane
ze zogniskowanych wywiadéw grupowych, a takze niezbedne dane
zastane, kontekstowe. W projekcie staraliSmy sie w peini wykorzy-
sta¢ zalety pluralizmu metod badawczych (mixed methods research).
ZastosowalisSmy schemat badania, w ktérym poszczegdlne metody
(i zwigzane z nimi techniki pozyskiwania danych) sie przeplataty.
Najpierw zostaty przeprowadzone analizy danych zastanych i bada-
nia jakosciowe (zogniskowane wywiady grupowe), ktore stanowity
rodzaj badawczego zwiadu. Nastepnie, w oparciu miedzy innymi o te
doswiadczenia i dane, zostal dopracowany kwestionariusz badania
sondazowego, stworzony na pierwszym etapie projektu. Kolejnym
krokiem byta realizacja (przez osrodek demoskopijny) badania son-
dazowego. Jednoczes$nie byt zbierany i analizowany zastany materiat
empiryczny zawierajacy interesujgce dla nas informacje (dane box
office’u, dane telemetryczne, wyniki dostepnych badan sondazowych

zrealizowanych w Polsce w latach wczesniejszych i uwzgledniajgcych
pytania dotyczace badanego przez nas obszaru). Dane zostaty zebra-
ne, a nastepnie przygotowane do analizy.

Gloéwnym efektem tego etapu byt zbiér danych powstaty w opar-
ciu o badanie sondazowe. Drugim efektem byty dane z badan jako-
Sciowych, pozwalajace lepiej zrozumiec¢ informacje z badania ilo-
Sciowego, bedace swoistym ,miekkim” komentarzem do twardych,
kwantyfikowanych danych sondazowych. W konicu trzecim efektem
omawianego etapu staly sie zebrane i odpowiednio przygotowane do
analizy dane zastane.

Celem trzeciego etapu projektu byta analiza zgromadzonego
materialu empirycznego i interpretacja uzyskanych wynikéw. Zo-
stal przygotowany raport koricowy, ktéry jest gtéwnym rezultatem
calego projektu. Dostarcza on odpowiedzi na nasze pytania badaw-
czeiprzedstawia porzadng, wszechstronna i pogtebiona akademicka
analize odbioru polskiego kina przez Polakow.

Metodyka badan

Badania terenowe byly realizowane w kilku fazach, czesciowo na
siebie zachodzacych. Od poczatku terenowego etapu projektu trwaty
prace nad zastanym materiatem empirycznym. Jego wstepne analizy
dostarczyty inspirujacych i waznych informacji, ktére zostaty nastep-
nie wykorzystane przy pracy nad stworzeniem zasadniczego narze-
dzia badawczego - kwestionariusza badania sondazowego.

Bardzo waznym elementem naszego badania terenowego byt
wlasnie sondaz. Pozwolil on na zgromadzenie niezbednego do analiz
materialu empirycznego. Sondaz zostat zrealizowany na ogdélnopol-
skiej probie dorostej ludnosci Polski. Wywiady byly realizowane me-
toda CAWI (ta decyzja byta spowodowana kwestiami budzetowymi).

Czes¢ informacji zdobywano za pomoca zogniskowanych wy-
wiadow grupowych. Zrealizowali$my osiem takich wywiadow. Ich
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scenariusze korzystaly ze zgromadzonej juz wiedzy, w tym przede Literatura: <«
wszystkim z informacji wynikajacych z analizy zastanego materiatu Metodyka
empirycznego. Omawiane wywiady pozwolily pogtebic¢ wiedze zdo- ® (Crain C, 2018, Why We Don't Read, Revisited, ,The New Yorker”. padan
byta w analizie zastanego materialu empirycznego i w analizie da- e IBISWorld, 2018, Global Movie Production § Distribution: Industry —
nych sondazowych. Market Research Report. New York: IBISWorld. f;;‘;li‘:“

e Litka P, 2012, Widowisko, oswiata, propaganda.
W analizie zgromadzonego materiatu empirycznego positkowali- ,Tygodnik Powszechny” 20/2012.
$my sie odpowiednim oprogramowaniem i aparatura. Do analiz ilo- e Mander], Trifonova V., 2019, Online TV. An exploration of online TV
$ciowych uzywali$my dostepnych pakietow statystycznych (R, Stata, behaviors, and the streaming services driving the industry.
SPSS). Takze do analizy danych jakosciowych wykorzystaliSmy odpo- London: GlobalWebIndex.
wiednie oprogramowanie (MAXQDA). ® MPAA, 2016, Theatrical Market Statistics. Washington: MPAA.
® Stephens M., 1998, The Rise of the Image, the Fall of the Word.
Czesc¢ badan terenowych byta realizowana przez wyspecjalizo- New York: Oxford University Press.
wane osrodki badawcze, a pozostata czes¢ zadan wykonana przez e Therborn G., 2015, Nieréwnosd, ktora zabija, Tomanek P. (thum.),
cztonkow zespotu. Majg oni bogate doswiadczenie w realizacji ba- Warszawa: Wydawnictwo Naukowe PWN.

dan spotecznych i politycznych w terenie (zaréwno jakosciowych, jak

iilosciowych), co pozwolito nalezycie dobra¢ instytucje wykonujaca

zadania badawcze (sondaz, FGI), a takze prawidtowo przeprowadzic¢

te dziatania badawcze, ktore chcieliSmy wykona¢ sami. Wiedza i do- >-
swiadczenie cztonkéw zespotu oraz zatozona ich aktywna rola w trak-
cie samej realizacji badan pozwolity procz tego nalezycie kontrolowac
ustugodawcoéw. Zapewnito to dochowanie przez nich najwyzszej sta-
rannosci w realizacji badania i zagwarantowato najwyzsza mozliwa
do osiagniecia jako$¢ zgromadzonego materiatu empirycznego.

Struktura raportu

W pierwszej czesci raportu omawiamy i analizujemy dane zasta-
ne; ta czes¢ pokazuje oficjalne dane dotyczace ogladalnosci polskich
filmow w ostatnich kilkunastu latach. Nastepnie przedstawiamy
i analizujemy dane sondazowe. Trzecia cze$¢ naszego raportu oma-
wia i analizuje dane zgromadzone w zogniskowanych wywiadach
grupowych. W kazdej czesci omawiamy krotko metode dziatania
(pytania badawcze, gtéwne tezy, schemat badania i zbierania danych),
a w dalszej kolejnosci przedstawiamy wyniki analiz empirycznych.
Raport koniczy dyskusja wynikow i ich podsumowanie.
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Michal Wenzel

Widownia telewizyjna polskich filméw,
2004—2019

Analize widowni telewizyjnej polskich filméw fabularnych spo-
rzadzilisSmy, korzystajac z badan telemetrycznych prowadzonych
przez firme Nielsen Audience Measurement (szczegdty metodologii
w Aneksie 1). Badanie objeto lata 2004-2019.

Dla kazdego roku ustaliliSmy top 10 - dziesie¢ emisji polskich
filmow fabularnych (z wytaczeniem seriali) o najwiekszej widowni,
liczonej w danym roku kalendarzowym. Ogétem badanie objeto 16
lat, a w pierwszej dziesiatce znalazly sie tacznie 63 filmy (niektore
pojawiaty sie wielokrotnie). Wiekszos¢ z nich (35) to komedie™.

Na rys. 1 pokazany jest rozktad roku produkgji filméw. Zdecydo-
wana wiekszo$¢ (44) to filmy wyprodukowane po 2000 roku, podczas
gdy 14 obrazow wyprodukowano do 1990 roku. Jednak to najstarsze
produkcje cieszyly sie najwieksza popularnoscia.

do 1970

Rysunek 1. Rok produkciji filméw w top 10

' W badaniu poréwnujemy widownie z réznych okreséw rozwoju systemu medialnego.
W 2019 roku byto wiecej kanatéw TV niz w 2004, znacznie wiekszg role odgrywat streaming
w internecie. Dlatego tez poréwnujemy przede wszystkim miejsce w rankingu, nie liczbe

widzéw poszczegdlnych emisji.

19

VAVAVAVAVAVAY

WIDOWNIA
TELEWIZYJNA
IKINOWA
FILMU
POLSKIEGO

%

Widownia
telewizyjna
polskich filméw,
2004—2019




20

W latach 2004-2019 w pierwszej dziesiatce najpopularniej-
szych emisji 23 filmy pojawily sie wiecej niz raz (tab. 1). Zdecydo-
wanie najpopularniejszy film wsrod polskich widzéw to Sami swoi
(rez. S. Checinski, 1967) i jego kontynuacje, a wiec Nie ma mocnych oraz
Kochaj albo rzu¢. Pierwsza czes¢ cyklu co roku znajduje sie w pierw-
szej dziesiatce emisji o najwiekszej widowni. Dziato sie tak zaréwno,
kiedy film wyswietlata TVP, jak i gdy emisje odbywaty sie w TV Polsat.

Drugi niezwykle popularny cykl to Kogel-mogel (rez. R. Zatu-
ski, 1988) oraz jego sequal, Galimatias. Za$ trzecia czes¢ cyklu pt.
Miszmasz byta najpopularniejsza polska premiera w kinach w 2019
roku. Jeszcze dwa cykle filméw regularnie zbierajg znaczaca widow-
nie: Swigteczne Listy do M. oraz U Pana Boga... Jacka Bromskiego.
Dwukrotnie w zestawieniu znalaz? sie tez inny film tego rezysera,
Kariera Nikosia Dyzmy.

Tabela 1. Filmy pojawiajace sie w top 10 czesciej niz w jednym roku

Tytut Ile razy w top 10

Sami swoi 16
Jak rozpetatem II wojne swiatowgq 13
Kogel-mogel n
Galimatias, czyli Kogel-mogel I 10
Nie ma mocnych 10
Kochaj albo rzu¢ 9
Zrébmy sobie wnuka 7
U Pana Boga za piecem 6
Listy do M. 4
Ranczo Wilkowyje 4
Sprawa sie rypta 3
Tylko mnie kochaj 3
Znachor 3
Chtopaki nie ptaczq 2
Dlaczego nie! 2
Jawam pokaze! 2
Kariera Nikosia Dyzmy 2
Listydo M. 2 2

2

Nad zycie

Niespotykanie spokojny cztowiek

U Pana Boga w ogrédku

U Pana Boga za miedzq

Wspomniane wyzej filmy emitowane byly czesto w pasmach
gwarantujacych - przynajmniej do pewnego momentu - najwieksza
ogladalnos¢, a wiec w wazne swieta. Na lisScie emisji o najwiekszej
widowni (tab. 2) i w rankingu emisji o najwiekszym udziale filmu
polskiego w widowni ogdtem (tab. 3) przewazaja komedie, przede
wszystkim ,stare” - z czaséw PRL-u (Jak rozpetatem II wojne swiato-
wq, Sami swoi, Kogel-mogel, Sprawa sie rypta), ale tez z lat pdzniej-
szych (E=mc2, Zrébmy sobie wnuka). Jedynym dramatem na liscie jest
Katyri Andrzeja Wajdy (emisja w dzien katastrofy smolenskiej).

Tabela 2. Najwieksza widownia seansu, 2004-2019

Widownia

Tytut Data emisji

Kogel-mogel 01.01.2005 7423097

26.12.2009 6977188

Ranczo Wilkowyje
E=mc2 01.01.2005 6535722
09.04.2007 6222440

Zrébmy sobie wnuka

Sami swoi 09.04.2004 6180088

Galimatias, czyli Kogel-mogel I 30.11.2005 6 052565

Katyn 10.04.2010 6048134

Kariera Nikosia Dyzmy 18.09.2004 5930 850

Nie ma mocnych 02.05.2006 5891144

Jak rozpetatem II wojne swiatowq 06.09.2004 5814 850

Galimatias, czyli Kogel-mogel I 21082006 5712 711
U Pana Boga za piecem 5559356
Jawam pokaze! 21.04.2007 5461425
Sami swoi 5420861
Sami swoi 01.05.2009 5394514
Nie ma mocnych 5390100
Sami swoi 10.05.2007 5298578

Jak rozpetatem II wojne swiatowq 24.12.2005 5244889

Jak rozpetatem II wojne Swiatowgq 01.05.2007 5229782
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Tabela 3. Najwiekszy udziat filmu polskiego w widowni ogétem, 2004-2019

Tytut Data emisji Udzial w widowni
Kogel-mogel 01.01.2005 46,67%
Jak rozpetatem II wojne swiatowq 43,86%
Kariera Nikosia Dyzmy 18.09.2004 42,55%
Galimatias, czyli Kogel-mogel II 41,87%
Sami swoi 09.04.2004 41,39%
Ranczo Wilkowyje 41,32%
Zrobmy sobie wnuka 09.04.2007 40,02%
U Pana Boga za piecem 39,92%
Katyn 10.04.2010 39,45%
Nie ma mocnych 39,25%
Sprawa sie rypta 27.07.2004 38,76%
Galimatias, czyli Kogel-mogel II 38,75%
Nie ma mocnych 02.05.2006 38,49%
Nie ma mocnych 38,32%
Sami swoi 04.01.2008 38,29%
Kogel-mogel 14.08.2006 36,84%
Niespotykanie spokojny cztowiek 36,67%
Sami swoi 01.05.2009 36,49%
Sami swoi 15.08.2005 36,30%

Jesli zsumowac catkowita widownie telewizyjna (tab. 4), okazuje
sie, ze przecietny Polak w latach 2004-2019 obejrzat film Sami swoi
w TV niemal dwukrotnie (oczywiscie te statystyki nie uwzgledniaja
innych nosnikéw - plyt, streamingu w internecie). Drugie miejsce
zajmuje Jak rozpetatem Il wojne swiatowq (rez. T. Chmielewski, 1969).

Tabela 4. Catkowita widownia TV, 2004-2019

Tytut Widownia 2004-2019

Sami swoi 63705135

Jak rozpetatem I wojne swiatowq 47925 805

Kogel-mogel 38905159

Galimatias, czyli Kogel-mogel II 38624717

Nie ma mocnych 38266 856

Kochaj albo rzu¢ 32889121

26 884377

Zrébmy sobie wnuka

U Pana Boga za piecem 24370 833

Ranczo Wilkowyje 20243 474

Listy do M. 13586 357

Widownia kinowa polskich filméw,
2006—2019

W latach 2006-2019 systematycznie rosta zaréwno liczba pol-
skich premier, jak i widownia polskich produkcji w kinach (tab. 5).
Rekordowy pod wzgledem liczby widzow byt rok 2018, kiedy ponad
5 mln widzéw obejrzato film Kler (rez. W. Smarzowski). W pierw-
szej dziesiagtce najpopularniejszych filmoéow znalazly sie tez trzy
czesci Listow do M., Katyn, dwa filmy Patryka Vegi (Pitbull. Niebez-
pieczne kobiety oraz Botoks), komedia romantyczna Lejdis, konty-
nuacja filmu Kogel-mogel (Miszmasz), a takze Bogowie. Wigkszo$¢
z tych filméw miatla takze bardzo liczng widownie podczas emisji
w telewizji. Ogdtem 42 filmy polskiej produkeji miaty widownie prze-
wyzszajaca 1 mln widzow (tab. 6).

23

VAVAVAVAVAVAY

WIDOWNIA
TELEWIZYJNA
IKINOWA
FILMU
POLSKIEGO

&—

Widownia
telewizyjna
polskich filméw,
2004—2019

%

Widownia kinowa
polskich filméw,
2006—2019




24

25

VAVAVAVAVAVAY

WIDOWNIA
TELEWIZYJNA
IKINOWA
Tabela 5. Premiery i widownia polskich filméw w kinach, 2006-2019 FILMU
POLSKIEGO

«— -

Zbiorcze Widownia kinowa
statystyki polskich filméw,

2007 2008 2009 2010 2011 2013 2014 2015 2016 2017 2018 20062019

Liczba
premier

Laczna
widownia

5047729 8321007 8832838 8001164 5171801 12 098 461 7037079 7462435 11278169 8074 694 13174 485 13948207 20310744 15427397

Widownia polskich filméow
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Rysunek 2. Widownia polskich filméw w kinach, 2006-2019
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Tabela 6. Filmy z widownig powyzej 1 mln, 2006-2019

1

Kler Kino Swiat 5202471

Listydo M. 2 Kino Swiat 2968 645

Pitbull. Niebezpieczne kobiety 2884415

Katyn ITI Cinema 2770313

Listy do M. ITI Cinema 2560734

Lejdis ITI Cinema 2530660

Miszmasz, czyli Kogel-mogel 3 | Next Film/Interfilm 2389082

Botoks Kino Swiat 2319702

Kobiety mafii Kino Swiat 2037411

Polityka Kino Swiat 1890172

Miasto 44 Kino $Swiat 1756 415

Och, Karol 2 Interfilm 1709101

Planeta Singli 2 Kino $wiat 1696 653

Dywzzpn 303. Historia Dystrybuq_a Mowi 1526128
prawdziwa Serwis

Wolyn Forum Film 1449 995

Planeta Singli

Sztuka kochania. Historia
Michaliny Wistockiej

1920 Bitwa Warszawska

Tytut Dystrybutor Widzowie

Jestes Bogiem 1445703

Planeta Singli 3 Kino $wiat 1436 947

Nie ktam, kochanie ITI/Interfilm 1400 287

Testosteron ITI Cinema 1361228

Kochaj i tancz ITI Cinema 1336552

Popietuszko. Wolnos¢ jest w nas Kino Swiat 1312230

W ciemnosci 1201354

Jack Strong Vue Movie 1180 010

Jawam pokaze! 1179 533

Dlaczego nie! Interfilm 1152 693

7 rzeczy, ktorych nie wiecie Interfilm 1147 475
o facetach

Kobiety mafii 2 Kino Swiat 1144 606

Narzeczony na niby DYStr};E;I%aSMOWI 1127269

Podatek od mitosci Kino Swiat 1044 687

Swiadectwo Kino Swiat 1040 616

Pitbull. Ostatni pies Kino $wiat 1014213

Pitbull. Nowe porzqdki

Sluby panienskie Kino Swiat 1002141

Rok premiery
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Profile widzow

Profile widzéw zostaly opracowane na podstawie badan teleme-
trycznych. Ogdlna statystyka ogladalnosci danego filmu okresla jego
udzial w widowni ogotem. Porownujac udziaty w widowni dla po-
szczegoblnych grup spoteczno-demograficznych, mozemy okreslic,
kto (jakie grupy) ponadprzecietnie czesto oglada film (tab. 7). Filmy
dobrali$my celowo - przeprowadziliSmy wstepna analize profili i wy-
bralismy filmy odpowiadajace zainteresowaniom réznych grup. Przy
czym filmy te naleza do najczesciej ogladanych, wiec zréznicowania
okreslaja punkty ciezkosci, jednak opisywane filmy ciesza sig¢ znacza-
ca popularnoscia wsrod ogotu widzéw. WybraliSmy emisje z ostatnich
lat, aby profile byly aktualne.

Najczesciej ogladany polski film to Sami swoi. Jest to produkcja
atrakcyjna dla wszystkich grup spoteczno-demograficznych, z naci-
skiem jednak na osoby stabo wyksztalcone. Co ciekawe, duza popu-
larnoscia film ten cieszy sie wsréd mtodych dorostych. Wczesniejsze
emisje Samych swoich i jego kontynuacji takze byly popularne wsrod
mtodych grup wiekowych, dla ktorych realia tam przedstawione sa
z pewnoscig obce. Pokazuje to trwatos¢ oddziatywania humoru za-
wartego w tym filmie, a by¢ moze tez aktualnos¢ problemu spotecz-
nego, jakim jest adaptacja spoteczenstwa wiejskiego do zmieniaja-
cych sie okolicznosci politycznych i gospodarczych.

Stosunkowo wyrazny profil spoteczny miata widownia filmu An-
drzeja Wajdy Watesa. Cztowiek z nadziei (nr 1w 2015 roku). W zesta-
wieniu pojawia sie stosunkowo niewiele filméw rezyseréw zalicza-
nych przez krytykéw i Srodowisko do czotowych polskich artystéw
sztuki filmowej, filmy Wajdy naleza tu do nielicznych wyjatkéw. Typo-
wy widz tego filmu to dobrze wyksztalcona osoba w srednim wieku.
Zapewne dla tej grupy ludzi, a wiec dla inteligencji bedacej swiadkiem
i wspotuczestnikiem zmian systemowych, postac¢ Lecha Walesy jest
szczegblnie wazna. Grupa ta ma tez przypuszczalnie wyjgtkowo duzy
szacunek dla tworczosci Wajdy - wychowywata sie na jego filmach.

Inny trudny i ambitny film o stosunkowo duzej widowni (numer
2 w 2018 roku) to Wolyn Wojciecha Smarzowskiego. Widzowie tego
filmu to przede wszystkim osoby starsze, emeryci. Stosunki pol-
sko-ukrainskie w czasie II wojny $wiatowej dtugo nie byly rzetelnie
przedstawione w mediach ani w sztuce. Dla starszych oséb Wotyn, jak
mozna przypuszczac, wypetnia luke poznawczg, moze stanowi forme
zados¢uczynienia.

Jesli chodzi o kino popularne, nieodmiennie duza widownie (za-
rowno w kinach, jak i w telewizji) przyciagaja kolejne czesci cyklu
Listy do M. Film ten ma szeroka widownie, z naciskiem jednak na
mtodych widzéw (dzieci i mtodych dorostych). Jest to typowe kino fa-
milijne, ktére moga wspolnie ogladac¢ osoby w roznym wieku, o réz-
nych pogladach, u nikogo niewzbudzajace kontrowersji.

Nieco inaczej przedstawia sie widownia filméw Patryka Vegi, re-
zysera licznych produkcji osiggajacych bardzo dobre wyniki ogladal-
nosci. Botoks to film krytycznie oceniany przez srodowisko filmowe,
jednak popularny wsréd widzéw kinowych i telewizyjnych. Jest to
film dla mtodych (zwtaszcza najmtodszych) dorostych. Wsréd dzieci,
a takze senioréw jego udzialy w widowni byty niewielkie. Przerysowa-
na stylistyka odstrecza starszych i jest uznawana za nieodpowiednia
dla dzieci.

Wsrdd wybranych do analizy profili filmoéw dwa cieszyly sie po-
nadprzecietna popularnoscia wsrod kobiet: Kogel-mogel i Sztuka ko-
chania. Historia Michaliny Wistockiej. Oba te obrazy szczegolnie popu-
larne byty wsrod kobiet w srednim wieku. O ile jednak Kogel-mogel
ogladali zwykle widzowie o niewielkim wyksztatceniu, to Sztuka ko-
chania skupiata dobrze wyksztatconych. Styl i tematyka filmu Kogel-
-mogel ijego kontynuacji maja trwaty odzew wsrod polskich widzéw,
filmy te regularnie przyciagaja wielka widownie. Jest to kolejny przy-
ktad obrazu poruszajacego problem zmian w srodowisku wiejskim,
zetkniecia sie ludzi ze wsi z miejska rzeczywistoscia.
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Tabela 7. Profile widowni wybranych filméw

Udziat w widowni ogétem

Data emisji

Ple¢

Mezczyzni
Kobiety

Grupa zawodowa

Kadra zarzadzajaca
Prac. $r. szczebla
Robotnicy i rolnicy

Emeryci

Wyksztatcenie

Niskie
Srednie

Wysokie

Wiek

4-9
10-12
13-15
16-17
18-19
20-24
25-29
30-34
35-39
40-44
45-49
50-54
55-59

Watesa. Cztowiek
znadziei

19,92%
1111.2015

18,88%
20,68%
29,27%
22,77%
16,63%
19,47%
17,18%
21,42%
25,93%
14,86%
14,61%
16,62%
20,47%
544%
19,62%
16,06%
20,54%
20,75%
18,80%
24,05%
20,04%
25,30%
19,38%
18,68%

Listydo M.

20,13%
26.12.2016

Wolyn

22,65%
08.07.2018

Kogel-mogel

15,89%
22.02.2019

Sztuka kochania

13,22%
08.03.2019

Udzial widowni w grupach spoteczno-demograficznych

17,31%
22,55%

23,80%

20,40%
11,92%

18,06%
20,52%
24,50%

16,10%
31,34%
25,80%
38,58%
35,00%
27,06%
28,84%
27,74%
23,84%
23,56%
20,68%
19,03%
16,90%
8,66%

23,42%
21,98%
22,22%
21,09%
22,47%
2747%
19,58%
27,87%
24,36%
544%
1,02%
9,74%
22,15%
13,48%
21,92%
21,37%
18,64%
9,74%
23,27%
19,48%
18,15%
22,05%
30,66%
29,96%

14,33%
17,18%
18,34%
18,39%
18,08%
13,61%
15,27%

10,52%
16,11%
17,51%
15,15%
19,45%
21,29%

16,41%

24,57%
18,66%
20,71%
18,02%
16,63%
16,32%
10,53%

11,35%
14,67%
19,14%
21,51%
14,23%
8,08%
9,40%
14,34%
22,45%
8,48%
11,03%
9,84%
8,96%
11,37%
11,03%
12,88%
19,93%
21,39%
2319%
PLORSIS
9,07%
13,99%
9,34%
8,48%

Botoks

12,99%
07.05.2019

13,02%
12,97%
16,13%
20,32%
15,99%
5,64%

10,88%
14,73%
15,88%

542%
7,59%
19,81%
1,85%
49,24%
16,23%
19,35%
20,68%
19,13%
20,44%
25,75%
14,91%
12,77%
710%
4,70%

Sami swoi

16,37%
25.01.2019

17,39%
15,55%
12,16%

18,17%

20,13%
12,75%

20,76%
12,95%
11,27%

10,21%
19,32%
22,89%
14,96%
34,90%
2714%
15,81%
16,10%
16,66%
13,42%
28,32%
21,39%
19,74%
1897%
9,83%
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Podsumowanie: jakie filmy lubi ogladad
polski widz

Po prezentacji danych statystycznych postaramy sie wydobyt¢ kilka
cech filmoéw cieszacych sie trwala popularnoscia u polskiego widza;
w ten sposob uzyskamy wglad w jego oczekiwania i gusta. Oczywiscie
rozne podgrupy widzow maja zainteresowania niszowe - my zajmuje-
my sie masowymi trendami, a wiec zjawiskami na skale ogélnopolska.

Polski widz utozsamia sie z bohaterem wiejskim, chtopem lub
dzieckiem chtopa. Chtopi w zetknieciu ze wspoiczesnoscia - to je-
den z najczestszych motywow w popularnych obrazach. Tak silna
obecnos¢ tych motywdw zwigzana jest z opisywana przez socjo-
logéw chtopska genealogia wiekszosci polskiego spoteczenstwa,
ciggle zywymi tarciami miedzy wiejskim pochodzeniem a miejska
wspolczesnoscia. W Samych swoich byta to konfrontacja bohateréw
z realiami powojennymi na Ziemiach Zachodnich, w Koglu-moglu
temat migracji ze wsi do miasta, w obrazach nakreconych po 1990
roku - adaptacji do nowego stylu zycia i zetkniecia sie kultury wiej-
skiej ze wspodtczesna (np. Zrébmy sobie wnuka, Ranczo Wilkowyje).
Obrazy wsi maja trwalg site oddzialtywania. Filmy dziejace sie w tym
srodowisku, nakrecone w czasach PRL-u, oglagdane sg masowo takze
przez mtoda widownie, prawdopodobnie bedgca w stanie odnies¢
te realia do swoich wtasnych doswiadczen.

Wspoiczesne kino popularne zdominowane jest przez przeryso-
wane obrazy sensacyjne Patryka Vegi. Ich popularnos¢ to w pewnym
stopniu dowod stabosci krytyki i zaniku hierarchii w ocenie sztuki
filmowej. Filmy te nie ciesza sie uznaniem srodowisk opiniotwor-
czych, jednak systematycznie uzyskuja bardzo duza widownie, za-
rowno kinowa, jak i telewizyjna. Dla naszego projektu wazna jest
odpowiedZ na nastepujace pytanie - co mozna wnioskowaé o po-
trzebach polskiego widza i o polskiej rzeczywistosci z popularnosci
obrazéw Vegi?

Na przedstawione dane mozna tez spojrze¢ z drugiej strony —
czego brak na liscie najchetniej ogladanych filméw? Po pierwsze,
niewiele jest filmow wojennych. W PRL-u krecono ich bardzo duzo,
wlasciwie zaden nie przetrwat proby czasu. Jedyny pojawiajacy sie na
lisScie dawny film wojenny to komediowe i groteskowe Jak rozpetatem
ITwojne swiatowg, ktory trudno uznac za reprezentatywny dla gatun-
ku. Takze wsrod nowych filméw o najwiekszej widowni niewiele jest
filmow wojennych (wyrdzniaja sie Katyn i Miasto 44). Temat ten chyba
przestat rezonowac u widza.

Podobnie stosunkowo mato jest obrazdw historycznych. Niezwy-
kle niegdys popularne ekranizacje Trylogii Sienkiewicza tylko raz po-
jawily sie na liscie najpopularniejszych emisji TV (Potop, nr 10 w 2014
roku). Z nowszych produkcji - 1920 Bitwa Warszawska miata liczng
widownie. Chyba nie jest tatwo przedstawi¢ wydarzenia historycz-
ne w sposob atrakcyjny dla widza i jednoczesnie niewpisujgcy sie we
wspotczesne konflikty Swiatopogladowe.

Niewiele jest na liscie filméw ambitnych, nakreconych przez rezy-
seréw uznanych za wybitnych artystéw. Brak w ogdle np. Kieslowskie-
go i Zanussiego, a z nowszych twércoéw - Koterskiego czy Krzysztofa
Krauzego. Na liscie najpopularniejszych emisji TV pojawily sie dwa
filmy Wajdy, jednak oba stosunkowo nowe (Katyn i Watesa. Cztowiek
z nadziei). Film Ida, zdobywca Oscara, miat stosunkowo niewielkg,
niespelna ¢wier¢milionowa widownie kinowa.

Zwykle niewielu widzéw przyciagaja obrazy na temat wspotcze-
snych problemoéw spotecznych, jednak jest kilka wyjatkéw od tej re-
guly. Najwazniejszy z nich to Kler - film z najwieksza widownia ki-
nowa w opisywanym okresie. Jego popularnos¢ pokazuje, ze bardzo
silna jest potrzeba krytycznego spojrzenia na spoteczna role Kosciota.
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ANEKS1

Metodologia

Dane telemetryczne

Badanie telemetryczne przeprowadzita firma Nielsen Audience Measu-
rement. Firma ta przeprowadza badania telemetryczne metoda siedmiu kro-
kow. Pierwszy krok: Analiza struktury spoteczenstwa (tzw. sondaz zatozyciel-
ski - Establishment Survey). Drugi krok: Wybdr grupy rodzin, ktéra pozwoli
odtworzy¢ strukture demograficzng Polski w mniejszej skali (budowa panelu
telemetrycznego). Trzeci krok: Instalacja miernikéw telemetrycznych, dzieki
ktérym gromadzone sa informacje. Czwarty krok: Codzienna transmisja da-
nych od rodzin do komputerowej biblioteki Nielsen Audience Measurement.
Pigty krok: Obrobka danych i stworzenie z tysiecy elementow jednej spdjnej
bazy danych. Szésty krok: Opisanie sekunda po sekundzie, jakie programy
byly nadawane przez poszczegolne stacje. Siodmy krok: Przekazanie klien-
tom Nielsen Audience Measurement plikow, ktore po umieszczeniu w opro-
gramowaniu daja pelny obraz widowni telewizyjnej.

Pomiar przeprowadzono dla grupy celowej: wszystkie osoby w wieku 4+.
Badanie objeto okres: 1.01.2004-31.12.2019.

W badaniu uzyto dwdch wskaznikow:

AMR - wielkos$¢ widowni danego programu (wyrazona jako liczba wi-
dzdéw); jest liczona na podstawie wszystkich minut programu; ten wskaznik
zwyczajowo stuzy jako odpowiedz na pytanie: jaka byla liczba widzow?

SHR% - udzial w widowni telewizyjnej; okresla, jaka czes$¢ osob, ktore
w danym czasie ogladaty telewizje, byta widzami danego programu; odpo-
wiada na pytanie: jaki byt udzial w widowni telewizyjnej?

Badanie objeto nastepujace stacje:

TVP1; TVP2; Polsat; Polonial; TVP Polonia; Canal+; TVP INFO [TVP3]; TVN7
[RTL7]; TV Wisla; TV Odra; Polsat2; TVN; Discovery; Cartoon Network/TNT;
MTV Music Polska [VIVA Polska]; Eurosport 1 [Eurosport]; TVP3 Gdansk [TVP
Gdansk]; TVP3 Warszawa [TVP Warszawal; Nasza TV; TVP3 Poznan [TVP Po-
znan]; TVP3 Katowice [TVP Katowice]; TVP3 Krakow [TVP Krakow]; TVP3 Lodz
[TVP Lodz]; TVP3 Wroclaw [TVP Wroclaw]; TVP3 Lublin [TVP Lublin]: TVP3
Bydgoszcz [TVP Bydgoszcz]; TVP3 Rzeszow [TVP Rzeszow]; TVP3 Szczecin
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[TVP Szczecin]; TVP3 Bialystok [TVP Bialystok]; Wizja TV network; Wizja 1;
Wizja Sport; TV4; Twoja Telewizja Miejska; MTV Polska; TV PULS [PULS]; Car-
toon Network/TCM; VIVA (German); TVN24; Tele5; Discovery Life [Animal
Planet]; teleTOON+ [ZigZap/Hyper]; Jetix [Fox Kids]; MiniMini+ [MiniMinil;
CBS Action [Zone Romantica]; CBS Europa [Zone Europa]; National Geo-
graphic; 13 Ulica [13th Street Universall; CBS Drama [Club TV]; CBS Reality
[Zone Reality]; AXN; Planete+ [Planete]; Kino Polska; Ale Kino+ [Ale Kino];
CANAL+ SPORT [Canal+ Niebieski]; Comedy Central Family [VH1 Polskal;
TVN Turbo; TVN Style; Polsat Sport; 4FUN.TV [4fun.tv]; Travel Channel; Polsat
Sport Extra; kuchnia+ [kuchnia.tv]; Discovery Science [Discovery Sci-Trek];
Discovery Civilisation; Comedy Central; TO!TV [ITV]; Mango24; LOVE [Wed-
ding TV]; TVP Kultura; Superstacja; FOX Comedy [FOX Life]; Boomerang; BBC
Brit [BBC Entertainment]; BBC Lifestyle; BBC Earth [BBC Knowledge]; Movies
24; HGTV [TVN Meteo Active]; Jetix Play; Extreme Sports; BBC CBeebies; Di-
scovery World; TVP Sport; Disney Channel; E!Entertainment [E!]; TVS; Polsat
News; TVP Historia; Domo+ [Domo]; Polsat Cafe; Polsat Play; Kino TV [Film-
Box]; AXN White [AXN Crime]; AXN Black [AXN Sci-Fi]; Nickelodeon; Canal+
1[Canal+ Family 2]; Cartoon Network; TNT [TCM]; Discovery Travel & Living
[Discovery Travel § Adventure]; Universal Channel; Polsat Futbol; Disney XD;
Polsat Film; Polsat JimJam [JimJam]; Orange Sport [Orange Sport Info]; Eska
TV Extra [Eska TV]; 4FUN GOLD HITS [4FUN HITS]; National Geographic
Wild [Nat Geo Wild]; TLC; Sportklub; HISTORY; TVP Seriale; FOX; Religia.tv;
Czworka Polskie Radio; Disney Junior [Playhouse Disney]; Water Planet [CSB
TV]; TVP HD; TV6; Discovery Historia; TVN+1; Polo TV; Rodin TV; Scifi Univer-
sal; VH 1 [VH1 Europe]; Paramount Channel HD [Viacom Blink]; Kino Polska
Muzyka; TTV - Twoja Telewizja; CI Polsat [Polsat Crime & Investigation Ne-
twork]; Investigation Discovery; TVR; Canal+ Family [Canal+ Weekend]; 4FUN
DANCE [4FUN FITSDANCE]; Canal+ Film; Red Carpet TV [E TV]; Puls 2; ATM
Rozrywka; nSport+ [nSport]; Super Polsat [Polsat Sport News]; Polsat Viasat
Explore [Polsat Viasat Explorer]; Polsat Viasat History [Viasat History]; Pol-
sat Viasat Nature [Viasat Nature]; AXN Spin; Nicktoons [Nickelodeon HD];
Nick Jr; Food Network [Polsat Food]; Polsat News 2 [Polsat Biznes]; Stars.tv;
AMC [MGM]; Canal+ Seriale [Canal+ Film 2]; TVP Rozrywka; Polsat Romans;
TVP3 [TVP Regionalnal; DTX [Discovery Turbo Xtra]; TVP ABC; TVN24 Biznes
i Swiat; Stopklatka; Romance TV; Fokus TV; Disco Polo Music; Power TV; TV
Republika; Vox Music TV; Polsat Music HD [Muzo.tv]; Polsat Volleyball 1; Ani-
mal Planet HD; Eurosport2; ADVENTURE; History2 [H2]; Lifetime; BBC First
[BBC HDJ; Sundance Channel; TVN Fabula; Canal+ Dokument [Canal+ Disco-

very]; CANAL+ SPORT2; Motowizja; Da Vinci [Da Vinci Learning]; Nat Geo Pe-
ople; Wellbeing; NTL; NUTA.TV; Eleven Sports 1 [Eleven]; Eleven Sports 2 [Ele-
ven Sports]; Eska Rock TV [HIP HOP TV]; Eska TV [8TV]; Zoom TV, Nowa TV;
Metro; WP, Polsat Sport News HD; Polsat Sport Fight; Polsat Doku; TOP KIDS;
Golf Channel Polska; Fightklub; Novela TV; Epic Drama; Telewizja WPOLSCE.
PL; Active Family; Polsat Rodzina; Polsat Games; e-sport tv; Gametoon; TOP
KIDS JR; CANAL+ SPORT3; CANAL+ SPORT4; StudioMED TV; Inne kablowe/
satelitarne; Inne.

Tabela 8. Szacowana wielko$¢ populacji (Total Individuals Universe), wielko$¢ proby (Cases)

Rok

2004 Total Individuals Universe: 36 241 000 Cases: 4 372
2005 Total Individuals Universe: 35 808 000 Cases: 4 263
2006 Total Individuals Universe: 35 963 000 Cases: 4 112
2007 Total Individuals Universe: 35980 000 Cases: 4103
2008 Total Individuals Universe: 35 886 000 Cases: 4 015
2009 Total Individuals Universe: 35935 000 Cases: 4 012
2010 Total Individuals Universe: 35 952 000 Cases: 4 032
2011 Total Individuals Universe: 35742 000 Cases: 4 048
2012 Total Individuals Universe: 35722 000 Cases: 4 007
2013 Total Individuals Universe: 35 745 000 Cases: 4 188
2014 Total Individuals Universe: 35 453 326 Cases: 4 324
2015 Total Individuals Universe: 35730 000 Cases: 5 026
2016 Total Individuals Universe: 35 610 000 Cases: 4 962
2017 Total Individuals Universe: 35489 000 Cases: 4 901
2018 Total Individuals Universe: 35 475 000 Cases: 4 843
2019 Total Individuals Universe: 35794 000 Cases: 4 856

Dane na temat widowni kinowej

Dane na temat widowni w kinach pozyskuje Polski Instytut Sztuki Fil-
mowej. Dane pochodza od dystrybutoréw filméw. Informacje dostepne sa
w domenie publicznej na stronie internetowej: https://pisf.pl/box-office/ .
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ANEKS 2

Top 10 emisji
polskich filmoéw
w TV, 2004-2019

2004

Sami swoi

Kariera Nikosia Dyzmy
Jak rozpetatem II wojne
swiatowq

Quo vadis

Sprawa sie rypta

U Pana Boga za piecem
Zurek

Show

Eowcy skor

Kochaj albo rzu¢

2005

Kogel-mogel

E=mc2

Galimatias, czyli Kogel-mogel II
Jak rozpetatem I wojne
swiatowq

Sami swoi

Zrobmy sobie wnuka
Znachor

Tato

Kariera Nikosia Dyzmy
Piekto i niebo

2006

Nie ma mocnych
Galimatias, czyli Kogel-mogel I
Jak rozpetatem II wojne
swiatowq

Kochaj albo rzu¢
Kogel-mogel

Przybyli utani

Sami swoi

Show

Zrébmy sobie wnuka
Nie lubie poniedziatku

2007

Zrébmy sobie wnuka

U Pana Boga za piecem
Ja wam pokaze!

Sami swoi

Jak rozpetatem I wojne

sSwiatowq

Atrakcyjny pozna paniq...
Niespotykanie spokojny
cztowiek

Nie ma mocnych

Tylko mnie kochaj

Galimatias, czyli Kogel-mogel I

Kanat

Polsat
TVP1
Polsat

TVP1

Polsat

Polsat

TVP1
TVP1
Polsat

Data emisji

09.04.2004
18.09.2004
06.09.2004

1112.2004

27.07.2004
03.08.2004
2912.2004
01.01.2004
15.09.2004
13.04.2004

01.01.2005
01.01.2005
3011.2005
24.12.2005

15.08.2005
28.03.2005
04.04.2005
06.01.2005
1510.2005
04.05.2005

02.05.2006
21.08.2006
11.09.2006

03.05.2006
14.08.2006
15.08.2006
17.04.2006
11.02.2006
03.05.2006
09.03.2006

21.04.2007
10.05.2007
01.05.2007

07.01.2007
14.01.2007

17.05.2007
16.11.2007
11.01.2007

Widownia

6180088
5930850
5814 850

5145801
5062230
4773542
4706921
4639754
4626 406
4407163

7423097
6535722
6052565
5244889

5037094
4320480
4198 991
4 059 851
4057003
3974747

5891144
5712711
4886581

4820867
4770 832
4720143
4318308
4302164
4216 621
4133127

6222440
5559356
5461425
5298578
5229782

5196 303
5107 804

5033437
4842221
4832435

Udziat

w widowni

41,39%
42,55%
43,86%

33,69%
38,76%
39,92%
27,21%
26,84%
31,57%
34,89%

46,67%
37,68%
38,75%
34,88%

36,30%
2719%
30,01%
2549%
28,74%
24,64%

38,49%
41,87%
35,68%

29,80%
36,84%
33,27%
28,81%
28,58%
26,94%
24,91%
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Tytut

2008

Sami swoi

Nie ma mocnych
Niespotykanie spokojny
cztowiek

Kogel-mogel
Galimatias, czyli Kogel mogel I
Kochaj albo rzu¢

U Pana Boga za piecem
Wyjscie awaryjne

Jak rozpetatem I wojne
Swiatowq

Tylko mnie kochaj

2009

Ranczo Wilkowyje
Sami swoi

Nie ma mocnych
Chiopaki nie ptaczq

U Pana Boga za piecem
Dlaczego nie!

Kochaj albo rzué¢
Kogel-mogel

Prawo ojca

Ciato

2010

Katyn

Ranczo Wilkowyje

Jak rozpetatem IT wojne
Swiatowq

Chtopaki nie ptaczq

U Pana Boga w ogrédku
Znachor /film/

Nie ktam kochanie
Dlaczego nie!

Sami swoi

Jawam pokaze!

2011

Ranczo Wilkowyje
Sami swoi

Tylko mnie kochaj
Nie ma mocnych

Jak rozpetatem I wojne
Swiatowq

Galimatias, czyli Kogel-mogel I
Kochaj albo rzu¢

Zrébmy sobie wnuka

U Pana Boga za piecem

Sprawa sie rypta

Kanat

TVP1
TVP1
TVP2

TVP1
TVP1
TVP2
TVP2
TVP2
TVP1

DETEYS G

04.01.2008
11.01.2008
2812.2008

01.02.2008
26.12.2008
2910.2008
24.12.2008
2512.2008
15.02.2008

10.10.2008

26.12.2009
01.05.2009
02.05.2009
28.02.2009
25.08.2009
11.06.2009
03.05.2009
03.06.2009
19.06.2009
17.01.2009

10.04.2010
02.10.2010
03.05.2010

06.01.2010
24122010
02.01.2010
0511.2010
06.11.2010
24.04.2010
03.06.2010

03.05.2011
16.12.2011
12.02.2011
2312.2011
25.07.2011

19.06.2011
30122011
25.04.2011
23.06.2011
08.08.2011

Widownia

5420 861
5390100
4655949

4300492
4198229
4122 025
3999 946
3980929
3947991

3939371

6977188
5394514
5164129
4905304
4630333
4193 066
4083653
4072176
4046 345
4010 656

6048134
5173 716
4390062

4355209
4054799
3986079
3959834
3878224
3754962
3694072

4679 893
4 419777
4370144
3995490
3776328

3729 691
3661912
3436316
3397949
3380104

Udzial
w widowni

38,29%
39,25%
34,03%

33,95%
34,06%
30,19%
28,25%
31,50%
28,67%

27,72%

41,32%
36,49%
38,32%
31,74%
35,31%
28,92%
32,08%
27,70%
28,77%
25,68%

39,45%
33,67%
25,28%

28,52%
28,05%
32,29%
25,89%
24,08%
28,55%
29,13%

Tytut

2012

Sami swoi

Znachor /film/

Nie ma mocnych

Och, Karol 2

Kochaj albo rzu¢
Kogel-mogel

Zrébmy sobie wnuka
Galimatias, czyli Kogel mogel I
Jak rozpetatem II wojne
sSwiatowq

Sztos

2013

Galimatias, czyli Kogel-mogel I
Sprawa sie rypta

Listy do M.

Kogel-mogel

U Pana Boga za miedzq
1920 Bitwa Warszawska
Kochaj albo rzu¢

Sami swoi

Nie ma mocnych
Pieniqdze to nie wszystko

2014

Sami swoi

Ranczo Wilkowyje

Nad zycie

Jak rozpetatem I wojne
swiatowq

Zrébmy sobie wnuka
Galimatias, czyli Kogel-mogel I
Listy do M.
Kogel-mogel

Poktosie

Potop

2015

Waltesa. Cztowiek z nadziei
U Pana Boga w ogrodku
Sami swoi

U Pana Boga za miedzq

Zrébmy sobie wnuka
Kogel-mogel

Lincz

Jak rozpetatem I wojne
Swiatowq

Uktad zamkniety
Seksmisja

Kanat

Polsat
TVP1
TVN

Polsat

TVP2
TVP1
TVN
TVP1
TVP1
TVN

TVP1
TVP1
Polsat
TVP1
TVP2
Polsat
TVP1
Polsat

TVP1
Polsat

Data emisji

26.06.2012
0111.2012
03.07.2012
1711.2012
10.07.2012
29.01.2012
04.07.2012
05.02.2012
29.08.2012

22.01.2012

15.02.2013
04.01.2013
2911.2013
08.02.2013
01.01.2013
15.08.2013
26.08.2013
03.03.2013
19.08.2013
26.12.2013

01.01.2014
28.02.2014
0111.2014
19.01.2014

06.01.2014
24.08.2014
2512.2014
17.01.2014
05122014
2812.2014

1111.2015
01.01.2015
18.01.2015
06.01.2015
06.01.2015
12.07.2015
17.08.2015
08.02.2015

05.12.2015
26.07.2015

Widownia

4539626
4094 644
3709 540
3589291
3550110
3468 651
3359467
3234650
3145898

3129581

3784170
3505052
3400433
3321156
3 317 644
3180 046
3105523
2977 461
2855220
2596 592

3725876
3412677
3350379
3184015

2962070
2435683
2396 642
2306716
2256 498
2170123

3239081
3041384
2891182
2539541
2366983
2264610
2081066
2004123

1920100
1903519

Udziat
w widowni

31,27%
28,76%
30,21%
27,34%
29,54%
21,47%
27,39%
19,59%
23,78%

19,38%

24,00%
21,69%
22,97%
22,00%
20,18%
24,62%
2317%
25,21%
21,73%
16,88%

22,58%
22,19%
20,63%
17,66%

17,25%
1545%
15,02%
17,85%
16,42%
14,52%

19,92%
18,10%
16,66%
14,77%
18,21%
16,24%
15,16%
11,75%

12,85%
13,54%
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Tytut

2016

Listy do M.

Kochaj albo rzu¢

Bogowie

Galimatias, czyli Kogel-mogel I
Sami swoi

Kogel-mogel

Wkreceni

Nad zycie

Nie ma mocnych

Last minute

2017

Listydo M. 2

Listy do M.

Dzien dobry, kocham cie
Sprawiedliwi wydziat
kryminalny: wszystko sie moze

zdarzy¢

Jak rozpetatem IT wojne
Swiatowq

Kamienie na szaniec
Nigdy nie méw nigdy
Sami swoi

U Pana Boga za piecem
Mitos¢ na wybiegu

2018

7 rzeczy, ktorych nie wiecie
o facetach

Wolyn

Sami swoi

Planeta Singli

Jak rozpetatem IT wojne
Swiatowq

Listydo M. 2
Kogel-mogel

Nie ma mocnych
Smolensk

Wkreceni 2

2019

Sami swoi

Kogel-mogel

Kamerdyner

Kochaj albo rzu¢

Galimatias, czyli Kogel-mogel I

Nie ma mocnych

Jak rozpetatem I wojne
Swiatowq

Sztuka kochania. Historia
Michaliny Wistockiej
Botoks

Kurier

Kanat

Polsat

Polsat
TVP1
Polsat
TVP2
TVP1

Polsat

TVP1
Polsat
TVN
Polsat

TVN
Polsat
Polsat

TVP1

TVP1

Polsat
Polsat
TVP1
Polsat
Polsat
Polsat
Polsat

TVN

TVP1

DETEYS G

26.12.2016
06.01.2016
2511.2016
31.01.2016
10.01.2016
24.01.2016
11.03.2016
03.12.2016
01.01.2016
1112.2016

03112017
2512.2017
25.02.2017
0312.2017

07.01.2017

01.05.2017
11.02.2017
28.01.2017
13.01.2017
03.05.2017

02.04.2018

08.07.2018
26.01.2018
02.03.2018
19.01.2018

2512.2018
16.02.2018
02.02.2018
08.04.2018
2912.2018

25.01.2019
22.02.2019
0111.2019
08.02.2019
05.07.2019
01.02.2019
04.01.2019

08.03.2019

07.05.2019
01.09.2019

Widownia

3294799
3166462
3159920
2726 265
2561933
2467 456
2387665
2245067
2188927
2016 067

2798 653
2269 461
2216930
2128 026

2087223

2078230
2073679
2009708
2009707
1948 077

3286378

3059 816
2701853
2364255
2335339

2225022
2139117
2125077
2065156
2038632

2473314
2370 856
2 314155
1971406
1918 318
1913792
1878724

1868 860

1766 269
1762 896

Udzial
w widowni

20,13%
20,01%
21,57%
16,91%
14,95%
14,67%
15,61%
14,27%
14,18%
11,96%

18,67%
14,90%
14,93%
13,21%

12,52%

14,34%
13,56%
12,64%
12,94%
12,40%

20,80%

22,65%
17,65%
15,83%
15,30%

1510%
14,03%
14,01%
16,10%
13,67%

16,37%
15,89%
17,42%
14,32%
15,74%
12,98%
12,38%

13,22%

12,99%
12,49%

43

VAVAVAVAVAVAY

WIDOWNIA
TELEWIZYJNA
IKINOWA
FILMU
POLSKIEGO

ANEKS 2

&—

Top 10 emisji
polskich filméw
wTV,2004—2019




44

ANEKS 3

Filmy polskie

o najwiekszej
widowni kinowej,
2006-2019

Tytut
2006

Tylko mnie kochaj
Ja wam pokaze!
Samotnosc w sieci
Francuski numer

Job, czyli ostatnia szara komdrka

Dublerzy

Wszyscy jestesmy Chrystusami

Hi Way
Plac Zbawiciela
Jasminum

2007

Katyn
Testosteron
Dlaczego nie!
Swiadek koronny

Rys

Ranczo Wilkowyje

U Pana Boga w ogrodku
Sztuczki

Tryptyk rzymski
Wszystko bedzie dobrze

2008

Lejdis

Nie ktam, kochanie
Swiadectwo

To nie tak jak myslisz, kotku
Ile wazy kon trojariski?
Jeszczeraz

Rozmowy nocq

Mata wielka mitos¢

Mata Moskwa

33 sceny z zycia

2009

Kochaji tancz

Popietuszko. Wolnos¢ jest w nas
Idealny facet dla mojej dziewczyny

Galerianki

Mitosé na wybiegu
Wojna polsko-ruska
Nigdy nie méw nigdy
Rewers

Wiatcy méch. Cmoki, czopki i mondzioly
Generat Nil

2010

Sluby panieriskie
Ciacho

Sniadanie do 16zka
Randka w ciemno
Skrzydlate swinie
Trick

Wszystko, co kocham
Kotysanka

Swiety interes
Rozyczka

Dystrybutor

ITl/Interfilm
Forum Film
Kino Swiat
ITI Cinema
Monolith
ITI Cinema
Vision
Kino Swiat
Best Film
Best Film

ITI Cinema
ITI Cinema
Interfilm
ITI Cinema
Forum Film
Forum Film
Vision
Kino Swiat
Monolith
ITI Cinema

ITI Cinema
ITl/Interfilm
Kino Swiat
Kino Swiat
Monolith
Monolith
SPI
ITI Cinema
Syrena Films
Kino Swiat

ITI Cinema
Kino Swiat
ITI Cinema
Monolith
Kino Swiat
ITI Cinema
Kino Swiat
Syrena Films
SPI
Monolith

Kino Swiat
Syrena Films
Kino Swiat
Kino Swiat
ITI Cinema
Kino Swiat
ITI Cinema
Monolith
Kino Swiat
Monolith

Widzowie

1669 638
1179 533
436 073
294249
242388
221477
213514
213 472
185400
165358

2770313
1361228
1152 693
959 697
808 966
383012
313250
183201
66762
63239

2530660

1400287

1040 616
907997
621889
616 813
320134
232589
231136
200424

1336552
1312230
690 031
579 592
455163
443 058
417 243
406153
370710
275993

1002141
956 395
708 427
671090
339492
302090
236979
228 550
178 310
106302
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2011

Listy do M.
Och, Karol 2

1920 Bitwa Warszawska 3D

Wyjazd integracyjny
Sala Samobdjcéw
Baby sq jakies inne
Weekend

Czarny czwartek. Janek Wisniewski padt

Jak sie pozbyt¢ cellulitu

Jan Pawet II. Szukatem Was...

2012

Jestes Bogiem

W ciemnosci

Moj rower

Bitwa pod Wiedniem
Roéza

Nad zycie

Sztos 2

Poktosie

Sponsoring

RzeZ

2013

Drogéwka

Watesa. Cztowiek z nadziei

Sep

Uktad zamkniety
Bejbi Blues
Oszukane

Mdj biegun
Syberiada polska
Chce sig zy¢

Ida

2014

Bogowie

Miasto 44

Jack Strong

Pod Mocnym Aniotem
Wkreceni

Kamienie na szaniec
Dzien dobry, kocham cie
Powstanie Warszawskie
Obywatel

Stuzby specjalne

2015

Listydo M. 2
Disco polo
Wkreceni 2
Karbala

Chemia
Body/Ciato
Carte Blanche

Ziarno prawdy
Krdl zycia
Zy¢ nie umieraé

Dystrybutor

ITI Cinema
Interfilm
Forum Film
Kino $Swiat
ITI Cinema
Kino $Swiat
ITI Cinema
Kino $Swiat
Warner
Interfilm

Kino Swiat
Kino Swiat
ITI Cinema
Monolith
Monolith
ITI Cinema
ITI Cinema
Monolith
Kino Swiat
Kino $wiat/SPI

Next Film
ITI Cinema
ITI Cinema
Kino Swiat
Kino Swiat
ITI Cinema
Vue Movie
Kino Swiat
Kino Swiat
Solopan

Next Film
Kino $Swiat
Vue Movie
Kino Swiat

Interfilm

Monolith
Vue Movie

Next Film
Vue Movie
Vue Movie

Kino $Swiat
Next Film
Interfilm
Next Film

Vue Movie

Kino $Swiat

Kino $Swiat
Next Film
Next Film

Kino $Swiat

2560734
1709101
1521180
927 356
829795
821438
719779
677578
391386
378 981

1445703
1201354
483496
470 623
431534
367031
350878
325525
323384
318 485

1025884
970 520
604 539
593 046
426 506
425772
385058
366366
308 364
243 466

2268654
1756 415

1180010
884833

843098
836 625
611846
602179
479 477
476715

2968 645
879 520
770 917
416 423
320 604
301749
296 556
292854
221954
212990

Tytut
2016
Pitbull. Niebezpieczne kobiety
Planeta Singli
Wotyn

Pitbull. Nowe porzqdki

7 rzeczy, ktdrych nie wiecie o facetach
Moje corki krowy

Ostatnia rodzina

Smolensk

Staba ptec?

Historia Roja

2017

Listydo M. 3

Botoks

Sztuka kochania. Historia Michaliny Wistockiej
Najlepszy

Porady na zdrady

Po prostu przyjazn

Volta

Twoj Vincent

Maria Sktodowska-Curie
Cicha noc

2018

Kler

Kobiety mafii

Planeta Singli 2

Dywizjon 303. Historia prawdziwa
Narzeczony na niby

Podatek od mitosci

Zimna wojna

Pitbull. Ostatni pies

7 uczuc

Mitos¢ jest wszystkim

2019

Miszmasz, czyli Kogel-mogel 3
Polityka

Planeta Singli 3

Boze Ciato

Kobiety mafii 2
Underdog
(Nie)znajomi
Proceder
Kurier

Cate szczescie

Dystrybutor

Kino Swiat
Kino Swiat
Forum Film
VUE Movie
Interfilm
Kino Swiat
Kino Swiat
Kino Swiat
Monolith
Kino Swiat

Kino Swiat

Kino Swiat

Next Film

Dystrybucja Mowi Serwis

Kino Swiat

Next Film

Kino Swiat

Next Film

Kino Swiat
Forum Film

Kino Swiat

Kino Swiat

Kino Swiat
Dystrybucja Mowi Serwis
Dystrybucja Mowi Serwis

Kino Swiat

Kino Swiat

Kino Swiat

Kino Swiat

Kino Swiat

Next Film/Interfilm
Kino Swiat
Kino Swiat
Kino Swiat
Kino Swiat
Next Film

Moéwi Serwis
Mowi Serwis
Kino Swiat
Next Film

Widzowie

2884415
1926 812
1449995
1433 466
1147 475
739280
542428
463 275
369922
312478

3013311
2319702
1813088
765 655
748 545
647724
512 867
453209
393688
374395

5202471
2037411
1696 653
1526128
1127269
1044687
1042578
1014213
866 676
620403

2389082
1890172
1436947
1363031
1144 606
904 785
658 693
516 269
501466
484745
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I1. LI Cclec badania BEEEEEE o
FILMOWA
%
Cele
badania

Badanie iloSciowe, bedace czescia projektu ,Polacy o polskich
filmach”, miato dwa gtéwne cele. Przede wszystkim w jego efekcie

powstat obraz polskiej widowni: jej aspiracji i potrzeb, emocji zwia-
W S ALO N I E zanych z kinem, wiedzy o nim i zachowan. W tym celu zbadalismy
widzow filmow polskich i zagranicznych, a takze czestos¢ i sposoby
korzystania z kina jako zrédta rozrywki w poréwnaniu z metodami

I W KI NI E — alternatywnymi, pozwalajacymi na ogladanie filméw w zaciszu do-

mowym. Zbadalis$my takze zréznicowanie czynnikow zachecajacych
i, wrecz przeciwnie, zniechecajacych do korzystania z kina. W ramach

P O L AC Y J AKO tej czesci badania odpowiadamy na szereg szczegotowych pytan ba-
dawczych, w tym:
WI D OWN IA Jak czesto Polacy chodza do kina (regularnie lub okazjonalnie) i wjakich

konfiguracjach? Czy wybieraja sie indywidualnie, z przyjacioimi, czy
FI I M Ow A zrodzina? Czy zdarza sie, Ze rezygnuja z wyjscia do kina, bo ,nie maja
z kim pdjs¢” - innymi stowy, czy kino jest postrzegane jako rozrywka

stricte spoteczna?

/\/\/\/\/\/\/\/\/\/\ Czy kino jest traktowane jako rozrywka codzienna, czy odswietna? Czy

na filmy kinowe czekamy z niecierpliwoscia, czy tez wybieramy sie do

kina tylko ze wzgledu na wolny czas, dogodny dojazd i pore wyswie-
Agnieszka Kwiatkowska tlania filmu?

Czego Polacy szukaja w kinie? Co, w dobie wszechobecnych mediow
imozliwosci indywidualnego obcowania z filmem, nadal przyciaga do
sali kinowej? Czy jest to magia wielkiego ekranu, spoteczny element
decydujacy o stylu zycia i wigzanym z nim prestizem, wydarzenie za-
spokajajace potrzeby spoteczne?

Skad Polacy czerpia informacje o repertuarze kinowym? Czy zanim
udadza sie na film, zapoznaja sie z jego recenzjami, pytaja znajomych
o ocene? Czy orientuja sie na biezgco w aktualnie granych filmach,
czy raczej ich wiedza ma charakter wyrywkowy, a repertuar kinowy
sprawdzaja tylko wtedy, gdy planuja wyjscie do kina?
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® (o decyduje o wyborze konkretnego filmu? Czy przycigga sam tytut,
gatunek, aktorzy, nazwisko rezysera? Jakie sa kryteria oceny filmow
w repertuarze i wyboru filmu, w tym szczegdlnie determinanty wy-
boru filmu polskiego (familiarna tematyka, znani aktorzy, wsparcie
polskiej kultury, zachety ze strony mediéw publicznych)?

® Jwreszcie, co sprawia, ze widownia jest zadowolona? Jakie sa ocze-
kiwania Polakéw wobec filmow? Czy kino ma dostarczac tatwej roz-
rywki, relaksowac, czy wrecz przeciwnie: poruszac trudne kwestie,
zmuszac do myslenia, wywotywac pogtebione emocje? Czy widzowie
oczekuja sympatycznych bohateréw, prostych fabut i pewnego zwy-
ciestwa dobra nad ztem, czy ciekawszy dla nich bedzie film niejed-
noznaczny, ukazujacy skomplikowana ludzka nature? ZbadalisSmy
rowniez popularnosc 20 wybranych filmow oraz to, jak oceniane sa
ich poszczegdlny aspekty.

Podsumowujac, w ilosciowej czesci badania przeanalizowalismy
postawy Polakow wobec filméw kinowych, ze szczegélnym uwzgled-
nieniem filméw polskich, biorac pod uwage trzy komponenty posta-
wy. Na poziomie kognitywnym poddano analizie poziom wiedzy o ki-
nie i przekonania na temat polskich filméw. Na poziomie afektywnym
postawy zostaty zbadane emocje, jakie wzbudzaja w Polakach filmy,
i oceny, jakie im towarzysza. Analiza poziomu behawioralnego pozwo-
lita odpowiedzie¢ na pytania dotyczace zachowan Polakéw wobec kina,
w tym zréznicowania zwyczajow zwigzanych z wyborem filmow.

GG Metodologia EREEERERERE

Badanie zostato przeprowadzone za pomoca ankiety zrealizowa-
nej na ogélnopolskim internetowym panelu badawczym, kontrolo-
wanym pod katem aktywnosci respondentéw i rzetelnosci odpowie-
dzi. W badaniu zastosowano losowo-kwotowy dobor proby (N=1000).
Struktura demograficzna proby pod wzgledem ptci, wieku, wyksztat-
cenia, regionu geograficznego i wielkosci miejsca zamieszkania wzo-

rowana byta na strukturze demograficznej populacji Polski [GUS
2018]. Badanie zostato zrealizowane w dniach 27.11-4.12.2019 roku.

Kwestionariusz ankiety przygotowano na podstawie kwerendy
filmoznawczej oraz danych uzyskanych z badan jakosciowych. Za-
wieral 63 pytania, w tym pytania jednokrotnego wyboru, okreslanie
pozycjina skali, pytania ztozone, np. wielokrotnego wyboru, otwarte
I macierzowe.

Zastosowane ilosciowe metody badawcze pozwalaja w sposob re-
prezentatywny wnioskowac o spoteczenistwie polskim, a takze jego
wybranych segmentach. Kilkadziesiat tysiecy uzytkownikéw pane-
lu umozliwia dobranie grupy w peini odpowiadajacej populacji pod
wzgledem kluczowych cech spoteczno-demograficznych. Wspét-
czesne badania spoteczne wskazuja na to, ze badania prowadzone za
posrednictwem internetu zblizaja sie pod wzgledem wiarygodnosci
do ankiety tradycyjnej. Ma to szczegolne znaczenie, gdy chcemy ana-
lizowac cechy nieréwnomiernie roztozone w populacji i poréwnywac
wedtug nich ograniczone liczebnie grupy.

Poza tymi dwiema kluczowymi cechami panele internetowe maja
rowniez dodatkowe zalety. Respondenci wypelniaja kwestionariusze
W sposob nieograniczony czasowo i bez poczucia presji spotecznej
ze strony ankietera. Dzieki temu uzyskane odpowiedzi maja szanse
by¢ bardziej szczere (jako ze unikamy tzw. efektu ankieterskiego, czy-
li znieksztatcenia odpowiedzi przez badanego wynikajacego z checi
zyskania aprobaty ankietera) i przemyslane. W ten sposéb zyskujemy
szanse na poglebione wnioski o widowni polskich filméw, jej moty-
wacjach i czynnikach decydujacych o wyborze, a nastepnie ocenie
filmow.

Sl Kanaly kontaktu z filmem HBEE

Polacy ogladaja filmy na rézne sposoby: w kinie, w telewizji bez-
ptatnej, kablowej lub dodatkowych ptatnych kanatach telewizyjnych
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(np. Canal+, UPC), na platformach streamingowych (takich jak Netflix,
HBO), w internecie lub $ciggniete z internetu, kupione lub wypozy-
czone na ptytach.

Najpopularniejsza metoda kontaktu z filmem pozostaje telewizja,
za ktora nie trzeba placic¢ - ta metoda wybierana jest przez respon-
dentéw codziennie (36,0%) lub mniej wiecej raz w miesiacu (30,7%)
w stosunku do polskich filméw oraz codziennie (31,3%) lub raz
w tygodniu (35,9%), jesli chodzi o filmy zagraniczne. Tylko okoto 11%
respondentéw nigdy nie oglada filmdéw w telewizji bezptatnej. W sie-
ciach kablowych lub dodatkowych ptatnych kanatach telewizyjnych
oglada codziennie filmy polskie 20,1% respondentdw, a mniej wiecej
raz w tygodniu 23,0%; zblizony odsetek oglada w ten sposob codzien-
nie (18,8%) lub raz w tygodniu (26,0%) filmy zagraniczne. Niemal jed-
na trzecia Polakow nie korzysta z tego typu kanatow.

Telewizja bezplatna
filmy zagraniczne
codziennie
razw tygodniu
13,7% raz w miesigcu
kilka razy do roku
10,1% nigdy

Telewizja kablowa, ptatne kanaly

filmy zagraniczne

20,1% codziennie 18,8%
23,0% raz w tygodniu 26,0%
13,6% raz w miesigcu 14,1%

11,9% kilka razy do roku 11,2%

31,4% nigdy 29,9%

Rysunek 1. Ogladanie filméw w telewizji bezplatnej i w sieciach kablowych lub ptatnych kanatach
Zrédto: FINA 2019, opracowanie wtasne

Kolejne miejsca pod wzgledem czestosci korzystania zajmuja ptat-
ne platformy streamingowe (np. Netflix, HBO), na ktérych regularnie
oglada filmy okoto 10,0% Polakéw (filmy polskie: codziennie 8,6%,
raz w tygodniu 21,0%; filmy zagraniczne: codziennie 11,5%, 22,4% raz
w tygodniu) oraz filmy ogladane w internecie lub sciggniete z inter-
netu (filmy polskie: 9,9% oglada codziennie, 21,2% raz w tygodniu; fil-
my zagraniczne: 7,5% oglada codziennie, 23,3% raz w tygodniu).

Platne platformy streamingowe

filmy zagraniczne

,6% codziennie 11,5%
21,0% raz w tygodniu 22,4%
17,4% raz w miesigcu 14,8%

17,0% kilka razy do roku 14,6%

36,0% nigdy 36,7%

W internecie lub z internetu

filmy zagraniczne

9,9% codziennie 7,5%
21,2% raz w tygodniu 23,3%
21,2% raz w miesigcu 19,7%

24,0% kilka razy do roku 22,2%

23,7% nigdy 27,3%

Kupione lub wypozyczone na ptytach

filmy zagraniczne

' 1,2% codziennie 1,8% ‘

- 6,4% raz w tygodniu 6,9% -

raz w miesigcu

kilka razy do roku
nigdy

Rysunek 2. Ogladanie filméw na platformach streamingowych, w internecie lub sciagnietych
z internetu oraz kupionych lub wypozyczonych na ptytach / Zrodto: FINA 2019, opracowanie wtasne
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. . . . . . IWKINIE -
Na tym tle kino wydaje sie elitarng rozrywka, z ktérej regularnie Tabela 1. Zroznicowanie spoteczno-demograficzne czestoéci korzystania z réznych metod POLACY JAKO
korzystaja tylko nieliczni. Waskie grono respondent ow zadeklaro- ogladania filméw (modele regresji liniowej) / Zrédto: FINA 2019, opracowanie wiasne WIDOWNIA
. . . . . o e . . FILMOWA
wato, Ze oglada polskie filmy codziennie (5,3%) lub mniej wiecej raz
. 0 oA e A . . . o ,

w tygc.)dn.lu (7,8 A»). wiece] oséb nie ?hod21 dc? kma. nlgdy (13,4%) na o | wberplana | Ptormy | dablbwla | gy . K& 1—)
polskie filmy. Najwieksza grupa oséb chodzi do kina kilka razy do e
roku lub rzadziej (54,7%), a 18,8% Polakéw oglada filmy kinowe mniej 2 filmem

wiecej raz w miesiacu. Filmy zagraniczne w kinie sa ogladane z po-
dobna czestoscia. Najmniej osob korzysta z filméw zakupionych lub

wyksztalcenie -003 034 I 014 I 031 002
wypozyczonych na ptytach: ponad potowa Polakow nigdy nie oglada s
w ten sposéb filméw polskich (53,5%) lub zagranicznych (54,2%). miejscowosci | 07 | 003 | 1007 | 003 | 004 | 025 | 015 002 | 083 | 007

sytuacja

materialna

Kino

filmy zagraniczne

- 5,3% codziennie 4,6% .
- 7,8% raz w tygodniu 10,3%

razwmiesiacu Najwieksze znaczenie ma wiek - sposrod uwzglednionych zmien-
nych najsilniej réznicuje czestosc ogladania filméw w kinie, na plat-
nych platformach streamingowych oraz sciagnietych z internetu lub
kilka razy do roku w inny sposéb udostepnionych w internecie. Najczesciej ogladaja
nigdy filmy kinowe ludzie mtodzi: w grupach wiekowych 18-29 i 30-45.
Starsze osoby rzadziej uczeszczaja do kina, a okoto 20% z nich nigdy

Rysunek 3. Ogladanie filmoéw w kinie nie bywa w kinie.

Zrédto: FINA 2019, opracowanie wiasne

Tabela 2. Czestosc¢ ogladania filméw w kinie w grupach wiekowych
Zrédto: FINA 2019, opracowanie wtasne

Preferencje wobec metod ogladania filmoéw sg zréznicowane ze
wzgledow spotecznych i demograficznych: ze wzgledu na pteé, wy- Jak czesto oglada Pan() grupy wiekowe
ksztatcenie, wielko$¢ miejscowos$ci zamieszkania, subiektywnie filmy polskiew kinie?
oceniang sytuacje materialng oraz wiek. Najwieksze roznice w tych
aspektach (wskazane przez wysoko$¢ skorygowanego wspdtczynni- codziennie

ka R2 w tab. 1) dotycza ogladania filméw $ciggnietych z internetu lub mniej wigcejraz W tygodniu i e e

w internecie, na ptatnych platformach streamingowych i w kinie. mnie] wiecej raz wmiesiacu

kilka razy do roku lub rzadziej 56,9% 46,7% 59,9%
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Ludzie mtodsi chetniej wykorzystuja réwniez nowe kanaty do-
stepu do filméw: ogladanie filméw w internecie lub Sciggnietych
z internetu. Podczas gdy ponad dwie trzecie (67,6%) 0séb do 45 roku
zycia oglada w ten sposéb filmy przynajmniej raz w miesiacu, wsréd
0s6b po 60 roku zycia - 35,7%. Prawie potowa (45,9%) najstarszych
respondentéw nigdy nie oglada filméw w ten sposéb; dla poréwna-
nia, w najmtodszej grupie wiekowej (18-29) jest to tylko 6,9%. W po-
dobny, cho¢ stabszy sposob ksztattuje sie réznica miedzy mtodszymi
i starszymi widzami w przypadku ogladania filméw na ptatnych plat-
formach streamingowych.

Tabela 3. Czesto$¢ ogladania filméw na platnych platformach i w internecie / z internetu
w grupach wiekowych / Zrédio: FINA 2019, opracowanie wasne

Jak czesto oglada Pan(i) grupy wiekowe
filmy polskie na ptatnych

platformach streamingowych?

mniej wigcej raz w tygodniu 234% 18,0%

kilka razy do roku lub rzadziej 191% 181% 18,0%
239% 28,9% 40,8%

Jak czesto oglada Pan(i) grupy wiekowe
filmy polskie w internecie

lub $ciggniete z internetu?

mniej wigcej raz w tygodniu 234% 25,2% 19.9% 13,8%

mniej wiecej raz w miesigcu 29,3% 229% 16,1%

kilka razy do roku lub rzadziej 25,5% 21,8% 30,0%

16,6% , 459%

Na korzystanie z telewizji kablowej i dodatkowych ptatnych kana-
16w najsilniej wptywa natomiast wielko$¢ miejscowosci zamieszka-
nia. Zwtaszcza we wsiach ograniczona jest dostepnosc¢ tych mozli-
wosci: 42,1% ich mieszkancow nigdy nie oglada filméw w ten sposob.

Tabela 4. Czestos¢ ogladania filméw w telewizji kablowej i dodatkowych ptatnych kanatach
ze wzgledu na miejsce zamieszkania / Zrédto: FINA 2019, opracowanie wasne

Jak czesto oglada Pan(i)
filmy polskie w telewizji
kablowej lub dodatkowych
platnych kanatach
telewizyjnych, takich jak
Canal+, UPC?

wielko$¢ miejsca zamieszkania

mniej wiecej raz w tygodniu 23,8% 24,7% 353%

20.1%
mniej wigcej raz w miesigcu 17,5% 14,0% 20,0%
11,8% 11,0%

Kkilka razy do rokulub rzadziej 12,3% 14,3% 97%

nigdy 421% 270% 285% 16,5% 19,5% 283%

Z tych samych wzgledow mieszkancy mniejszych miejscowosci
rzadziej chodza do kina, rzadziej takze kupuja lub wypozyczaja plyty
z filmami, podczas gdy grupa przecietnie najchetniej ogladajaca filmy
na oba te sposoby sa mieszkaricy miast sredniej wielkosci (50-100 tys.).

Tabela 5. Czestos¢ ogladania filméw w kinie oraz kupionych lub wypozyczonych na ptytach
ze wzgledu na miejsce zamieszkania / Zrédto: FINA 2019, opracowanie wiasne

wielko$¢ miejsca zamieszkania
Jak czesto oglada Pan(i)
filmy polskie w kinie?

mniej wiecej raz w tygodniu 6,8% 14,3% 7,5% 12,9% 84%

3
mniej wigcej raz w miesigcu 13,8% 22.2% 280% 21,2% 21,4%

kilkarazydorokulubrzadziej ~ 57.9% 476% 522% 412% 54,5% 99
173% 127% 102% 1,0% 150%

wielko$¢ miejsca zamieszkania

Jak czesto oglada Pan(i)
filmy polskie kupione lub
wypozyczone na ptytach?

mniej wiecej raz w tygodniu 50% 54% 129% 7,8%

mniej wigcej raz w miesigcu 124% 224% 104% 115%
273% 79

kilka razy do rokulub rzadziej 28,8% 333% 26,3% 28,2%
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Prawdopodobnie, aby zrekompensowac ograniczenia stwarza-
ne przez powyzsze kanaty, mieszkancy wsi czesciej ogladaja filmy
w telewizji bezptatnej, zwlaszcza w poréwnaniu do miast powyzej 100
tysiecy mieszkancow.

Tabela 6. Czestosc ogladania filmoéw w telewizji bezplatnej ze wzgledu na miejsce zamieszkania
Zrédto: FINA 2019, opracowanie wtasne

Jak czesto oglada Pan(i) wielko$¢é miejsca zamieszkania

filmy polskie
w telewizji bezplatnej?

codziennie 429% 317% 51,8% 299%

mniej wigcej raz w tygodniu 313% 333% 29,0% 282% 33,8% 274%

mniej wiecej raz w miesigcu 11,8% 11% 199% 13,6% 150%

kilka razy do roku lub rzadziej 10,3% 6,3% 8,6% 71% 84%

10,8% 14,3% 14,2%

(M 1dziemy do kina! HREERERERE

Ponad potowa Polakdéw (57,5%) uwaza, ze bywanie co jakis czas
w kinie jest obowigzkiem kulturalnych ludzi. Odsetek oséb zgadzaja-
cych sie z tym twierdzeniem jest zblizony w badanych zbiorowosciach
spoteczno-demograficznych w spoteczenstwie.

Czy bywanie w kinie jest obowigzkiem kulturalnych ludzi?

zdecydowanie tak 15,6%
raczej tak 41,9%
raczej nie 32,9%

zdecydowanie nie

Rysunek 4. Postrzeganie przez badanych kina jako wyznacznika kultury
Zrédto: FINA 2019, opracowanie wlasne

Dla wiekszosci 0sob kino jest rozrywka odswietna: 59,0% oglada
filmy w sali kinowej (wytacznie lub raczej) w weekendy i dni wolne od
pracy. Wyswietlanie filméw w domu, wymagajace znacznie mniej-
szych nakladéw czasowych, jest popularne zaréwno w weekendy, jak
idni powszednie - dla 70,0% badanych nie ma to znaczenia.

Kiedy Polacy ogladaja filmy?

wylacznie w weekendy 8,7%
idniwolne od pracy 27,7%
raczej w weekendy 15,9%
idniwolne od pracy 31,3%
bez réznic U
y 33,9%

. . 4,0%
raczej w dni robocze
5,2%

)1,3%
D1s%

. . w kinie

wylacznie w dnirobocze

Rysunek 5. Zroznicowanie czasowe korzystania z kina i kina domowego
Zrédto: FINA 2019, opracowanie wtasne

Kino jest rowniez rozrywka spoteczng: wybieramy sie na filmy
przede wszystkim z rodzing (67,4%) lub ze znajomymi (34,5%); tylko
co szdsty Polak (17,9%) oglada filmy kinowe sam. W kinie domowym
jeszcze bardziej wzrasta rola rodziny (71,8%) kosztem znajomych
(12,2%), ale tez niemal trzykrotnie rosnie odsetek osob ogladajacych
bez towarzystwa (52,1%).
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Zkim do kina? majq wolny czas, a pora i miejsce wyswietlania filmu sg dogodne). ;o 1y JAKO

Oba typy motywacji sa istotne dla 27,3% badanych, a 13,9% osob nie ~ wipownIa

. . . FI A
_— 47,9% ma zdania w tej kwestii. Lmow
17,9% — >

Idziemy

” . . . . . : o
zvodzing 6747;,8/0 CzeSciej wybiera sie Pan(i) do kina, gdy. okina
47

Vb fa bl
ze Zznajomymi o na ktéry Pan(i) czekat(a) 35,0%
34,5%

ma Pan(i) wolny czas,
S eania o
. wys$wietlania filmu 23,9%
. . wkinie sgdogodne
tak samo czesto 27 3%
. . %
Rysunek 6. Kino jako rozrywka spoteczna obie te sytuacje L

Zrédto: FINA 2019, opracowanie wiasne, mozna byto wybrac wiele odpowiedzi . .
P “nabytowy P z trudno powiedziec¢ 13,9%

Podobnie badanym zdarza sie czasami (33,0%) lub czesto (9,6%) Rysunek 8. Powody wyjscia do kina
, ses . . Zrédto: FINA 2019, opracowanie wiasne
rezygnowac z pojscia do kina z powodu braku towarzystwa. Tylko
18,5% 0s6b zadeklarowalo, ze nie jest to dla nich problem, poniewaz

lubig same chodzi¢ do kina. Z kolei dla wielu badanych (38,9%) pro- Najbardziej zacheca do kina mozliwos¢ obejrzenia nowosci filmo- >-
blem nie wystepuje, gdyz zawsze maja towarzystwo do wyjscia do wych (28,6%) i lepsza jakosc¢ obrazu i dzwieku (23,6%) w poréwnaniu
kina. z filmami ogladanymi w domu. Jednak znaczenie maja tez elementy

symboliczne - ucieczka od codziennosci (23,4%), urok sali kinowej
(10,9%) - i spoteczne - ogladanie filmu w towarzystwie znajomych
Czy rezygnujesz z wyjscia do kina z braku towarzystwa? (8,3%) i wspdlne przezywanie filmu z duza widownia (5,3%).

czesto
czasami 33,0%
. . mozliwos¢ obejrzenia
nie, tgka_sytuaqa 38,9% nowoéci
sie nie zdarza

ie, lubie chodzi¢ _ lepsza jakos¢ obrazu
nie, lubie chodzi¢ 18,5% i muzyld 23,6%

sam(a) do kina

Kino: czynniki zachecajace

28,6%

,Wyjscie zdomu”,

Rysunek 7. Rezygnacja z wyjscia do kina z braku towarzystwa ucieczka od codziennosci
Zrédlo: FINA 2019, opracowanie wlasne

23,4%

urok sali kinowej 10,9%

ogladanie w towarzystwie
znajomych

8,3%
Polakéw przyciagaja do kina zaréwno filmy (35,0% osdb wybie-

: : Sears : s 4 1) 3 3 _ wspolne przezywanie
ra sie d?lklna, gc}y wyswietlany ]e,st ﬁlm, na ktory czekah), jaki dg Hilon 2 duza widowni ;s
stepnos¢ seansow (dla 23,9% o0s6b wieksze znaczenie ma fakt, ze

Rysunek 9. Czynniki zachecajace do wyjscia do kina
Zrédto: FINA 2019, opracowanie wiasne
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Z kolei gtéwnym czynnikiem ograniczajgcym korzystanie z kina sa
zdecydowanie kwestie finansowe. Dla dwdch z pieciu Polakéw (37,7%)
ceny biletow i koszt dojazdu do kina sg za wysokie. Przeszkadza row-
niez brak czasu, zaréwno jesli chodzi o koniecznos¢ dostosowania
sie do konkretnej godziny, o ktérej wyswietlany jest film (16,1%), jak
i czas poswiecony na dojazd do kina (14,5%). Problemem jest takze
tlok i hatas w kinie (13,4%), ograniczony repertuar kinowy (7,6%) oraz
brak osob do towarzystwa (7,4%). W odpowiedziach otwartych do py-
tania wskazywano réwniez zbyt duza liczbe reklam przed filmami,
trudnosci z dojazdem wynikajace z odlegtosci do kina, zmiennej po-
gody i kwestii zdrowotnych (,niepetnosprawnos¢”, ,trudno mi doje-
chac, bo jestem schorowana”) oraz problemy z zapewnieniem opieki
nad dzie¢mi na czas wyjscia rodzica do kina.

Kino: czynniki zniechecajace

ceny biletow i dojazdu
godziny seansow
czas dojazdu
ttok i hatas w kinie
ograniczony repertuar
brak os6b do towarzystwa
inne . 3,4%

Rysunek 10. Czynniki zniechecajace do wyjscia do kina
Zrédto: FINA 2019, opracowanie wtasne

Ze wzgledu na wymienione elementy zniechecajace do wizyty
w kinie tylko co piaty badany (19,7%) preferuje te forme kontaktu
z filmami, podczas gdy dla wiekszosci (51,4%) preferowanym sposo-
bem jest ogladanie filméw w domu, na ekranie telewizora lub kom-
putera (51,4%). Dla pozostatych osdb (28,9%) nie ma to znaczenia.

Wole ogladac filmy...

w kinie 19,7%
w domu, na ekranie —
komputera lub telewizora 51,4%
bez znaczenia 28,9%

Rysunek 11. Preferencje dotyczace ogladania filmow
Zrédto: FINA 2019, opracowanie wtasne

Sl 7rédlainformacjio filmach HBERE

Ponad potowa (59,4%) Polakéw nie orientuje sie na biezaco w re-
pertuarze kinowym, sprawdzajac aktualnie grane filmy tylko wow-
czas, gdy planuje wyjscie do kina (48,2%) lub wcale (11,2%). Tylko
10,3% badanych czuje sie zdecydowanie na biezaco z repertuarem,
aniecata jedna trzecia (30,3%) sprawdza informacje wytacznie o kil-
ku rezyserach/gatunkach.

Na biezaco z repertuarem?

zdecydowanie tak, jestem -
10,3%

na biezaco z repertuarem

raczej tak, sprawdzam

informacje tylko o kilku 30,3%

rezyserach/gatunkach

raczej nie, repertuar

sprawdzam tylko, gdy 48,2%

planuje wyjscie do kina

zdecydowanie nie 11,2%

Rysunek 12. Znajomos¢ repertuaru wsrdd badanych
Zrédto: FINA 2019, opracowanie wiasne
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Badani czerpia informacje o repertuarze kinowym i telewizyj-
nym przede wszystkim z internetu (71,2%), telewizji i radia (43,6%),
w mniejszym stopniu od znajomych (32,2%), sprawdzajgc osobiscie
w Kkinie (25,0%), z mediéw spotecznosciowych (28,2%) i z gazet (17,9%).
Wskazano rowniez takie zrodta jak EPG (elektroniczny przewodnik po
programach) i billboardy w przestrzeni publiczne;j.

Zrédta informacji o repertuarze filmowym

internet
telewizjai radio
znajomi
media spotecznosciowe
informacje w kinie
gazety
inne '1,4%

Rysunek 13. Zrédta informacji o repertuarze filmowym
Zrédlo: FINA 2019, opracowanie wiasne, mozna byto wybrac wiele odpowiedzi

Wiekszos$¢ 0sob zanim wybierze sie do kina, sprawdza opinie
o filmie. Niemal wszyscy ogladaja reklame lub zwiastun filmu (94,3%,
w tym 33,1% zawsze) oraz czytaja recenzje (87,1%, w tym 24,8% za-
wsze). Nieco mniejszy odsetek osob szuka informacji o obsadzie ak-
torskiej (79,5%, w tym 23,7% zawsze) oraz pyta znajomych o opinie
(73,9%, w tym 12,0% zawsze). Najmniej istotne dla wyboru filmu sg
wczesniejsze filmy tego samego rezysera - informacji o nich szuka
58,5% Polakéw (9,3% — zawsze).

Sprawdzamy przed obejrzeniem:

reklama lub zwiastun

recenzje

obsada aktorska

opinie znajomych

inne filmy rezysera

. ' czasami .

Rysunek 14. Typy informacji sprawdzane przed ogladaniem filmu
Zrédto: FINA 2019, opracowanie wlasne, mozna byto wybrac wiele odpowiedzi
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Dla wiekszo$ci badanych (59,6%) nie ma znaczenia, czy film jest Preferencje wobec gatunkéw filmowych i,f)VLing_Ko
polski czy zagraniczny; wsréd pozostatych oséb liczba zwolennikéw (A) FILMY POLSKIE :Zi&%v:vTA
filmow polskich (20,7%) i zagranicznych (19,7%) jest zblizona. Zagra-
niczne filmy sa lubiane przede wszystkim przez mtodych widzdéw: <~
w grupie 18-29 lat zwolennikéw filméw polskich jest 16,5%, podczas prodia
. . .. . ., , komedie informacji
gdy filmy zagraniczne chetniej oglada 33,5%. Podobnie wsrod osob o e o filmach
zwyzszym wyksztatceniem mniej jest osob preferujacych polskie fil- . SN
my (16,0%). Z kolei polskie filmy lubig najbardziej osoby z wyksztatce- sensacyjne/kryminalne Preferencje
niem podstawowym (30,0%) oraz mieszkajgce na wsiach i w matych s Y gatunkowe
miastach do 10 tysiecy mieszkancow (odpowiednio 22,6% i23,8%). przygodowe
31,7 23,7 4,2]

historyczne/wojenne

Filmy polskie czy zagraniczne? U

polskde
polskie i zagtr:l?;zmnﬁ 59,6% dramaty
zagraniczne 19,7%

psychologiczne/obyczajowe

8,

I IN
! :

0

N
N
@

horrory

157

fantasy/science fiction

Rysunek 15. Preferencje wobec filméw polskich i zagranicznych
Zrédto: FINA 2019, opracowanie wlasne

15,4

musicale

100%

LA Preferencje gatunkowe EEEERE

Polacy uwielbiaja komedie, zwtaszcza polskie komedie. Lubi je
76,3% respondentéw, w tym 55,8% zdecydowanie lubi. Zagraniczny-
mi komediami widzowie tez nie pogardza — lubi je 73,8% osdb, w tym
50,1% bardzo. Tylko okoto 11,0% respondentéw przyznato, ze komedie
nie sa lubianym przez nich gatunkiem. Na kolejnym miejscu w hierar-
chii preferencji uplasowatly sie filmy sensacyjne i kryminalne, ktore
lubi nieco ponad potowa Polakéw (podobny odsetek lubi sensacje pol-
skie - 69,3% i zagraniczne - 69,9%). Co piaty Polak nie przepada za tym
rodzajem filmoéw. Jako trzeci ulubiony typ filmdéw badani wskazali filmy

rzygodowe, przy c bardziej cenione sa z tego gatunku filmy zagra-
P . 2y8 . P Zy Zym .. ) . , a4 g g Y g Rysunek 16. (A i B) Preferencje wobec gatunkéw filmowych
niczne, ktore lubi 68,7%, niz polskie, ktére maja 61,8% zwolennikow. Zrédio: FINA 2019, opracowanie wiasne

zdecydowanie lubie

anilubie, ani nie lubie

zdecydowanie nie lubie
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Preferencje wobec gatunkow filmowych

(B) FILMY ZAGRANICZNE
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W dalszej kolejnosci wymienione zostaty filmy psychologiczne
i obyczajowe - zaréwno produkcje polskie, jak i zagraniczne ceni nie-
co ponad potowa badanych (odpowiednio 52,8% i 52,3%). Nastepnie
historyczne i wojenne (polskie lubi 49,2%, a zagraniczne - 48,7%) oraz
dramaty (polskie majg 46,7% zwolennikow, a zagraniczne — 51,0%).

Ciekawym przypadkiem s3 filmy fantasy i science fiction. W tej
kategorii najsilniej widac polaryzacje preferencji i dwa duze przeciw-
stawne obozy: zdecydowanych zwolennikow i przeciwnikow gatunku.
Zwtaszcza w przypadku zagranicznej fantastyki sity sa wyréwnane -
¢wier¢ spoteczenstwa je uwielbia, a druga ¢wierc ich nie cierpi.

Polacy najbardziej nie lubig musicali i horroréw. Horrory maja naj-
wieksza grupe zdecydowanych przeciwnikow, ale tez wiecej fanéw niz
musicale. Wiecej oséb ceni réwniez zagraniczne niz polskie horrory,
chociaz nawet wowczas liczba przeciwnikdéw gatunku zdecydowanie
przekracza liczbe zwolennikéw.

Preferencje gatunkowe odzwierciedlajg generalne podejscie spo-
teczenstwa do roli filméw. Polacy nieco bardziej wola filmy tatwe, re-
laksujace (43,0%), niz poruszajgce trudne kwestie i zmuszajace do
myslenia (36,9%) - przewazajg jednak opinie umiarkowane lub brak
opinii w tej kwestii. O ile w czotéwce ulubionych filméw znajdziemy
zatem tatwe komedie, filmy sensacyjne i przygodowe, to prawie po-
towa badanych oglada tez chetnie filmy historyczne i wojenne oraz
psychologiczne i obyczajowe.

Filmy latwe czy trudne?

zdecydowanie latwe, _
relaksujace 16,1%
raczej latwe, relaksujace 26,9%

raczej poruszajace trudne

td
kwestie i zmuszajace do 281%
myslenia :
zdecydowanie poruszajgce
0,

trudne kwestie

izmuszajgce do myslenia

trudno powiedziec¢ 20,1%

Rysunek 17. Preferencje filmowe
Zrodto: FINA 2019, opracowanie wiasne
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Na wybor filmu, zdaniem badanych, wptywa nie tylko jego gatunek
czy pokrewna mu tematyka filmu, chociaz sa to czynniki najistotniej-
sze (wskazata je ponad potowa badanych). Bardzo istotna jest réwniez
obsada aktorska (49,6%). Pozostate elementy maja mniejsze znacze-
nie: nieco ponad jedna piata Polakéw uwaza, ze kluczowe dla wyboru
sarecenzje filmuijego tytut, a okoto 15,0% wskazato na osobe rezyse-
ra, polecenie przez znajomych oraz dogodny czas i miejsce wyswietla-
nia filmu. Najmniej wptywa na wybor filmu osoba scenarzysty - jest
ona istotna jedynie dla 3,7% badanych.

Wplyw na wybor filmu:

gatunek
tematyka
aktorzy
recenzje
tytut filmu
rezyser
polecenie przez znajomych
dogodny czas i miejsce 14,5%

scenarzysta . 3,7%

Rysunek 18. Czynniki wptywajace na decyzje o wyborze filmu

Zrodto: FINA 2019, opracowanie wtasne, mozna byto wybrac do trzech odpowiedzi

Sl Popularnoséiocena filméw HRERE

Aby zbada¢ popularnos¢ filmow w sposob wykraczajacy poza
wskazania box office'u, zapytaliSmy badanych, czy ogladali 20 wybra-
nych przez nas filmoéw. W ten sposob uwzgledniliSmy réwniez roz-
powszechnianie filméw w obiegu prywatnym, jak i to, czy zostaty na
dtuzej w pamieci widzéw. Zbadalismy takze oceny réznych aspektéw
filmow wsrod oséb, ktore je ogladaty.

Wybor 20 filméw do kwestionariusza mial na celu przedstawienie
zréznicowanego gatunkowo i chronologicznie zbioru. Zawiera zatem
wskazania box office'u polskich filmdéw dla dorostej widowni sprzed
1989 roku (Krzyzacy, Noce i dnie, Zakazane piosenki, Seksmisja) i po
1989 roku (Ogniem i mieczem, Pan Tadeusz, Kler, Listy do M. 3, Pitbull.
Niebezpieczne kobiety, Katyn), a takze nowosci z ostatnich dwoch
miesiecy przed rozpoczeciem badania - wrzesien/pazdziernik 2019
roku (Polityka, Boze Ciato, Pitsudski). Poza box office'em dodano filmy,
ktére w ostatnim czasie uzyskaty nagrode Amerykanskiej Akademii
Filmowej (Ida, Pianista). Dotaczone zostaty réwniez Rejs, Psy, Kiler
i Dzienl swira ze wzgledu na kultowy status filmoéw, a takze Pokot, aby
zbadac wzrost zainteresowania filmem po literackim Noblu dla Olgi
Tokarczuk. Pominieto natomiast filmy znajdujace sie wysoko w zesta-
wieniach box office'u, ale podobne do wymienionych: inne zekranizo-
wane czesci Trylogii Sienkiewicza, pozostate czesci z serii Listy do M.
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Popularno$é
Ogniem i mieczem Pitsudski m iocena filméw
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Rysunek 19. Popularnos¢ filmow
Zrédto: FINA 2019, opracowanie wiasne, mozna byto wybrac wiele odpowiedzi
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Rysunek 20. Srednia ocena filméw, kategoria: Ogdlna jakosé filmu
Zrédto: FINA 2019, opracowanie wtasne

Badani, ktorzy wskazali, ze ogladali dany film, zostali poprosze-
ni o jego ocene w szesciu kategoriach: ogélna ocena filmu, fabuta/
scenariusz, rezyseria, aktorzy, zdjecia i muzyka. Ogdlnie filmy zostaty
ocenione dobrze lub bardzo dobrze, a oceny byly zblizone: we wszyst-
kich kategoriach miedzy najlepiej a najgorzej ocenianym filmem jest
ponizej punktu roznicy.

W kategorii Ogélna jakos¢ filmu najlepiej oceniono filmy histo-
ryczne: ekranizacje wspomnien Witadystawa Szpilmana Pianista,
nowe filmy historyczne Katyn i Pitsudski, a takze oparte na powiesci
Sienkiewicza Ogniem i mieczem. Z innych gatunkéw najwiecej punk-
téw uzyskata komediowa Seksmisja.
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Rysunek 22. Srednia ocena filméw, kategoria: Obsada aktorska

Rysunek 21. Srednia ocena filméw, kategoria: Fabuta/scenariusz
Zrédto: FINA 2019, opracowanie wtasne

Zrédto: FINA 2019, opracowanie wtasne

Obsada aktorska jako kategoria posiadata takze zréznicowane
oceny filméw: réznica miedzy najlepiej (Pianista) a najgorzej (Polity-
ka) ocenionym filmem wyniosta 0,69 punktu. Niektore filmy dostaty
dzieki wybitnym aktorom znacznie lepsze noty niz w poprzednich
kategoriach: Seksmisja, Noce i dnie, Kiler, Psy, Ida, Dzieri swira i Rejs.

Te same filmy i w tej samej kolejnosci znalazly sie na pierwszych
pieciu miejscach w kategorii Fabuta/scenariusz. Podobnie jak w po-
przedniej kategorii, najgorzej zostatly natomiast ocenione: Polityka,
Rejs, Pokot i Dzien swira.
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Rysunek 24. Srednia ocena filméw, kategoria: Zdjecia

Rysunek 23. Srednia ocena filméw, kategoria: Rezyseria
Zrédto: FINA 2019, opracowanie wtasne

Zrédto: FINA 2019, opracowanie wtasne

Oceny filméw w kategoriach Rezyseria i Zdjecia sa bardzo zblizone
do ogdlnej oceny. Te same filmy znalazly sie na pierwszych pieciuina
ostatnich trzech miejscach, jak réwniez srednia ocen niemal wszyst-
Kkich filméw jest podobna.
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Rysunek 25. Srednia ocena filméw, kategoria: Muzyka
Zrédto: FINA 2019, opracowanie wtasne

W ostatniej kategorii, Muzyka, szczegdlnie wyrdznione zostaly Za-
kazane piosenki, natomiast wiekszo$c¢ pozostatych filméw uzyskata
nizsze oceny niz w kategorii ogdlnej. Szczegélnie dotyczyto to filmow:
Boze Ciato (spadek o0 0,19), Seksmisja (-0,18) i Rejs (-0,17).

Na koniec zapytaliSmy rowniez badanych, co ich zdaniem decy-
duje o sukcesie filmu i przyciaga najwiekszg liczbe widzéw (mozna
byto wskaza¢ do trzech odpowiedzi). Trzy aspekty wydaly sie re-
spondentom najbardziej istotne: aktorzy, gatunek i tematyka filmu.
Wedlug respondentéw kluczowi dla sukcesu filmu sa aktorzy - zda-
niem 62,1% o0sob to wlasnie dobranie odpowiedniej obsady aktor-
skiej przyciaga ttumy do sal kinowych i do telewizoréw. Jest to spdjne
ze wskazywanym przez badanych we wczesniejszych pytaniach du-
zym znaczeniem obsady aktorskiej. Poza aktorami duze znaczenie
majg gatunek filmu (47,8%) i jego tematyka (46,1%). Najmniej wazny-
mi czynnikami z punktu widzenia sukcesu filmu okazaty sie nazwisko
scenarzysty (7,0%) oraz przyznane filmowi nagrody (10,0%).

Co decyduje o sukcesie filmu?

aktorzy 62,1%
gatunek 47,8%
tematyka 46,1%
rezyser 29,5%
pozytywne recenzje 20,9%
tytut 20,4%

promocja w mediach 17,2%

-
S
(=)
X

nagrody filmowe

N

scenarzysta ,0%

Rysunek 26. Opinie o przyczynach sukcesu filmu
Zrédto: FINA 2019, opracowanie wlasne, mozna byto wybrac do trzech odpowiedzi.

Literatura:

®  Glowny Urzad Statystyczny, 2018, Ludnos¢. Stan i struktura oraz ruch
naturalny w przekroju terytorialnym w 2018 r. Warszawa: GUS.
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Marta Zerkowska-Balas

METODOLOGIA BADANIA
JAKOSCIOWEGO

Cel badania jakosciowego

Celem jakosciowej czesci badania jest poglebienie wiedzy doty-
czacej publicznosci ogladajacej polskie filmy, jej wyboréw, motywa-
cji, sposobéw myslenia o kinie. Méwigc bardziej szczegdtowo, chcemy
odpowiedzie¢ na trzy ogdlne pytania badawcze:

® Dlaczego Polacy ogladaja (badz nie) polskie filmy?
®  Na co zwracaja uwage, wybierajac i oceniajac (polskie) filmy?
® Jakijest zbiorowy wizerunek Polakéw w polskim kinie?

Udzielenie odpowiedzi na powyzsze pytania wymaga realizacji
bardziej ztozonych celéw badawczych. Po pierwsze, chcemy stworzy¢
portret widza polskiego filmu: jego motywacji wyboru kina jako for-
my rozrywki, kryteriéw doboru repertuaru (w szczegdlnosci tego, co
decyduje o tym, ze oglada badz nie polskie filmy), opinii na temat po-
szczegblnych produkcji czy roznych gatunkow filmowych obecnych
w polskim kinie, jego tworcéw oraz innych odbiorcéw polskiego kina.

Po drugie, chcemy odtworzy¢ schemat, wedtug ktérego widzowie
dokonuja oceny polskich filméw. Interesuje nas, na jakie elementy
filmow widzowie zwracajg uwage, w jaki sposéb i za pomoca jakiej
siatki pojeciowej je opisuja. Chcemy zbadac takze, co decyduje o tym,
ze poszczegolne filmy oceniane sg pozytywnie lub negatywnie, ze
kwalifikowane sa do kategorii filmow ambitnych lub lekkich.

Po trzecie, planujemy odtworzy¢ portret Polaka w polskim filmie,
widziany oczami jego odbiorcow: kim jest, czym sie charakteryzuje,
w jaki sposdb jest przedstawiany, czy jego wizerunek rozni sie w za-
leznosci od gatunku filmowego. Dodatkowo chcemy zbada¢, na ile ten
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wizerunek jest zbiezny z wizerunkiem odbiorcéw poszczegélnych
gatunkow (podobny status spoteczny? podobne problemy? wspdlna
tozsamo$¢?) i na ile odbiorcy tych gatunkéw z filmowym Polakiem sie
identyfikuja. Wreszcie, jakie cechy bohateréw filmowych sa charak-
terystyczne dla Polakéw jako catosci, a jakie dla konkretnych podgrup
spotecznych (innymi stowy, czy wedtug badanych funkcjonuje w pol-
skim kinie archetypowa matka Polka, inzynier samouk ,jakos-to-be-
dzie*, ojciec/wujek alkoholik, religijna emerytka itp. - chcemy jednak,
zeby te kategoryzacje nie byly narzucane odgornie, a wyszty od bada-
nych). Interesuje nas tez, czy tozsamos¢ widza i bohatera wptywa na
sktonnos¢ do wybierania pewnych produkgcjiiich ocene.

Metodologia

Najlepszym sposobem uzyskania odpowiedzi na postawione po-
wyzej pytania jest zastosowanie jakosciowych metod badawczych.
W badaniach jakosciowych gtos majg przede wszystkim osoby ba-
dane - dzieki temu mozemy uzyska¢ wiarygodne informacje i opinie
na temat polskiego kina, poglebiajac w ten sposéb wiedze uzyskana
w ramach desk research, po to by lepiej zrozumie¢ sposob myslenia
i opinie o badanym zagadnieniu.

Empiryczna podstawa analiz jakosciowych sa zogniskowane wy-
wiady grupowe (fokusy) z odbiorcami polskiego kina. Ten rodzaj wy-
wiadow jest najlepszy dla niniejszego badania, pozwala bowiem nie
tylko poznac opinie na temat badanej kwestii, zrozumie¢ zachowania,
postawy i preferencje badanych, lecz takze umozliwia obserwacje dy-
namiki grupy oraz stymulowanie kreatywnosci badanych za pomoca
zastosowanych technik projekcyjnych.

Niezwykle istotny z punktu widzenia tego rodzaju badan jest do-
bor uczestnikow poszczegdlnych fokuséw, sktad grupy wpltywa bo-
wiem na jakos$¢ i charakter zgromadzonego materiatu (trzeba na
przyktad wyeliminowa¢ osoby skrajnie introwertyczne czy te kon-
fliktowe, o radykalnych pogladach). Aby uzyska¢ przekrojowy mate-

riat do dalszych analiz przeprowadzili$my osiem fokusow (po szes¢
0séb w kazdym) uwzgledniajacych widzéw, ktérzy w miare regular-
nie ogladaja polskie filmy w kinie i wybieraja odmienny repertuar.
Podzielilismy kinomanoéw na fanow lekkiego polskiego kina oraz tych
wybierajacych trudniejsze w odbiorze produkcje. Obie te grupy beda
roznic sie, jesli chodzi o opinie o polskim kinie, sposéb mdéwienia
o nim, czy kryteria oceny filmow.

Roznice powinny ujawnic sie takze wsrdd osob nalezacych do roz-
nych grup wiekowych (i tym samym bedacych na innych etapach cy-
klu Zyciowego) oraz zamieszkujacych roznej wielkosci miejscowosci
(zatem o odmiennym statusie spotecznym i stylu zycia). Za warto$¢
graniczna dla grup wiekowych przyjelismy 35 lat - dane pokazuja, ze
do tego momentu wiekszos¢ Polakéw konczy studia, znajduje prace
i zaklada rodzine, a wiec zaczyna prowadzi¢ ustabilizowane zycie,
zwigzane z okreslonymi obowigzkami, wptywajacymi miedzy innymi
na sposob spedzania wolnego czasu. Wiek jest takze pozytywnie sko-
relowany z pewnego rodzaju dojrzatoscia, madroscia zyciowa, ktora
wplywa na sposob patrzenia na swiat (takze $wiat odzwierciedlony
w kulturze) i jego ocene.

Dodatkowo zbadali$my kinomanéw z duzego miasta (powyzej
500 tys. mieszkanicow) i matych miast (do 100 tys. mieszkancow),
w ktérych znajduje sie przynajmniej jedno kino. Potowa fokuséw zo-
stata zrealizowana w Warszawie, druga potowa w Skierniewicach.
Te dwie grupy — naszym zdaniem - réznia sie znaczaco, jesli chodzi
o style zycia, wyznawane wartosci, kryteria oceny rzeczywistosci.
Zasadne jest wiec oczekiwanie, ze odmiennosc ta znajdzie odzwier-
ciedlenie takze w stosunku do polskiego kina.

Proponowany skiad grup fokusowych przedstawiony jest w tabeli 1.
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Tabela 1. Kryteria doboru rozméwcéw do grup fokusowych

Badanie Miejsce zamieszkania Preferencje kinowe Wiek

FGI1 18-35
- kino lekkie —
FGI2 mata miejscowos¢ 3o
FGI3 (do1001ys) 18-35
—_— kino ambitne
FGI4 35+
FGI5 18-35
- kino lekkie —
FGI6 duze miasto 35+
FGI7 (powyzej SO0 tys.) 18-35
_ kino ambitne 7
FGI8 35+

Zogniskowane wywiady grupowe zostaly zrealizowane w opar-
ciu o przygotowany wczesniej scenariusz (w Aneksie), inspirowany
pytaniami badawczymi oraz wynikami analizy danych zastanych.
W badaniu zastosowane zostaty techniki projekcyjne, majace na celu
dotarcie do opinii i postaw trudnych do uchwycenia czy zwerbalizo-
wania: badani tworzyli mape skojarzen dotyczacych wizerunku Po-
laka w polskich filmach.

Analiza danych

Dane uzyskane z przeprowadzonych wywiadéw zostaty zanali-
zowane. Najpierw zostaty poddane kodowaniu otwartemu (z wyko-
rzystaniem programowania MAXQDA): poszczegdlnym fragmentom
wypowiedzi przypisano kody - hasta pozwalajace na uporzadkowa-
nie danych oraz wychwycenie poruszanych przez rozméwcéw tema-
téw, watkdw, opisanych doswiadczen, prezentowanych opinii i ocen.
W nastepnym kroku (kodowanie zamkniete) kody zostaly potaczone
w szersze kategorie, systematyzujace dane i ujawniajace schematy
wedtug jakich ludzie mysla o kinie, potaczenia miedzy tematami,
nadawane znaczenia i interpretacje. Tak zakodowane dane pozwolity

na wyciagniecie wnioskéw oraz udzielenie odpowiedzi na postawio-
ne pytania badawcze.

Efekty analiz

Najwazniejszym efektem przeprowadzonych analiz jakosciowych
jest pogtebiony obraz odbiorcy polskich filmow: tego, czym kieruje
sie, idac do kina i wybierajac filmy, co sprawia, Ze wybiera (lub nie)
polskie produkcje, co sadzi o poszczegolnych gatunkach tworzonych
przez polskich twércow.

Uzupelnieniem tego obrazu jest wiedza na temat tego, jak Polacy
widza i oceniaja wybrane polskie filmy, dlaczego oceniaja je pozytyw-
nie lub negatywnie, na jakie elementy zwracaja uwage i w jaki sposob
je opisuja.

Wynikiem przeprowadzonych analiz jest rowniez obraz Polaka
w polskim filmie: jego charakterystyczne cechy, pozycja spoteczna,
wizerunek oraz zbieznos¢ z wizerunkiem odbiorcy polskiego filmu.

Jakosciowy charakter danych pozwoli takze na opis emocji, jakie
towarzysza roznym aspektom badanego zjawiska: polskiemu filmo-
wi, jego twércom, odbiorcom réznych gatunkow czy pokazywanym
w filmach obrazom.
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TRUDNY WYBOR KINOMANA

We wspolczesnym swiecie wielbiciele dziesigtej muzy majg wiele
mozliwosci obcowania ze swoja ulubiona dziedzina sztuki. Mowa tu
przede wszystkim o wielosci produkgji filmowych realizowanych na
calym swiecie, a takze o ich dostepnosci dzieki réznego rodzaju zré-
dlom. Dzi$ film to nie tylko kino czy telewizja, lecz takze wiele platform
streamingowych oferujacych dostep do niemal wszystkich filmow,
jakie powstaly, powstaja i beda powstawaty. Sytuacja ta stawia wspot-
czesnego widza przed koniecznoscia dokonywania licznych wybordw.

Gdzie ogladamy?

Polskie filmy najczesciej ogladane sa w kinie, na ptatnych platfor-
mach streamingowych i w internecie (tu réwniez badani wskazujg
na réznego rodzaju platformy udostepniajace filmy). Dobdr nosnika
(i, co posrednio za tym idzie, repertuaru) jest pochodna spoteczno-
-demograficznych parametréw opisujacych badanych, w szczegdl-
nosci wieku i miejsca zamieszkania.

Badani nalezacy do starszej grupy nieco wyzej w hierarchii stawia-
ja kino, mtodzi jako pierwsze wymieniaja réznego rodzaju platformy
streamingowe, takie jak Netflix, HBO GO, Player, Ipla, VOD, CDA, Za-
lukaj.

Kino postrzegane jest nie tylko jako zrodto filmow, lecz takze
(a moze przede wszystkim) jest pretekstem do spotkania ze znajo-
mymi, sposobem spedzania wolnego czasu, miejscem, gdzie mozna
obejrzec¢ zwlaszcza lekkie filmy. Te trudne, wymagajace skupienia
lepiej obejrze¢ na spokojnie w domu, w Kkinie przeszkadzaja w tym
,fozpraszacze”.

Ale tez zalezy, na jaki film sig idzie. Bo jezeli jest bardzo cigzka
tematyka, wymagajgca skupienia, to ja do kina nie péjde. Bo jednak
chrupacze, zuwacze, telefoniacze mnie irytujg. A jesli ide na komedig,
ze znajomymi, bardziej jako spotkanie, to jak najbardziej kino.

Ale u mnie jest podzial, na jaki film. Jaki film chce obejrzec: jak lekki,
to czy kino, czy w domu — okej, ale kino tym bardziej. A jak mam
ochote na dobry film, jakis powazny, to wolg w domu.*

Do tego ostatniego aspektu odnosza sie w zasadzie wszyscy ba-
dani, krytykujac hatasujaca (jedzeniem, telefonami i gtosnymi ko-
mentarzami) widownie, na réwni z zapachem jedzenia i dtugotrwa-
tymi reklamami przed filmem. Jest to jedna z przyczyn, dla ktérych
zwolennicy ambitnego kina oraz osoby mieszkajace w wiekszych
miastach preferuja mate kina studyjne. Dodatkowo wskazuja, ze jest
w nich lepszy (ich zdaniem) repertuar, kameralna atmosfera i wyzsza
kultura osobista publicznosci. Multipleksy ciesza sie natomiast zain-
teresowaniem ze wzgledu na atrakcyjne promocje (np. karty Payback,
tanisze bilety w niektdre dni tygodnia), co rekompensuje wysokie ceny
biletdw.

Alternatywa dla kina sg platformy streamingowe, ktorych zale-
ta (w poréwnaniu do kina) jest wigksza elastyczno$¢: widownia nie
jest uzalezniona od daty czy godziny seansu, mozna réwniez wybrac
Sciezke dzwigkows, czy zatrzymac film w dowolnym momencie. Pod-
kreslaja to zwtaszcza osoby zapracowane i majgce dzieci:

Na kino... tylko trzeba miec na to czas. Bo jesli nie wiem, tak jak

ja wracam do domu i sq jakies tam obowigzki, to pdZniej cigzko jest
wyrwac sig do tego kina. Natomiast jesli chodzi o te takie platformy
internetowe, no to w kazdej chwili mozna do tego wrdcié, nawet

10 23:30 zaczynac oglgdanie jakiegos filmu, ktdry nas interesuje.

I péZniej wieczorem, jak juz dzieci Spiq i, Ze tak powiem, obowigzki
sq ogarnigte, to wtedy ja najczesciej siggam do Netflixa, i do tego sig
odnosze, i oglgdam filmy.

Mtodzi podkreslaja natomiast, ze dzigki platformom majg dostep
do filméw na réznych nosnikach: na komputerze, tablecie, a nawet
na telefonie.

*Cytowane wypowiedzi respondentdw przytaczamy w oryginalnym brzmieniu.
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Platformy streamingowe nie sg jednak doskonate. Rozmoéwcy kry-
tykuja je za wysokie koszty i niewielki wybor polskich filméw (obie
te kwestie rzadziej dotycza platform internetowych, ktérych gtéwna
wada jest niskiej jakosci streaming, sprawiajacy, ze filmy zacinaja sie
lub nie da sie ich w ogole ogladacd).

Kryteria wyboru repertuaru

Co sprawia, ze w ogole decydujemy sie obejrze¢ dany film? Kluczo-
we, zdaniem badanych, sa opinie znajomych, ktérych ocenie ufamy,
charakteryzujg sie bowiem podobnym gustem (lubig te same filmy)
lub znaja sie na kinie.

Wiem, co on lubi, a czego on nie lubi. Zresztq jak mi kolezanka

w zeszlym — wiem, ze ma kiepski gust filmowy — powie, ze ten film jest
fajny, to raczej krosczekuje ze swoimi upodobaniami. A zatézmy ktos
o0 podobnym, nie wiem, charakterze wybranych filmdow, powie, Ze jest
spoko, to wtedy nawet nie wchodze, nie szukam, wiem, Ze to po prostu
bedzie dobrze spedzony czas.

Jesli znajomi majg odmienne upodobania, ich opinie zestawia-
ne sa z innymi zZréodtami opinii, takimi jak recenzje czy oceny w in-
ternecie (tu wymieniane sa portale, np. Filmweb czy IMDDb). Do
obejrzenia filmu przekonuja takze zwiastuny i reklamy (w telewizji
i outdoorowe), ktére sg w stanie przyciggnac lub zniecheci¢ widownie.

Ja bardzo czytam recenzje. Bardzo czesto, jesli pojawia sig jakis glosny
tytul, to siggam po recenzje i patrze, czy po prostu jest dobry, czy nie,
czy warto na niego is¢, i czy inni go polecajq. Zwracam tez uwage na
to, jesli ktos byt przede mng, na opinie tego drugiego czlowieka,

czy mu sig film podobal, czy nie, czy warty obejrzenia.

Opinie czy recenzje zwykle dostarczaja badanym ogdlnej informa-
cji na temat filmu, wystarczajacej do podjecia decyzji, czy warto go
obejrzec, czy nie:

Znaczy ja, generalnie, jak tak od znajomych, to pytam si¢ tak

o caloksztalt. Nie wnikam w szczegdly, bo tez chciatabym sama miel
swojg opinig. Nie wnikam w szczegdly, tylko catoksztatt, czy warto,
czy nie.

Badani wskazuja jednak na kilka elementéw, na ktore szczegdlnie
zwracajg uwage. Najwazniejsza jest opinia na temat fabuty. Chodzi
tu nie tylko o ocene, czy jest dobra, czy nie, czy tematyka jest inte-
resujaca, czy nie. Duzy wpltyw maja kontrowersje, ktére budzi film,
sprawiaja bowiem, ze badani maja wieksza che¢, ,zeby sprawdzi¢
dana produkcje, zeby pojsc¢ przekonac sie, czy faktycznie ten film jest
kontrowersyjny”.

Czynnikiem przyciagajacym widzow jest rowniez obsada. Aktorzy
dobrzy, ktérych udane role w innych produkcjach zapadly widzom
w pamie¢, przyciggaja widownie. Nalezy tu jednak pamietac o zto-
tym srodku. W wypowiedziach badanych niejednokrotnie pojawia sie
,przesyt” pewnymi nazwiskami, zwtaszcza grajacymi w podobnych
filmach (np. Tomasz Karolak, Piotr Adamczyk). Znacznie mniejsze
znaczenie ma to, kto realizuje film: rezyser czy scenarzysta pojawiaja
sie jedynie w wypowiedziach bardziej obytych kinomanoéw.

Tworcy polskiego kina

Badani nie maja problemu z wymienieniem znanych polskich
aktorek i aktorow. Lista nazwisk jest dtuga, dominuja na niej osoby
rozpoznawalne z szeroko promowanych niedawnych produkcji, ale
pojawiaja sie na niej takze uznani aktorzy starszego pokolenia. Nowe
nazwiska pojawiaja sie rzadziej, cho¢ przywolywane sg z tatwoscia
(rys.1).

Znacznie trudniej przypomnie¢ sobie nazwiska konkretnych re-
zyserdw (rys. 2). W wypowiedziach badanych najczesciej pojawiajg
sie Patryk Vega i Wojciech Smarzowski, poza tym kilku rezyseréw
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zaliczanych do klasykéw (Andrzej Wajda, Agnieszka Holland, Roman
Polaniski). Nazwiska mtodszych twércéw pojawiajg sie sporadycznie,
czasem sg przywotywane przez odwotanie do konkretnych (znanych
lub nagradzanych) filmoéw, ktére badani kojarza lepiej niz ich twor-
cow.

O ile ikony polskiej rezyserii (jak nazywajg ich sami badani) budza
pozytywne skojarzenia (inteligentne kino, gtebia filméw, bardziej ta-
godny obraz Polakéw), o tyle reprezentanci mtodszego pokolenia bu-
dza wiele kontrowersji, dotyczacych przede wszystkim poruszanych
tematow i sposobu ich pokazywania. Warto przyjrzec¢ sie tu dwom
najbardziej rozpoznawalnym przez badanych rezyserom.

Ostaszewska Kozuchowska

kulig Figura Adamczyk o 0

Kondrat wo==x

Chabior  Buzek Llnda stuhr 2ebr0WSki

Zmijewski
Boczarska Debska .
Janda Polk szyc Fronezewski Gajos Grochola
Topa Ogrodnik
Bohosiewicz - "= Karolak

Muskala Oswiecinski I-'rycz

Kulesza = e . Stenka
Boladz _ »w weiie Pygant

Ferency Pazura Smutniak .
Cielecka Krélikowski Zmuda Trzebiatowska GrabOWSkl

Damiecki

Dorocinski

Zurek

Socha
el

Wiedlocha

Stramowski

Rysunek 1. Rozpoznawalni aktorzy i aktorki

Kutz Debska
Waj da  Palkowski
Pawlikowski Bareja Bromski
Komasa
Vega HOlland Machulski
Koterski

Kieslowski Linda

. Polanski
SMarzowski rasiowsi

Kondratiuk 5™

Rysunek 2. Rozpoznawalni polscy rezyserzy

Wojciech Smarzowski cieszy sie wieksza estyma, jego filmy uzna-
wane sa za lepsze (kilka z nich trafito na prezentowana ponizej liste
najlepszych polskich produkcji), ale sposob ukazywania w nich rze-
czywistosci nie do konca przemawia do niektérych widzéw:

To jest bardzo ciemne, jak na polskie filmy nawet. Uzywa bardzo
takich duzych kontrastow, bardzo mocnych analogii, bardzo mocnych
stwierdzen i jest po prostu ciezkim kinem.

Dla mnie te jego filmy sq strasznie naturalistyczne, ja takiego kina
za bardzo nie... Znaczy, lubig obejrzec cos, co mng wstrzgsnie, ale
niekoniecznie takie obrazy, taki sposob wyrazu.

Filmy Patryka Vegi, mimo iz maja swoich zwolennikdéw, okresla-
ne sa jako przesadzone, przerysowane, wulgarne. Badani uwazaja,
ze rezyser ten trzyma sie caly czas tych samych tematéw (korupcja,
alkohol, cwaniactwo), prezentujac je w sposéb daleki od oczekiwan:

Moim zdaniem nic nie wnoszq, nie dajg. Wychodzi si¢ z kina,
one nie zmuszajg do myslenia.

Mi sig wydaje, Ze to jest takie troche kino dla ludzi, ktdrzy chcg sie
poczud lepiej, bo np. widzq, Ze wlasnie jest patologia, sq ludzie na
poziomie podstawdowki. Oni sobie myslg: ,,hahaha, jestesmy lepsi,
bo my mamy gimnazjum skoriczone”, czy cos w tym stylu.
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Gatunki filmowe

Wrybierajac film, badani zwracaja uwage takze na gatunek filmu.
Tu wybor determinuja przede wszystkim indywidualne preferencje
widzdw, cho¢ pojawiaja sie opinie, ze polskie kino stabo radzi sobie
z niektérymi gatunkami.

Silne strony polskiego kina dobrze ilustruje jeden z cytatéw:

Komedie, komedie i komedie romantyczne, sensacja, dramaty

i takie wojenno-historyczne, ewentualnie raz na jakis czas trafi sig
jakas biografia, typu Religa czy Rysiek Riedel, i to tyle. Koniec
naszej tematyki.

Znakiem rozpoznawczym polskiego kina sg (lub, zdaniem niekto-
rych, byty) komedie (tu do najczesciej wspominanych tytutéw naleza
Dzien swira, Chtopaki nie ptaczq, Seksmisja i Listy do M). Wspdtczesnie
polskie komedie to zdaniem badanych gtéwnie niskiej jakosci kome-
die romantyczne, okreslane jako mato zabawne, podobne do siebie
(pod wzgledem fabutly i obsady), stabo wyrezyserowane i zagrane.

Gatunkiem pozytywnie ocenianym sa filmy obyczajowe i dramaty:
J<trudne kino o moralnych sprawach’, ktére dawniej byto bardzo sil-
ne, dzi$ pomatu odbudowuje ostabiona pozycje. Ten rodzaj kina ma
zaréwno swoich zwolennikéw (doceniajgcych realizm i poruszane
tematy), jak i przeciwnikéw (zarzucajacych przedstawianie wytacz-
nie negatywnego obrazu Polaka, zyjacego w smutnej, szarej rzeczy-
wistosci).

Rozpoznawalne sg tez polskie produkcje historyczne (to z nich,
zdaniem badanych, Polska znana jest za granicg). Jednak znaczna
ich czes¢ realizowana jest na wielu ptaszczyznach Zle (przyczyna tego
jest zbyt niski budzet) i w sposdb mato uniwersalny (zrozumiaty tylko
dla Polakéw).

Badani pytani o to, jakich gatunkéw brakuje w polskim kinie, wy-

mieniajg filmy przygodowe, biograficzne lub oparte na faktach (ale
koniecznie z pozytywnym przekazem), filmy wojenne (oddajgce re-
alia historyczne, koniecznie z wiarygodna scenografig), dobre, inte-
ligentne komedie oraz fantastyke.

Bo mielismy kiedys ,, Rekopis znaleziony w Saragossie”, mielismy
»Pana Samochodzika” i to byly mega dobre. [...| Mase dobrych
fantastycznych filmdéw, ktdre moze i byly dla miodziezy, ale kurcze,
miatly dobrze zrobiong... ,Kingsajz” nawet mozna powiedziec,

Ze jest trochg fantastyczny. Miaty genialne charakteryzacje,
genialne dekoracje, swietne scenariusze. I nagle stwierdzilismy,

Ze w sumie, to po co?

Zakres tematyki poruszanej w polskich filmach wydaje sie satys-
fakcjonujacy:

Widzg to w ten sposdb, ze réznorodnosé tematyki, czyli od religijnej
po polityczng, po rozrywke powoduje, ze mozemy sobie wybrac.

To nie jest Zadne odkrycie. Tylko z mojego punktu widzenia mamy

z jednej strony ,, Planete Singli” czy inne wesote, ,,M jak mitos¢”,
wListy do M”. I mamy takie trudne sprawy, jak te ,,Klery”, , Polityki”,
»Place Zbawiciela”, ,,Domy zte”, , Stuzby specjalne”. [...| Wigc mysle,
Ze to jest fajne, ze mozemy sobie wyrobic opinie na rézne tematy.

I tez w zaleznosci od tego, jak sig czujemy, nie wiem, np. mamy ciezki
dzient w pracy, to pojdziemy na cos wesotego. I mysle, ze najwazniejsze
w tym jest to, Zeby przedstawiac to oparte na faktach.

Dobre i zle polskie filmy

Omowione w poprzednich rozdziatach kryteria wyboru filmow
znajduja swoje odzwierciedlenie w uzasadnieniach badanych doty-
czgcych wyboru ulubionych filméw (tabela 2) oraz filmoéw, ktérych
nie lubig (tabela 3). Kazdy z badanych mégt wskazac tylko jeden tytut,
niektore produkcje wymieniane byty kilkukrotnie.

Wsrdd filméw wymienianych jako ulubione dominujg komedie,
filmy obyczajowe / dramaty i filmy historyczne. Wiecej jest starszych
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produkcji, ktore przetrwatly prébe czasu, cho¢ pojawiaja sie tez i naj-
nowsze.

Najczesciej wymieniane zalety filméw, ktére badani doceniaja, to:

® obsada - na pozytywny odbior filmu wptywa dobdr aktordw, jakosc
gry aktorskiej, charakterystyczne role;

® bohaterowie - znaczenie maja charakterystyczne postacie, przeko-
nujace, prawdziwe, z ktérymi mozemy sie utozsamiac;

® rezyseria - cho¢ nie pada nazwisko zadnego rezysera, badani wymie-
niaja ten aspekt jako jedna z przyczyn sukcesu filmu;

® scenariusz - liczy sie przede wszystkim interesujaca historia, fabuta
powinna by¢ spdjna, dobrze przedstawiona, poruszajaca i zaskakujaca;

® emocje - wazne jest, aby historia wywotywata dostosowane do ga-
tunku emocje (,komedie maja by¢ zabawne, dramaty wstrzasajace”)
i sktaniata do refleks;ji;

® temat - ma znaczenie, cho¢ wiaze sie z indywidualnymi preferen-
cjami, dobrze, gdy temat jest kontrowersyjny, wprowadza element
zaskoczenia lub gdy opowiadane sa prawdziwe historie.

Tabela 2. Ulubione filmy z uzasadnieniem (w kolejnosci alfabetyczne;j)

Uzasadnienie

prawdziwa historia, interesujacy bohater - cztowiek, ktory tamat

Bogowie schematy, buntownik

Chtopaki nie ptaczq $wieza rola Stuhra, dobra fabuta, film zabawny, nowatorski

Swietne aktorstwo, rezyseria, scenariusz, interesujacy temat,

Cztowiek z marmuru 8 . ;
film poruszajacy, nowatorski

przejaskrawiony do granic mozliwosci, wiele elementéw

Drogéwka prawdziwych, przekroj polskiego spoleczenstwa, naszych
naleciatosci

dobre aktorstwo (Kondrat, Koterski), prawdziwy, zyciowy film,
Dzieri Swira bliski problemom dzisiejszym, mozna utozsamic sie z gtéwnym
bohaterem, inny niz inne polskie filmy

Kobiety mafii

Kogel-mogel

Listy do M.

Miasto 44

Najlepszy

Nic smiesznego

(Nie)znajomi

Pan Tadeusz

Pianista
Planeta Singli

Poranek kojota

Rézyczka

film opowiadajgcy kobiecq historie, akcja filmu dzieje sie w czasie
wojennym [!], kiedy zawsze dzieje sie cos takiego, co wbija w fotel

zabawny, $mieszne teksty, klasyk, kultowy, wszystko w punkt

znakomita rola Botadz

ciekawa fabuta, dobre aktorstwo (Kasprzyk, Kolska), naturalna gra,
humor, dobra komedia, zabawne dialogi, sarkastyczne podejscie
do réznic miasto - wie$

dobra komedia, film, ktéry tamat stereotypy, dobrze zagrane,
ciekawe kobiece bohaterki

rozrywkowy, $mieszny, dobra obsada, romantyczny z happy
endem, klimatyczny, Swigteczny

interesujacy, dobrze zrobiony (wszystko zgrane, dynamiczne),
dobra obsada ztozona z mtodych aktoréw, pokazuje historie, jasno,
czasem wstrzasajaco, przemawia do cztowieka, pokazuje historie
kraju i historie ludzi

film na faktach, opowiada prawdziwa historie, taczy w sobie
rézne gatunki (dramat, mito$¢, happy end), $mieszy, oferuje caty
przekrdj emocji, dobra obsada

dobra gra aktorska (Pazura), zabawny i charakterystyczny Koterski,
zabawny, duzo skeczy, Swietnie sie ogladato, rzeczywisty

zaskakujacy, realistyczny, zabawny, pokazuje, jak bardzo jestesmy
sprzeczni sami z soba

obsada, catoksztatt
historia interesujacego cztowieka

romantyczny, dos¢ zabawny, dobre role Stuhra, Wiedtochy
iKsigzkiewicz

kultowe dialogi, dobra obsada (Pazura, Stuhr), nie nudzi sie

bardzo dobra obsada (Linda), kultowe teksty, dobra rezyseria,
niebanalna fabuta, zyciowe problemy

film opowiadajacy kobieca historig, akcja filmu dzieje sie w czasie
wojennym [!], kiedy zawsze dzieje sie cos takiego, co wbija w fotel

duzo watkéw, swietnie do siebie pasujacych, przekrdj
spoteczenstwa, pokazuje nas od ztej strony, ale z klasg, swietna
rola Dziedziela
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Film wszech czasow

Badanych poproszono tez o wskazanie filmu wszech czaséw. Naj-
czesciej wskazywanym kandydatem do tego tytutu (niezaleznie od
grupy badanych) okazat sie Dzieri Swira Marka Koterskiego, stodko-
-gorzki film, z ktorym w zasadzie kazdy moze sie zidentyfikowac:

Bo jak miatam 15 lat, to myslatam, ze to jest komedia, a ,,Dzieni swira”
to dramat, zycie. Ale dla mnie to jest klasyk i duzo wnioskéw, refleksji,
aktorzy tak samo dobrzy. Gorzko-gorzki film, z nutg niby-zartdw, ale
te zarty dalej sq troche gorzkie.

Na podium miejsca zajely rowniez: Zimna wojna, Bogowie, Seks-
misja, Chtopaki nie ptaczqg i Sami swoi.

Oproécz tego badani wymieniali klasyczne polskie produkgcje (takie
jak Cztowiek z marmuru, Zycie jako $miertelna choroba przenoszona
drogq ptciowq czy Psy), rozpoznawalne komedie z réznych okresow
(U Pana Boga za piecem, Mis, Kogel-mogel, Testosteron, Jak rozpeta-
tem IT wojne swiatowq). Niektdre osoby kierowaty sie indywidualnym
gustem, wskazujac filmy, ktore zrobily na nich duze wrazenie, wywo-
taty emocje (Symetria, Jack Strong, Jasminum, Pod Mocnym Aniotem,
Jeziorak).

Nielubiane polskie filmy

Jesli chodzi o filmy, ktérych badani nie lubig, ktére uwazaja za sta-
be, w wiekszosci przypadkéw brakuje w nich wszystkiego: fabuta jest
banalna, niespdjna, gra aktorska zla, a poziom realizacji pozostawia
wiele do zyczenia.

Szczegodlnie czesto wymieniane sa w tej kategorii polskie komedie
romantyczne, ktére opowiadaja wtérne historie, nie spetniajac przy

tym podstawowego zadania gatunku: nie bawig, nie $miesza. Badani
zarzucajq tworcom tego rodzaju filmow kopiowanie amerykanskich
wzorcow, przez co filmy te sa mato realistyczne, mato przekonujace,
oderwane od polskiej rzeczywistosci.

Niby polska rzeczywistos<, ale petna paradokséw, nieudolne
kopiowanie amerykariskiego stylu, proba powielenia czegos,
co fajnie wyszlo.

Nawet plakaty papugujq.

Dodatkowo wtorna fabuta i scenografia oraz powtarzajgca sie ob-
sada sprawiajg, ze filmy te sa dla badanych nierozréznialne:

Szklane biurowce, agencje reklamowe, za duzo tego jest. Jak by byto
trochg filmow takich i takich, to dla mnie one nie rzucalyby sie tak
w oczy. A dla mnie to jest po prostu kociol.

Bardzo krytykowane sa réwniez kontynuacje popularnych filmow
(np. Kogel-mogel, Listy do M., Planeta Singli), ktére nie trzymaja pozio-
mu swoich pierwowzoréw. Zdaniem badanych sa robione na site, dla
pieniedzy, bez pomystu i zaangazowania ze strony tworcow.

Tabela 3. Nielubiane filmy z uzasadnieniem (w kolejnosci alfabetycznej)

Tytut Uzasadnienie

w ogdle niesmieszny, bardzo diugi, nudny, dretwy, nic sie w nim

Baby sq jakies inne nie dzieje, mozna zasnac po prostu

brak realizmu historycznego, Zle zrobiony, sceny batalistyczne sa

L B [ e fatalne, mato wykorzystani dobrzy aktorzy

pusty film, pozbawiony fabutly, brak realizmu, sytuacje oderwane
Botoks od rzeczywistosci, podworkowy humor, zerowy poziom, staby
rezyser, stabe efekty

dobra obsada, ale brak pomystu, robione dla pieniedzy,

SR zenujace sceny, kompletne dno
Dvwizion 303 przerysowany, proba imitacji filmow amerykanskich,
ywiz sztuczne dialogi
Ida nie podobat sie
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ludzie poszli do kina tylko dlatego, ze chwile wczesniej ogladali

KacWawa Kac Vegas, marna imitacja, bezsensowne watki

Katyn duzo scen odrazajgcych, drastycznych, duzo agresji, za mocny

Klgtwa Doliny Wezy Kklasyk stabego kina

niespelnione oczekiwania dotyczace poziomu kontrowersyjnosci,
Kler brak elementéw zaskakujacych, wywotujgcych emocje,
strasznie diugi

. " staba realizacja, kazda kolejna cze$¢ coraz gorsza, staba fabuta,
Kobiety mafii . .

beznadziejna produkcja
Miszmasz, czyli
Kogel-mogel 3

zrobiony dla pieniedzy, na site, staba gra aktorska, od niechcenia,
bez emocji, stabe dialogi

Last minute matlo tresci, szybka akcja i mato przekazu

Legion oklepany i przewidywalny, zanim cokolwiek sie wydarzyto, to juz
grony wiekszos¢ oséb wiedziata, co sie wydarzy

Listydo M. 3 wymuszone, taka sama koncepcja, ,Karolak znowu”

staba rekonstrukcja, niescistosci fabularne, historyczne,

HIGSEo stabe efekty specjalne, zbedny seks kiepsko pokazany

Och, Karol staba komedia romantyczna, ,polski badziew”

staba kontynuacja pierwszej czesci, zawiedzione oczekiwania,

Bl g polska komedia romantyczna

brak jakiejkolwiek fabuly, nudny, przereklamowany, mato
Polityka zabawny, humor podwérkowy, duzo przeklenstw, ,widziates
zwiastun, widziates caty film”

Smolerisk staba gra aktoréw, sztuczny, nic niewnoszacy, mocno naciagany

Tatarak nie podobat sie

Zenujacy, nic sie nie spinato, staba fabuta, wydumane meskie

{eStoSteron problemy, obsada fajnych aktoréw

Tylko mnie kochaj kolejny film z tym samym aktorem, stabe aktorstwo

Weekend staba fabuta, staba gra aktoréw

Wied#min zty dobér aktoréw (nie pasuja do postaci, tylko Zamachowski sie
broni)
sztuczna gra Borysa Szyca, ptytki film, nic nie jest dosadne,

1920. Bitwa Warszawska p
przemyslane

Wojna polsko-ruska film typowo podworkowy, peten wulgaryzmow, prostych dialogow

Wszyscy jestesmy

Chrystusami nie podobat sie

Popularne produkcje

Badanych poproszono takze o ocene pieciu polskich filméw o naj-
wyzszej ogladalnosci. Na liscie ocenianych produkgji znalazt sie Kler,
Listy do M., Pitbull, Quo vadis oraz Ogniem i mieczem.

Zdaniem badanych za kluczowe przyczyny popularnosci tych ty-
tuléw mozna uznac temat, promocje i oczekiwania publicznosci. Nie
bez znaczenia pozostaje poziom realizacji filmu (cho¢ nie wszystkie
filmy spetnity tu oczekiwania) i dobrze dobrana obsada.

Kler swoj sukces zawdzigcza poruszanemu tematowi, ktéry, zda-
niem badanych, jest kontrowersyjny (,Praktycznie sam sie promowal,
tak? Ze wzgledu na kontrowersje, ktére tworzyt wokot siebie”), a zara-
zem bardzo aktualny (zwtaszcza w kontekscie wydarzen na swiecie
- ,biezgca polityka nagtosnita film”).

Film kontrowersyjny, tym bardziej ze bardzo diugo cate srodowisko
stato w Polsce na piedestale, nie mozna byto stowa powiedziec,
a tu sig okazuje, ze sq wady, sq wrecz duze wady w tym srodowisku.

Pokazujgcy to, co chcemy zobaczyc. Wiemy to wszyscy, natomiast
chcielibysmy to zobaczyc na ekranie. I on odzwierciedla to, o czym
wszyscy wiedzq, nikt o tym nie mowi. I ktos nakrecit film.
Swietnie sig sprzedal. Tak méwig ogdlnie.

Zdaniem badanych publicznos¢ chciata obejrzec ten film, aby po-
twierdzi¢ swojg wiedze czy przekonania, sprawdzi¢, jak daleko po-
suna sie twoércy, obrazujac ,grupe, ktora do tej pory znajdowala sie
na piedestale”.

Warto podkresli¢ fakt, ze mimo iz badani (i pewnie nie tylko oni)
szli na ten film z okreslonymi oczekiwaniami dotyczacymi ujecia te-
matu (,wszyscy oczekiwalismy wreszcie wyjasnienia i prawdy”), twor-
com udato sie ich zaskoczy¢:
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Zaskakujgce ujecie: jak byl zwiastun, to myslatam, e to bedzie taki Wgznym elememem.] es,t nawigzanie d,o polskie] tradycjl, dziekd g
Sfilm typu polityka, ze tam tak duzo sie dzieje, ale byt taki. Kazdy z tych ktorej mozemy utozsamic si¢ z bohaterami: Trudn
ksiezy przezywat jakgs swojg rozterke, jakgs takq swojg historie. .. . . ) wybéry
Pokazane sq polskie swigta, polska tradycja, polska rodzina: kazdy Kinomana
Byli za nimi po prostu ludzie. Bo u nas wczesniej w ogéle byli mode sig utoZsamic z tym, katda polska nasza rodzina. «—
postrzegani duchowni jako jakies osoby takie nadprzyrodzone, ) ) L. . .y . Popularne
3e po prostu, Jezu, jak bogowie. A tu sq pokazani po prostu zwykli Bo tak jak zawsze jest, przed swigtami zawsze sq te kidtnie rodzinne, prg’dukcje

ludzie. To jest zawdd po prostu i oni majg swoje stabosci. I jeszcze, a nagle podczas wigilii 0, kochajmy sig, wszystko sig udato”.

gdzie to jest bardziej wlasnie przejaskrawione, bo nie powinni by¢
w takim zawodzie. Nawigzanie do swigt wplyneto na popularnos¢ filmu jeszcze

w jednym aspekcie:

Dobrze oceniana jest takze obsada filmu (badani docenili zwtasz- On byt wyprodukowany i puszczony w kinach w dobrym czasie — to

czarole Gajosa i Braciaka), rezyseria i ogdlny poziom realizacji dzieta.
Calos¢ sprawia, ze film oceniany jest jako ,mocny” i ,wart obejrzenia’”.

Listy do M., okreslane jako ,komedia romantyczna, ktora sie uda-
1a”, nie s dzietem wybitnym, ale dobrze wypadajacym na tle kon-
kurencji (innych polskich komedii romantycznych). Pozytywnie
na ogladalno$¢ wplynety takze czas promocji (okres swiateczny)
i odpowiednia promocja filmu.

Badani opisujac ten film, uzywaja stéw takich jak: sympatyczny,
$Smieszny, rodzinny, ciepty, majacy dobre dialogi.

Motyw takiej komedii, ktora jest lekka, przyjemna, bo te postaci niby
majq te problemy, ale one sq w sumie takie do przeskoczenia.

»Listy do M.” kojarzq sie, przynajmniej mi, z typowymi, mitymi,

ciepltymi komediami zagranicznymi. Takie mam pierwsze skojarzenie,
nawet patrzqgc na plakat.

Chwalone sg obsada i wykreowane przez aktoréw postacie:

‘ I to wcale nie jest tak, ze oni sq Smieszni, bo sq gtupkowaci. Tylko sq

zabawni, bo sq... przyjemni po prostu.

byla tematyka nawigzujgca do swigt i bylo to tez puszczone w okresie
Swigtecznym. A generalnie okres Swigteczny kojarzy sig z rodzing,
z wolnym czasem, i ludzie po prostu na to chodzili do kin.

Pitbull to zdaniem badanych ,kino sensacyjne, ale bez nacisku na
kontrowersje”. Mimo to produkcja ta najbardziej ich podzielita. Jedni
uwazaja, ze jest to kiepski film gangsterski, ktéry stabo zapada w pa-
mie¢; nieudana kopia amerykanskich filméw sensacyjnych. Inni zas,
ze to spojna, interesujaca historia, ktora dobrze sie oglada, czy wrecz
agresywny, mocny film:

No bo wlasnie wszystko byto w nim z umiarem. Najlepsi aktorzy,
ale bez szarzowania. Rzeczywistos¢ catkowicie prawdopodobna.
Bez pastiszu. I tez zyciowy. Watki, chemia miedzy Weronikg

a Dorociriskim.

Kazda z postaci jest dobrze zarysowana. Z kazdg si¢ mozna —
utozsamiac? — nie z kazdg. Ale kazdg poznad. I chciec poznac
bardziej. Dobre aktorstwo i scenariusz.

Wszyscy sa zgodni co do trzech gtéwnych przyczyn sukcesu tego
filmu. Po pierwsze, tworcy siegneli po gatunek i tematyke, ktére od
dawna (od czasu Pséw Pasikowskiego) nie byty pokazywane w pol-
skim kinie.




Na pewno gdzies tam te czarne charaktery, ten swiatek przestepczy,
kryjgcy zawsze duzq tajemnice dla przecigtnego czlowieka. Mysle,
Ze na pewno to.

Po drugie, Vega dobrze wykorzystal popularnos¢ rezyserowanego
przez siebie serialu Kryminalni. Po trzecie, znaczenie miata promocja
filmu na duza skale.

Dwa ostatnie filmy, Ogniem i mieczem i Quo vadis, wysoKi po-
ziom ogladalnosci zawdzieczaja przede wszystkim duzej frekwencji
uczniéw, ktorzy odwiedzali kina w ramach szkolnych wycieczek.

Niemniej jednak obie produkcje majg swoje zalety, ktore przycia-
gnely takze inne grupy odbiorcéw. Zwtaszcza Ogniem i mieczem oce-
niane jest przez badanych jako film zrobiony sprawnie i z rozmachem,
z dobrg, zapadajaca w pamie¢ obsada (Domogarow, Scorupco, Ze-
browski), wpadajaca w ucho muzyka oraz jest wiarygodny historycz-
nie. Niewatpliwie na jakos¢ filmu wptynat wysoki budzet tej, zrobionej
,Z rozmachem”, produkgji.

No wtedy chyba ,,Ogniem i mieczem” miato duzy budzet, rozmach
[...], tak naprawde polska historia opowiedziana w taki... jak by to
powiedziel, z rozmachem takim amerykariskim.

O tym filmie juz si¢ mowilo przed kreceniem jeszcze tego filmu,
on miatl duzq promocje.

Na popularnosc tego filmu wptynat takze klasyczny, wrecz bajko-
wy schemat i wielo$¢ poruszanych w nim tematow, takich jak: mitosc,
wojna, patriotyzm, bohaterstwo, ,wszystko, co mozna powiedzie¢
o Polakach”.

W ,,Ogniem i mieczem” mamy klasyczny schemat, gdzie dobro
zwycieza i glowni bohaterowie przezywajq do kovica i odjezdzajg ku
zachodzgcemu storicu, i 2yli diugo i szczesliwie, i si¢ kochali. A wediug
ksigzki Skrzetuski miat 12 syndw. Takze lubimy dobre zakoviczenia.

Znacznie stabiej badani oceniaja Quo vadis, ktory krytykowany
jest za zle dobrana i Zle grajaca obsade, niski poziom realizacji, mno-
gosc¢ wpadek...

Staba ekranizacja. To znaczy widad bylo biedne scenografie

w tym filmie. Byto widad, Ze film jest niskobudzetowo realizowany,
wedtug mnie, w poréwnaniu z tymi wspanialymi ekranizacjami
amerykariskimi. Nie do kovica mnie przekonaf ten film.

Dziwne, bo rezyser jest uznany i dobry, taka tez ikona. A film... znaczy,
dla mnie jest taki sredni — do obejrzenia, okej, ale dla mnie to nie jest
jakis kanon typu ,,Potop”, ,,Ogniem i mieczem”, ,,Pan Tadeusz” —
zupeinie gdzies obok. Ale tez nie jakas totalna tragedia.

Za gtowna przyczyne porazki Quo vadis badani uznaja zbyt niski
budzet, ktéry wplynat na jakos¢ realizacji. Czes¢ badanych odnosi
sie tez do samej ksiazki, twierdzac, ze ,Ogniem i mieczem jest lepsza
ksiazka niz Quo vadis”.

Kino polskie a kino zagraniczne

Wedtug badanych polskie kino rézni sie od kina zagranicznego
przede wszystkim wysokoscia budzetu. Wysokos¢ kwot wydawa-
nych na poszczegodlne produkcje przektada sie na ich rozmach, efek-
ty specjalne (te w polskim wydaniu sg bardzo krytykowane), jakos¢
technicznej realizacji filmu (muzyke, prace kamery, scenografie itd.)
iobsade.

Polskie filmy wypadaja stabiej w stosunku do zagranicznej kon-
kurencji, jesli chodzi o scenariusz, dialogi czy wielowymiarowosc¢
postaci. Nie sa to jednak najwazniejsze przyczyny braku uznania dla
polskich produkcji nominowanych do Oscara (badani odnosili sie do
takich filmoéw jak Zimna wojna, Ida, W ciemnosci, Katyn, Boze Ciato).
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Najwiekszym grzechem polskich filméw jest brak uniwersalizmu
w prezentowanych historiach. Jak méwig badani, filmy te sa ,typowo
nasze i tylko my je rozumiemy”. Z tego powodu oceniane sa ze wzgle-
du na walory techniczne: scenariusz, rezyserie, muzyke, a opowiada-
na historia pozostaje niedoceniona.

Te filmy zaznaczaly nasze problemy tutaj lokalne. I nie wyjasnialy,
nie dawaly mozliwosci, zeby ten widz swiatowy zrozumial, na czym
ten program polega.

Bo one sq dobre, bo przerzucajq rzeczy, ktdre my wszyscy rozumiemy
jako Polacy. Robig je Polacy, wigc jakby umiemy umiesci¢ w tym
tadunek emocjonalny. Tylko co z tego, skoro opowiadajg o kanatach
w Warszawie czy o zimnej wojnie z perspektywy wilasnie Polaka

de facto, skoro nikt si¢ w to inny nie wczuje. Filmy zachodnie majg
to do siebie, ze tworzg wiarygodne postacie i nie musimy znac tla.

Celebrujemy swoje cierpienie. Dotykajg szczegdtowych problemdw,
odbiorca nie rozumie naszej mentalnosci, oczekuje czegos innego.
Krecone dla Polaka, polskiego widza.

Druga przyczyna porazki polskich filméw na arenie miedzynaro-
dowej jest duza konkurencja. Inne kraje lepiej wypadaja, jesli chodzi
o budzet produkcji i promocje, ktére wplywaja na jakos¢ filmu i jego
ogladalnos¢. Nie bez znaczenia sa tez rozpoznawalne nazwiska (rezy-
serzy, aktorzy) - w tej kategorii Polacy przegrywaja zwtaszcza z kinem
amerykanskim.

Trzecim czynnikiem sg kwestie polityczne:

Zawirowania polityczne mogly miec wplyw tez. Bo jak siggniemy
pamigciq, Ze cos sig dzieje w danym kraju i cos sig dzieje na swiecie,
chociazby — juz odbiegam od tematu — wybory Miss, to zawsze ona jest
z tego kraju, gdzie cos tam si¢ zadzialo. Albo jakies inne rzeczy.

I to nawiqgzuje do tych mocnych akcentéw politycznych w danym
kraju. I wtedy jest nacisk na to.
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POLAKOW PORTRET WEASNY

Wizerunek Polaka przedstawianego w polskim kinie jest rozno-
rodny, ale wypada zdecydowanie negatywnie, cho¢ w wypowiedziach
badanych pojawiaja sie takze pewne akcenty pozytywne. Polak jest
postrzegany przez twdrcow stereotypowo, w sposob czarno-biaty,
badani kilkukrotnie zwracaja uwage, ze nie ma postaci ze srodka,
zwyczajnych.

Nie ma herosa, ktdry jest otwarty, szczery, peten poswiecen. Tylko
wrecz przeciwnie. Cham i prostak, ktory jest czasami peten poswigcen.

Ale to sq, wydaje mi sig, dwie skrajnosci. Bo pokazujg albo takg
patologie typowg, albo ludzi, ktdorzy 2yjg na takim najwyzszym
poziomie. A nie ma czegos takiego pomiedzy, takiego sredniaczka
nie ma.

No tak chyba po transformacji z ‘89 (Smiech) to tak sig boryka po
prostu, z takg... No wlasnie, moze Polacy w ogole tak nie wyglgdajg,
ale duzo jest takich filmdw wlasnie: Polak — alkoholik, pijak, kazda
grupa zawodowa taka, nie, podobna, czy to bedzie drogéwka, czy to
bedzie kler, czy to bedg politycy, to oni wszyscy...Praktycznie mato jest
takich bohaterdw... niepozytywnych, tak?

Do gtéwnych przywar Polakéw zaliczane sa: sktonnosé do korup-
cji, zazdros¢, czy wrecz zawisé (,jak ktos ma dobrze, no to trzeba mu
to ukréci¢”, ,a sasiad ma wiecej, to zeby miat mniej”), upartosc (,za-
wsze znajdzie sie taki jeden uparty Polak, ktéry w pewnym momencie
zechce postawi¢ na swoim”) i kompleksy (,Polacy sa takimi smutnymi
ludzmi, ktérym nic nie wyszto — maja kompleksy, wiecznie nie widza
rozwigzania”).

Niektérzy wymieniaja rozrywkowos¢ i poczucie humoru jako
nasza ceche narodowg, ale przywotywane postacie wskazuja raczej,
ze stwierdzenie to odnosi si¢ do konkretnych bohateréw w dobrych
polskich komediach (Rejs, Mis, Lejdis, Seksmisja, Kingsajz, Vabank).

A wiec chodzi tu nie tyle o ceche Polakow, co charakterystyke boha-
terow wymienianych filméw.

Mimo iz niektore typy Polakow, ich cechy czy przywary mozna
znalez¢ w niemal kazdym polskim filmie (do takich aspektéw pol-
skosci badani zaliczajg alkohol, korupcje czy cwaniactwo), najczesciej
przywotywana ilustracja typowego Polaka s3 filmy Wojciecha Sma-
rzowskiego. To wtasnie obraz Polaka pojawiajacy sie u tego rezysera
stanowi pewien wyznacznik polskosci.

Negatywny wizerunek Polaka przypisywany jest przede wszyst-
kim zadaniu, jakie spelnia kino. Pokazywanie zwyktych szarych ludzi
w ich codziennym zyciu nie zainteresuje widza, nie wywota okre-
slonych emocji, nie pozwoli opowiedzie¢ pewnych historii. Niemniej
jednak, zdaniem badanych, taki obraz moze by¢ przeznaczony dla nas
samych, w mysl zasady: ,Z czego sie Smiejecie? Z samych siebie sie
Smiejecie”.

Wizerunek Polaka w polskim filmie

Mimo iz wizerunek Polaka w polskim kinie jest dos¢ réznorodny,
analiza pozwolita wytoni¢ kilka typdw opisujacych naszych rodakow.

Pierwsza grupa postaci w typologii to samotnicy i pesymisci, po-
nurzy i zli na caty s$wiat, smutni, rozgoryczeni, strapieni i nieporadni,
sfrustrowani...

Oni majq straszne jakies problemy tylko i wylgcznie emocjonalne,

i nie mogq sobie poradzic sami ze sobg. Wiasnie jacys tacy marzyciele,
ktdrzy chcieliby wszystko, a w koticu sq tacy stabi, ze wolg zostac

w 16zku i nic nie robié ze swoim zyciem.

To jest czasem poczciwa osoba. On tez nie jest pozytywnym bohaterem,
zeby sie na nim wzorowac, bo nikt nie chce byc nieporadnikiem.

Ale niektdrzy sig tak odnajdujq. Ze jestem ja. Nie radze sobie w tej
rzeczywistosci. Ale to nie znaczy, ze to jest zta osoba, bo on moze
pozytywne nasze emocje budzic.
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Bohaterowie ci, mimo ewidentnie negatywnego rysu, bywaja po-
kazywani w sposob ambiwalentny, nierzadko budzacy u widza sym-
patie lub wspoltczucie. Przyktadem takiej postaci jest Adas Miauczyn-
ski, bohater Dnia swira, ,pracujacy szarak”, ktéry nie odnajduje sie
w otaczajacej go rzeczywistosci.

Sfrustrowani bohaterowie pojawiaja sie w polskich filmach nieza-
leznie od gatunku. Innymi przyktadami tego typu postaci, przywoty-
wanymi przez badanych, sa bohaterowie Kogla-mogla:

No bo oni byli tacy sfrustrowani. Tylko ta Kaska prébowata cos
w Zyciu osiggnqgd. A oni wszyscy naburmuszeni, wieczne problemy.
Przeciez tam nikt sig w tym filmie nie usmiechat, to byta komedia.

Sfrustrowanym samotnikom przeciwstawiane sa postacie przy-
jacielskie, otoczone pozytywnymi ludzmi, dzieki ktérym w czasach
spokojnych wioda radosne, spelnione zycie, w czasie kryzysu zas
dzieki wsparciu potrafig poradzi¢ sobie z najtrudniejszg sytuacja zy-
ciowa.

A ja mam jeszcze takie: jako przyjaciel, jako czlowiek, ktory wyjdzie

z kazdej opresji, opierajgc si¢ na sile przyjazni. Bo czesto jest pokazane
w jakichs filmach, ze sq jakies paczki ludzi, ktdrzy ze sobg gdzies tam
wspdlgrajq i robig fajne rzeczy. No tutaj jest idealne ,,Lejdis”, moim
zdaniem, do tego pasuje, to tak mi tez silnie utkwifo.

Kolejna grupa postaci to kombinatorzy, oszusci, cwaniacy. To, co
charakteryzuje te grupe, to przywigzanie do wartosci materialnych,
wrecz chciwosc¢ i zdolnosc¢ do realizowania wiasnych intereséw réz-
nymi, nie zawsze legalnymi srodkami.

W grupie tej mozna wyréznic trzy podtypy: gangstera, biznesmena
i ,Polak potrafi®, réznigce sie srodkami, za pomoca ktérych dochodza
do celu.

Gangsterzy (typowi przedstawiciele to bohaterowie filmow Vegi)
dziatajg poza prawem (lub na jego granicy), swoj sukces zawdzieczaja
przede wszystkim sprytowi i przemocy. Opisywani s3 jako:

Agresywni, bo w wigkszosci, jezeli cos nie dziala, to trzeba z pigsciami
leciec albo is¢ zastrzelié, albo pobid.

Biznesmeni to z jednej strony osoby, ktére zapracowaly na swoj
sukces ciezka pracg, pomystowoscia i przedsiebiorczoscia; z drugiej
strony badani wymieniaja w tej kategorii ,Januszow biznesu®, karie-
rowiczéw, ktérzy dorobili sie cwaniactwem, oszustwem lub przy-
padkiem. Do pierwszej kategorii zaliczy¢ mozna bohaterow komedii
Pienigdze to nie wszystko czy Zrobmy sobie wnuka, do drugiej Siare
(bohatera filmu Kiler) czy Nikodema Dyzme.

Kategoria , Polak potrafi“ opisuje zaradnego cztowieka lub drob-
nego cwaniaczka, ktory nie zrobit ani wielkich pieniedzy, ani kariery,
za to charakteryzuje sie wybitnym zyciowym sprytem, dzieki czemu
jest w stanie poradzi¢ sobie w kazdej sytuacji. Postacie te moga wyko-
rzystywac swoje umiejetnosci pozytywnie, do radzenia sobie z prze-
ciwnosciami losu, lub w sposéb negatywny, wykorzystujac innych do
wtasnych celow:

To jest bardzo zabawne, Ze sig bierze jakis ten stereotyp wlasnie, ze jak
cos sig dzieje, to machnie rekq ,,wykombinuje si¢” i pdjdzie, i zatatwi
po sgsiadce ciotki. To jest Smieszne i zabawne, jest fajne, ale to jest
trop, to jest fragment, to nie jest cata postac. A kiedy my tworzymy
wszystkie postacie jako takie same, to to jest takie...

Kombinuje, zeby sie nie narobié, a zarobic. Zrobic cos z niczego.
Zrobic cos byle jak, nie do korica porzgdnie.

Inna kategoria sa mlodziludzie, zwykle przedstawiani pozytyw-
nie, przez pryzmat pracy, marzen, mitosci. Czesto sa to niespetlnie-
ni marzyciele, artysci, czasem niedojrzate lekkoduchy zagubione w
pogoni za ideatami. Niemniej z wypowiedzi badanych wytania sie tez
negatywna podkategoria chuligana, kibica, blokersa.

Bohaterowie nalezacy do tej kategorii to osoby aroganckie, zacho-
wujace sie agresywnie, przeklinajace, ich nieodtacznym atrybutem
jest ,alkohol i disco polo®
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Alkohol i disco polo polgczytabym bardziej tutaj, bo alkohol tgczy mi
sig z brakiem kultury, chamstwem. U nas nie pokazujq alkoholu,

ze pije si¢ wino albo szampana. Tylko pijemy wddke w taki sposdb,
ze sig zalewamy w trupa i pokazujemy swoje najgorsze cechy.

Chuligana od gangstera odrédznia brak obycia i waskie horyzonty:

Nic go nie interesuje, tylko to, co dzieje sig na osiedlu — kibol.

W gronie kolegéw, gdzies tam w piwnicy, sobie pocwicz — tak, taki
migsniak wilasnie.

Albo jak przedstawili Oswieciriskiego w ,, Pitbullu”, jako typowego
dresa. To napisz dres, bezmdzgowiec.

Kolejny typ Polaka to alkoholik, obecny w takiej czy innej formie
w wiekszosci polskich filmoéw. Badani wyrdzniaja dwa podtypy osob
definiowanych przez pryzmat alkoholu: alkoholika, ktory regularnie
naduzywa alkoholu (,nie to, ze wypije piwko tak dla humorku, tylko
pije tego alkoholu za duzo”) i pijaka, ktéry ,uchlewa np. raz na tydzien
albo tam raz na miesiac”.

Alkoholik jest najczesciej postacia jednoznacznie negatywng,
niszczaca swoje otoczenie (w tym rodzine), sktonna do przemocy,
zyjaca w biedzie. Naduzycie alkoholu jest uznawane za gtéwna przy-
czyne obecnych w polskim kinie patologii czy konfliktéw miedzyludz-
kich, w tym konfliktéw w rodzinie.

Wizystko jest zwigzane w wigkszosci ze sprawami alkoholowymi.
Brak porozumienia, ktdry wystepuje wsrdd bohaterdw. I pokazane
to, Ze nasze problemy wynikajq z jednej strony z historii, a z drugiej
strony z braku porozumienia, ktory jest zwigzany, wydaje mi sig,

z piciem alkoholu. Alkohol tworzy nasze problemy bardzo duze.
Modwig o ,,Drogdwce”, o filmie ,, Wszyscy jestesmy Chrystusami”,
»Plac Zbawiciela”. To wszystko tworzylo problemy, ktdre sq rodzinne.
To sq cechy negatywne, ktdre pokazane sq w polskim filmie. Polakéw,
ktdrzy nie potrafig wspdlistnie¢ w malej naszej spotecznosci.

Czasem jednak alkoholik jest przedstawiany jako postac tragiczna,
samobojca, na granicy, przezywajacy tragedie w zyciu. Jako przyktad
mozna wymienic tu bohatera filmu Bogowie.

Polskie kino obfituje réwniez w ré6znego rodzaju bohaterow.
Do tej kategorii badani zaliczaja przede wszystkim postacie histo-
ryczne (bohateréw produkgji takich jak Miasto 44, Legiony, Dywizjon
303, Wotyr, Katyn, Kurier), uznawane za patriotow poswiecajacych
sie (czy wrecz cierpigcych) dla dobra ojczyzny. Bohaterstwo, heroizm
czesto wigzane sa z polska martyrologia:

Czasami ta bohaterskos¢ jest uzasadniona, ale my mamy takg
martyrologie tq naszq, ze my musimy sig koniecznie zerwacd, zrobi¢
to, mimo ze i tak...

Cierpienie i poswiecenie sa tak silnie wyeksponowane w polskim
kinie, ze zdaniem badanych brakuje postaci pozytywnych, ,superbo-
hateréw” definiowanych jako wzory do nasladowania, autorytety.

No nie wiem, nawet moze by¢ i przyziemny. Tylko Zeby np. brac

z niego przyktad mozna bylo... Ogélnie takim naszym bohaterem
to byt zawsze Jan Pawet 11, prawda? On byt przeciez przedstawiany.
No to, jezeli mozna go nazwac superbohaterem, to byt bardziej
czlowiek bez skazy moralnej.

Innym rodzajem bohatera jest cztowiek walczgcy samotnie prze-
ciw catemu swiatu, pojawiajacy sie w filmach poruszajacych miedzy
innymi tematy korupcji, nepotyzmu (Jeziorak, Pitbull). Samotny bo-
hater przeciwstawia sie przeciwnosciom losu (postaciom, okoliczno-
$ciom, wspotpracownikom, przetozonym) i za wszelka cene probuje
dotrzec¢ do prawdy.

Oddzielna grupa postaci w polskim kinie sg kobiety. Ich wizeru-
nek nie jest jednorodny, cho¢ wydaje sie bardzo wspoétczesny. Godny
odnotowania jest fakt, ze badani ani razu nie wymieniajg wizerunku
zony czy matki Polki, kobiety zajmujacej sie rodzing, czesto poswie-
cajacej sie dla jej dobra.
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Pierwsze i najczesciej pojawiajace sie skojarzenie dotyczy de-
koracyjnej roli kobiet. Zdaniem badanych kobiety w polskim filmie
,5a pokazywane jako taki element tadny, no i koniec”.

U Vegi to jest najbardziej prominentne, gdzie jest ,,Botoks”,
gdzie te kobiety majg niby najwazniejszq role, ale koriczy sie tak,
Ze w sumie one to nic nie robig, nic nie potrafig, nic nie mogg,

sq tylko narzedziami. I ich jedyng funkcjq jest to, ze sq tadne.

W parze z uroda niejednokrotnie idzie brak inteligencji:

A ja mam jeszcze, ze kobiety sq glupie, znaczy, ze kobiety jako
blondynki sq glupie. Zawsze jak jest blondynka, to musi by¢ glupia,
zawsze postrzelona.

Konsekwencja takiego sposobu ukazywania kobiet jest ich
uprzedmiotowienie, uzaleznienie od mezczyzn. Towarzyszacy im
mezczyzna to najczesciej typ zaradny (gangster lub biznesmen), ktéry
potrzebuje atrakcyjnej partnerki, podnoszacej jego prestiz dekora-
cji, ale to takze seksista, kobieciarz... Mezczyzni przedstawiani bywaja
takze jako mniej lub bardziej efektywni podrywacze albo romantycy.

Waznym elementem portretu kobiecego w tym kontekscie staje
sie seksualnos¢. Sposdb jej pokazania we wspdtczesnym Kinie jest
bardzo krytykowany przez badanych, postrzegany jako wulgarny,
wrecz uwtaczajacy kobietom.

Ale ta seksualnosc jest pokazana w bardzo pozytywny sposdb,
bo teraz seksualnos, jesli chodzi o kobiety w filmach, jest pokazana —
to przeklevistwa, wyzwiska i takie inne rzeczy, wulgaryzm ostry.

To wulgarnosc, tak strasznie... ona tez miata dekolty, ale to tak nie
bolato jak teraz.

To bylo takie, to byto apetyczne, takie, takie...

Takie smaczne wilasnie, a teraz to jest w sposéb taki bardziej bestialski
dla kobiet.

Badani chwala za to sposob pokazywania seksualnosci kobiet
w starszych polskich produkcjach. Za wzér uznawana jest Katarzyna
Figura. Grane przez nig postacie (wspominana jest tu przede wszyst-
kim jej rola z Kilera) okreslane sa jako seksowne, pieknie pokazane,
apetyczne.

Badani zauwazajg jednak, ze wizerunek kobiety w ostatnim czasie

sie zmienia, pojawiaja sie silne postacie kobiece, ktére ,radza sobie
w tym Swiecie lepiej od facetow”.

by( zle, niedobre, msciwe.

: Zawsze jestesmy delikatne, nieporadne. A tu si¢ okazuje, ze mozemy

Zmiana wizerunku, o ktérej badani méwia najczesciej, dotyczy
kobiet prezentowanych w filmach o $wiecie przestepczym (Vega),
policjantek i gangsterek. Silne kobiety stanowia wyjatek w innego
rodzaju produkcjach. Jednym z niewielu wymienianych przyktadow
rozprawiania sie ze stereotypem tadnej, bezradnej kobiety jest kome-
dia Lejdis, ktdrej bohaterki cieszyly sie ogromna sympatia badanych.

Portret Polakdéw w polskim kinie obejmuje takze szereg grup
zawodowych, pokazywanych przede wszystkim przez pryzmat ich
grzechow i przywar, z ktérych gtéwna jest chciwos¢ i sktonnosé do
korupcji:

Tu chodzi o to, ze ludzie, jak juz sq na jakichs pozycjach, to zazwyczaj
za trochg pienigdzy zawsze wszystko zrobiq. I jakby w sumie wszyscy
ci na wysokich pozycjach sq przedstawieni jako ci Zli, ktérzy zawsze
wydadzq kolejne pienigdze. Znaczy, jak dostang pienigdze, to zrobig
wszystko.

Pierwsza wymieniang grupa sa policjanci, pokazywani jako nie-
uczciwi urzednicy, tapowkarze, ,wulgarne chamy lub nieudacznicy,
lub zawsze ciamajdy”. Znacznie rzadziej w polskich filmach pojawia
sie wizerunek policjanta samotnego szeryfa, ktory rzeczywiscie wal-
czy ze ztem.

Druga grupa to politycy: chciwi, zadni wtadzy, cwani i dziataja-
cy zgodnie z makiaweliczna zasada, ze cel uswieca srodki. Korupcja
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(pasywna i aktywna) jest nieodtacznym atrybutem tej grupy. Polity-
cy postrzegani sa takze przez pryzmat uwiktania w réznego rodzaju
uktady, dziatajacy w sposob mato przejrzysty dla zwyktego cztowieka.

Trzecia grupa sa ksieza, portretowani jako ludzie chciwi, dzia-
tajacy z pobudek wytacznie materialnych. Instytucja Kosciota kry-
tykowana jest za bycie siedliskiem patologii, z ktorych najczesciej
w kontekscie wspolczesnego kina wymieniana jest pedofilia.

Czwarta grupa, ktora wymieniali badani, sa lekarze, pokazywani
w polskim kinie w sposéb dwojaki: albo jako skorumpowane, zmanie-
rowane (czy wrecz chamskie) sSrodowisko z problemami, albo przez
pryzmat wybitnych jednostek, dobrych fachowcoéw, ktorych przykta-
dem jest Zbigniew Religa.

Tym, co determinuje sposob prezentowania Polakéw, jest po
pierwsze ich status majatkowy, po drugie pochodzenie. Badani za-
uwazajg, ze w polskich filmach pokazywani sa albo biedni, albo bo-
gaci, brakuje szeroko rozumianej klasy sredniej.

Nie ma pokazanej jakby tej klasy sredniej. Z reguly albo jestes bogaty,
albo biedny, nie ma srednich — albo totalny brak kasy i bida, blokersi.

Polacy pokazywani sa takze przez pryzmat pochodzenia ze wsi
badz z miasta. Miasto kojarzone jest z postepem. Jego mieszkancy
portretowani sg jako lepiej wyksztalceni, obyci, otwarci. Wie$ tym-
czasem kojarzona jest z zacofaniem, ale przede wszystkim ze swoj-
skoscia i tradycja. Mieszkancy wsi pokazywani sg jako prosci rolnicy,
zacietrzewieni, zawzieci, zazdros$ni, ale takze uczciwi i goscinni.

Zmiana wizerunku w czasie

Wizerunek Polaka w polskim kinie zalezy przede wszystkim od re-
zysera oraz gatunku i tematyki filmu, ktéry musi spetniaé¢ okreslone
funkcje, ale takze od czasu jego powstania.

Gatunek wyznacza podstawowe kryterium podziatu, w zaleznosci
od tego, czy ma bawi¢ widza, wzruszac, sktoni¢ do refleks;ji, czy wzbu-
dzic jeszcze inne emocje.

Zalezy od rodzaju tego filmu. W kazdym filmie, w kazdym rodzaju
filmu, jestesmy inaczej przedstawiani. Czym innym wyrozniamy sig
w dramatach wojennych, a inaczej bgdziemy przedstawiani w takich
dramatach, ze tak powiem, tagodniejszych.

Ale jezeli chodzi o jakies takie filmy sensacyjne, to wydaje mi sig, Ze we
wszystkich praktycznie tak samo jestesmy. Wiec to chyba w zaleznosci
od kategorii filmu, mi si¢ wydaje.

Bo jezeli historyczne, to zawsze praktycznie Polak jest przedstawiany
jako bohater. Waleczny i dbajgcy o innych. A znowu w komediach, to
jest taka typowa satyra i po prostu wysmiewanie takich polskich cech
narodowych.

Jesli chodzi o rezyseréw, badani sg zgodni, ze wplywaja na sposéb
prezentowania Polakéw, cho¢ nie zawsze sa w stanie wskaza¢ kon-
kretne réznice. O ile w przypadku charakterystycznych, wspotcze-
snych rezyseréw udaje im sie wskazac¢ sposob portretowania rodakéw
(Vega - stereotypy, obnazanie, osmieszanie, pokazywanie prawdy;
Smarzowski - mocno, az do bolu), o tyle w przypadku starszych rezy-
serow jest to znacznie trudniejsze:

— Wajda? Taki bardziej historyczny.
—,,Czlowiek z marmuru” Wajdy jest? To raczej z tej lepszej strony.

— Nie kojarze do korica, dawno oglgdatem, raczej przedstawia
Polakdw z tej lepszej strony. Po tytule tak tylko stwierdzam.
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Kluczowy wydaje sie jednak czas powstania filmu. R6znicuje on
bowiem z jednej strony sama polskos¢, z drugiej zas — okolicznosci
realizacji filmu (np. cenzura w PRL-u).

Jesli chodzi o sama Polske, jaka portretuje sie w filmach, kiedys,
zdaniem badanych, byta ona bardziej jednolita, przez co obraz Polaka
byl bardziej spdjny. Dzi$ mamy do czynienia ze znacznie wigkszym
rozwarstwieniem. Mieszkancy duzych miast znaczaco réznia sie od
mieszkancow wsi i matych miasteczek. Roznice te dotycza nie tylko
mentalnosci, lecz takze statusu majatkowego.

Jest taka... przepasé pomiedzy Polakiem cztowiekiem sukcesu,
korpoludkiem, ktdry tam ma szybkie samochody, panienki.
Po Polaka takiego biedaka.

Efektem tego jest tatwosc¢ utozsamiania sie z bohaterami dawnych
filmow i negatywne emocje, ktére budza postacie wspodtczesne:

Moze nie potrafito tak zabole i zdenerwowac odbiorcow. Ze jednak
byly te postacie pokazywane w miare wiarygodnie, jak tutaj kolega
dobrze mowi, Ze nie bylo az takich przepasci. Wiec jak wszyscy
oglgdali, to wszyscy sie z tym utozsamiali i tak razem si¢ Smiali

albo widzieli tq prawde. A teraz zalezy, kto oglgda, ten moze czuc sig
urazony. Dajmy na to, nie wiem, czlowiek z miasta... znaczy, jest tyle...
swiat jest na tyle juz podzielony, rdzny, zZe te filmy potrafig podobal
sig, ale potrafig tez denerwowac, ranic.

Zdaniem badanych wizerunek Polaka w starszych filmach byt bar-
dziej pozytywny: fajny, wesoty, kolorowy.

Po drugiej wojnie swiatowej jakie byly filmy? Peine radosci, cieple,
optymistyczne, zawsze koriczyly sie dobrze. Bohaterowie filmdéw byli
wielowymiarowi, mieli charakter, dzis sq to postacie plaskie, bez
wyrazistych cech, definiowane przez to, gdzie pracujg albo co robig
W ZYCiu.

Polacy w filmach byli usmiechnigci, dobrzy, pomocni, szczerzy,
uczciwi, potrafigcy poswiecic sie dla innych, odwazni, mescy.

Gdzies Lazuka z tq korbg idzie, to jak méwimy, kulturalny, elegancki
pan, ale generalnie nie byfo wlasnie takich mocnych tych scen i to byly
wszystko bardzo sympatyczne, kulturalne...

Oczywiscie byli tez bohaterowie negatywni, ale pozytywne cechy
dominowaly:

Odwazni, mezni, natomiast tak jakby te cechy usprawiedliwiaty

te negatywne cechy, bo nie oszukujmy sieg, bo czesto w tych samych
osobach byt szereg cech tych negatywnych i pozytywnych, za to zawsze
te pozytywne gdzies tam... Moze inaczej. Miaty wigkszq sitg i tak jakby
spoleczeristwo usprawiedliwialo te negatywne, przykrywajgc tymi
pozytywnymi.

Badani wskazuja jednak na istnienie pewnych ponadczasowych
cech Polakoéw. Do takich, oprécz wspomnianego juz podziatu na
dobrych i ztych bohaterow, nalezy zaliczy¢ sktonno$¢ do alkoholu
czy cwaniactwo. Znow jednak dawny wizerunek pijaka, alkoholika
czy cwaniaka uznaja za bardziej pozytywny.

Ten wizerunek tego alkoholika, pijaka i takiego, wydaje mi sie,

ze byt przemycany we wszystkich takich filmach gdzies, natomiast

byt pokazywany kiedys, ten Polak, byt pokazywany troche na wesoto.
Natomiast teraz jest pokazywany w takim smutnym tonie, czyli kiedys
to na przyktad Zagtoba, ktory rozbawiat towarzystwo...

Tez jakiegos cwaniaka, takiego, co po prostu, nie wiem, kogos oszuka
i po prostu, nie wiem, zabierze mu hajs i ucieknie. A moze by¢

w taki fajny sposéb, ze nie chce sig narobié, ale jest takim
pozytywnym cwaniakiem.

Przyczyna odmiennego postrzegania polskosci i Polakow jest
przede wszystkim cenzura. Wplywa ona zaréwno na tematyke
filmow, sposob pokazywania réznych watkow, w tym historii czy pol-
skich przywar.

Przepraszam, ze to byly czasy cenzury, PRL-u, gdzie po prostu nie
mozna bylo wprost pokazad, tak jak teraz, takiego czlowieka,
ktdry sig stacza totalnie, jest upodlony, zeszmacony.

Cenzura sprawiata, ze rezyserzy nie mogli pokazywa¢ pewnych
rzeczy wprost, dlatego kino bylo wielowarstwowe, intelektualne. Dzi$
- jak moéwia badani - ,dostajemy troche gotowca”.

117

VAVAVAVAVAVAY

POLACY
O POLSKIM
KINIE

Polakow
portret
wlasny

Zmiana
wizerunku
W czasie




Zmiana zachodzi jednak takze w samych Polakach, ktorzy korzy-
staja z demokracji i wolnosci stowa:

Ludzie sig nauczyli tez o tym mowic bez ogrddek, nauczyli si¢ mowic
tez o emocjach, ktore gdzies tam te filmy tez wyzwalajq i dajg sobie,
przynajmniej takie jest moje odczucie, ludzkie prawo do mowienia
tego, co sprawia im przyjemnosc, ale i tego, co ich krzywdzi tez.

Wydaje mi sig, Ze te problemy kiedys byly zamiatane troche pod
dywan, trochg mafo o nich mowiono. Natomiast teraz te problemy sq
jakby na swieczniku, wszyscy o nich méwiq, rozmawiajg, poruszajq te
tematy i one sq pokazywane w taki wlasnie sposéb, jak powinny byc
pokazane.

Demokracja przyniosta nie tylko wolnosc¢ stowa, ale i wiekszy wy-
bor filmoéw. Zdaniem badanych negatywny wizerunek rodakéw ma
nie tylko szokowac, lecz takze przyciaga¢ widzéw do kin (,wulgarny
film lepiej sie sprzedaje”).

Nie pokazuje sie przecigtnego Polaka, bo to by byto nudne. No co?
Przychodzi facet po pracy, wigcza serial, pije piwo i dzieci si¢ krecq
koto nogi. To by bylo nudne.

Identyfikacja z bohaterami

Ze wzgledu na kontrowersyjny, negatywny i nierzadko stereoty-
powy wizerunek nie jest tatwo identyfikowac¢ sie ze wspdtczesnymi
bohaterami polskiego kina, ,z ich pijanstwem i buractwem”. Badani
chetniej przyznaja, ze tatwiej im odnalez¢ siebie w starszych produk-
cjach.

Ale to sq zazwyczaj te starsze filmy, a nie nowsze. Jakby nie
utozsamiam si¢ z Tomaszem Karolakiem.

Niemniej badani uwazajg, ze wizerunek Polaka w polskim kinie
jest na tyle réznorodny, ze kazdy znajdzie co$ dla siebie. Czasem jest
to cala postac, czasem pewne jej cechy, czy wrecz sceny z filmow.

Ze scenami jakimis, konkretnymi zachowaniami postaci troche
tatwiej. Bo postacie jakies tam przechodzg transformacje.

W ,,Psach” Linda przechodzi bardzo duzq transformacje jako
policjant, znaczy, spalony policjant. Wiasnie kim on wiasciwie jest,
probuge to odkryc, my razem z nim.

»Dzien swira” — czasem jest taki dzien... pojedyncze, wybidrcze sceny
z filmow, ale nie to, ze jest jedna postad, gdzie sig utozsamia.

Wiekszo$¢ postaci nie jest jednak darzona sympatia, oceniana
jest negatywnie, dlatego badani niechetnie sie z nimi utozsamiaja.
Jednakze uwazaja, ze polskie filmy mimo wszystko portretuja polska
rzeczywistosc:

Nie oszukujmy sig, ze te skrajnosci, ktére sq, czyli te biedne rodziny,
ci faceci zapijaczeni, te biedne kobiety, to sq jednak realia polskie,
na dalekich, dalekich zadupiach, wioskach.

119

VAVAVAVAVAVAY

POLACY
O POLSKIM
KINIE

Polakow
portret
wlasny

Zmiana
wizerunku
W czasie

%

Identyfikacja
z bohaterami




120

POLSKOSC W POLSKICH FILMACH

Badani opowiadali réwniez o sposobie ukazywania w filmach czte-
rech elementoéw polskosci: tradycji, rodziny, religii i historii. Mimo iz
elementy te zostaly wybrane arbitralnie na etapie planowania bada-
nia, warto zauwazyc¢, ze pojawiaty sie one w spontanicznych wypo-
wiedziach badanych dotyczacych wizerunku Polaka.

Tradycja

Badani sa zgodni co do waznej roli, jaka w kontekscie polskosci
odgrywa tradycja, ktora ,przewija sie w sumie w kazdym filmie”.
Jest to jednak, jak wynika z badania, koncept bardzo szeroki, obejmu-
jacy historie i religie (oméwione szerzej w kolejnych podrozdziatach),
tradycje postrzegana przez pryzmat kultury wiejskiej, r6znego rodza-
ju swieta i uroczystosci, polska kuchnie, alkohol...

Dla wielu badanych pierwsze skojarzenie z polska tradycja w fil-
mie to ekranizacja Chtopdw oraz pokazane w niej elementy wiejskiej
kultury: ,Wiejskie wesele, wykopki, wiejskie zycie, ze ci ludzie sie
tam, na tych polach, cate wioski przychodzity. Najpierw robili u jed-
nego, pozniej u drugiego”. Wies - wskazana juz wczesniej jako jeden
z dwoch, obok miasta, Swiatow, ktore definiuja rézne rodzaje polsko-
Sci - przywolywana jest niejednokrotnie w wywiadach jako zrodto
tradycji, a takze miejsce, gdzie - mimo zmian zachodzacych w swie-
cie - jest ona podtrzymywana.

Mi jeszcze tak swita do glowy o polskiej wsi, Ze ta kultura taka wiejska
tez w taki fajny sposdb jest pokazana, ze z babki na corke, na wnuczke
jakos tak wszystko tam przechodzi, ale nie jestem w stanie teraz tak
sobie przypomnied konkretnego filmu... Tez wam cos swita, czy po
prostu mi tak...?

Do niezmiennych elementéw polskiej tradycji nalezy polska go-
scinnos¢, definiowana przez pryzmat wspdlnego biesiadowania
(z przybyszami, ale takze podczas $wiat i uroczystosci), koniecznie
z towarzyszeniem alkoholu. Jako tradycyjne okazje do biesiadowania
badani wymieniaja tu rodzinne obiady, wesela, imieniny, urodziny,
chrzciny. Atrybutami tradycji staja sie wiec polska wodka i polska
kuchnia (grochéwka, rosét, pomidorowa, schabowy, ziemniaczki
i kapusta zasmazana oraz pierogi).

Szczegodlne znaczenie przypisywane jest niedzielnym obiadom
(,wspdlny obiad, ze wszyscy siadali razem do stotu i razem jedli posi-
tek”) oraz weselom, bardzo hucznym, suto zakrapianym alkoholem,
na ktorych ,trzeba bawic¢ sie z catg rodzing”.

Odmienna forma rodzinnych biesiad sg katolickie swieta, ktore
w polskim kinie maja wymiar nie tylko religijny (cho¢ sa wymieniane
jako jeden z elementéw religijnych obecnych w filmach). Szczegdlne
znaczenie ma tu Boze Narodzenie, ktdére niejednokrotnie pojawia sie
w filmach jako tto wydarzen (Listy do M., Cicha noc).

Z polskiej kultury to bym powiedzial, ze naprawdg ,,Cicha noc” to jest
naprawdg film, ktdry oddaje niejako kwintesencje tego, czym jest czgs¢
tych swigt. Czyli tak naprawde jest czes¢ ludzi, ktorzy to obchodzg,
celebrujq, cieszq sig tym, a czgsc po prostu tak jak tam. Na przyktad
jacys tam wujkowie, dziadkowie, ze w tym momencie usigsc, napic sig
wddki i spotkac sig z innymi i tego typu rzeczy, Ze jest naprawdg caty
przekrdj sposobow, w jaki ludzie obchodzq Wigilig i w ogdle swigta,
tak?

Badani uwazaja jednak, ze we wspotczesnym kinie tradycja zanika.

Teraz w tych nowszych filmach jest, ze rodziny sq porozpierniczane,
za przeproszeniem, po Swiecie. Ta tradycja zagineta, bo cztowiek po
prostu goni za pienigdzem i tevaz nie ma, powiedzmy, tradycji.

Ja sig do tego caly czas odnosze, do tego wspdlnego jedzenia, czy nawet
spotkari rodzinnych, nie wiem, w niedzielg u mamy na obiedzie.
Bardzo rzadko sig to teraz w tych najnowszych filmach pojawia.

W zasadzie to nie ma. Kazdy jest zajety jakimis tam swoimi sprawami
ito jakby...
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Z jednej strony przyczyna tego sa zachodzace w polskim spote-
czenstwie zmiany, wsréd ktérych badani najwieksza role przypisuja
indywidualizacji; z drugiej zas - nastawienie polskiego kina na por-
tretowanie negatywnych cech naszego spoteczenstwa.

Uwypuklone raczej nasze [...] negatywne cechy i jakies takie elementy
negatywne naszego tutaj zycia, niz jakies takie szanowane, ktére
powinny byc szanowane, wartosci, tradycje.

Rodzina

Tradycja to takze tradycyjny model rodziny (najczesciej 2+2), z tra-
dycyjnym podziatem obowiazkéw (,u nas kobieta do kuchni, facet jest
gtowa rodziny”). Coraz cze$ciej jednak w kinie pojawia sie samotny
rodzic z dzieckiem lub rozwiedzione matzenstwo. Tym, co wcigz rézni
rodzine polska od tej pokazywanej w zagranicznych filmach, jest jej
kompozycja: w polskich filmach nadal jednak rzadko pojawiaja sie
rodziny homoseksualne, wielorasowe czy wielonarodowe.

Za granicq czesciej sq juz pary homoseksualne, u nich to jest
normalne, a u nas dalej budzi kontrowersje. Pokazujemy,
Ze rodzina to tak, jak bylo kiedys i tak jest u nas nadal.

Polska rodzina wigzana jest z jednoscia, spéjnoscia, tradycyjnymi
wartosciami, ale ten model ulega degradacji:

Mi sig wydaje, ze wiasnie kiedys ta rodzina byla najwazniejsza,

Ze jednak ci matzonkowie, przede wszystkim matzeristwa. A teraz
to tak jak i wszystko poszto z duchem czasu, ze generalnie sq pary,
niekoniecznie sq malzeristwami, tez sq rozwody. I potem te rodziny
sq takie rozbite, Ze dziecko na przyktad z matkg, a ojciec gdzies tam.

Przyczyna zmieniajgcego sie (na gorsze) wizerunku polskiej ro-
dziny i niskiej popularnosci tego rodzaju bohateréw jest rola wspot-
czesnego kina. Zdaniem badanych zaréwno w polskim, jak i za-

granicznym kinie lepiej ,sprzedaje sie sensacja albo samotni czy
wykolejency”. W taki sposéb dzi$ pokazywana jest tez rodzina: pro-
blematyczna, uwiktana w konflikty, zyjaca w ktamstwie, czesto pato-
logiczna, rzadko normalna. Stara sie ukry¢ swoje problemy, ,zamknac
w domu, zeby nikt sie nie dowiedzial”.

Albo rozbite, albo rodziny bogate, gdzie dzieci smartfony, rodzice
biznesy. I tak nie ma takich chyba normalnych.

Gléwnymi przyczynami problemoéw polskich rodzin w filmach sa
alkohol oraz brak pieniedzy (tak ukazane sg rodziny w filmach Czes¢,
Tereska, Pod Mocnym Aniotem, Zotty szalik, Wesele, Dom zty). W pa-
rze z bieda ida bardzo zte warunki zycia (odrézniajgce rodziny w pol-
skich filmach od tych pokazywanych za granica). Polskie rodziny zyjg
w biedzie, rzadko wystarcza im na zaspokojenie biezacych potrzeb,
ich warunki mieszkaniowe (ubogie blokowiska lub nieremontowane
domy) sprzyjaja roznego rodzaju patologiom.

Gdzie jest szaro i tak dalej, po klatkach psy sikajq i tego typu rzeczy,
to po prostu pokazanie od jak najgorszej strony, bym powiedziat
takiego...

No jak by opowiedziec takq rodzine, to na przyklad zagraniczna,

to zatdzmy 2 plus 2, mieszkajqg w domu gdzies pod miastem i sobie
funkcjonujg dobrze, a polska rodzina to jest, zatdzmy, mieszkajg

w pigtke, czy tam w széstke, jeszcze z dziadkami, w ogdle w siddemke,
nawet w dwupokojowym mieszkaniu gdzies, kurcze, na starym

blokowisku...

Lepsza sytuacja materialna nie rozwiazuje jednak problemoéw
rodzinnych. W bogatych rodzinach dzieci schodza na drugi plan, ro-
dzice nie maja dla nich czasu, wysytaja je na zajecia dodatkowe lub
,Z niania na quady”. W ten sposéb ukazana jest miedzy innymi ro-
dzina w filmie Sala Samobdjcow, ktéry ,pokazuje relacje rodzinne
ibrak zrozumienia, samotnos¢ dziecka, ojca, matki. Wszyscy tam sa
samotni jacys”. Taki model rodziny zbliza nas do kina zagranicznego,
gdzie cztonkowie rodziny ,widza sie tylko rano, mama do roboty, tata
do roboty, powrdt ze szkoly, i tylko rano i wieczor. To jest czas, kiedy
sie widzg".
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Sposéb portretowania rodziny jest, zdaniem badanych, tym, co
przede wszystkim odréznia kino polskie od zagranicznego. W tym
drugim wizerunek rodziny jest znacznie bardziej pozytywny, sa to
rodziny pozbawione problemow, szczesliwe, kochajace.

Faktycznie w polskich filmach jest zawsze nieszczescie, zawsze czegos
nie dosyé. Aw amerykariskich rodzina szczgsliwa, pigkna, dostatnia.

Sielankowo. Ojciec przyjezdza z pracy, zajmuje si¢ dzie¢mi, pomaga,
razem wyjezdzajg.

Taki pozytywny wizerunek polskiej rodziny, blizszy tym zagra-
nicznym, przedstawiony jest w polskich komediach (Listy do M.,
(Nie)znajomi), czy komediodramatach (Zmruz oczy, Mdj rower). Mimo
iz ukazane w tych filmach rodziny rowniez maja problemy, ich obraz
jest znacznie bardziej optymistyczny (problemy sa przezwyciezane,
nie powodujg rozpadu rodziny).

Problemem, ktory pojawia sie w kontekscie rodziny, zaréwno
w polskim, jak i zagranicznym kinie jest zdrada, rézny jest jednak spo-
sob jej ukazywania. W zagranicznym Kinie przedstawiany jest proces
dochodzenia do zdrady, pogtebiony psychologicznie, zas sama zdrada
sprawia, ze bohater oceniany jest przez widzow negatywnie. W pol-
skim kinie zdrada pokazywana jest lekko, czasem wrecz wulgarnie:

Ten mqz zawsze zdradza tg Zong i w ogdle o tym nie mysli: wszyscy to
robimy), jest Smiesznie.

A u nas jest tylko scena, ze sq w tdzku, zegna jq. I przechodzimy do
nastegpnego dnia. Nie ma nic, co sig dzialo pomiedzy. Nie ma rozmdw
jego z kochankq. Nie ma zadnych jego wewnetrznych zastanowien.
Stato sig, masz, widzu.

Stoi to w sprzecznosci z podkreslanym przez badanych ogromnym
znaczeniem rodziny:

Ale tak ogdlnikowo mowigc, znaczy biorgc pod uwage rézne rodzaje
filméw, no to jednak ta rodzina zawsze gdzies tam jest najwazniejsza.
W ,, Pitbullu” zawsze to dziecko najwazniejsze, wszystko dla tego
dziecka, ona mu si¢ tam poswiecata i w tg mafie si¢ wdata.

Czy w filmie ,, Pienigdze to nie wszystko”, tam troche nie bardzo, ale
w ,,Zrébmy sobie wnuka”, czy w ,,Koglu-moglu”, czy w réznych innych,
to jednak zawsze ta rodzina jest gdzies tam najwazniejsza, relacje.

Religia

Temat religii postrzeganej przez pryzmat Kosciota budzi wiele
emocji i skojarzen wychodzgacych poza kino. Badanym trudno przy-
pomniec sobie konkretne tytuly, rzeczywistos$c filmowa miesza sie
z tg prawdziwa.

Religia jest jednak - w mniejszym lub wiekszym stopniu - zawsze
obecna w polskim filmie, nawet jesli nie porusza on tematyki bezpo-
srednio religijnej. Warto zauwazyc¢, ze najsilniejsze skojarzenie z reli-
gijnosciag budzit w badanych film Smarzowskiego Kler. Postac¢ papieza
Jana Pawta II pozostata praktycznie pominieta, kilkukrotnie wspo-
mniana zostata natomiast postac ksiedza Jerzego Popietuszki (ktory
zdaniem badanych zastuguje na to, by nakrecic¢ o nim rzetelny film).

Wsrod elementow religijnych obecnych w polskich filmach badani
wymieniaja przede wszystkim atrybuty religijnosci: Swiete obrazki
w domach, krzyze na $cianach lub na szyjach bohateréw (w tym tak-
ze tych negatywnych, ktérym nie po drodze z Ko$ciotem), modlitwy
bohaterow, koscielne sluby, swieta, koscioty i ksiezy...

Waznym elementem religijnosci sa praktyki religijne, niedzielne
msze oraz modlitwa, choc¢ ich obecnos¢ réznicuje filmy, ktorych akcja
dzieje sie w spotecznosciach wiejskich i miejskich.

W filmach jak sq takie rzeczy, to wiadomo, ze sig modlg. To jest
pokazane. Ze jest modlitwa. Koscidl, to jest chodzenie do kosciota.
Zawsze sig modlg.

Koscidl, ze jest niedziela, jest tradycja, ze idziemy w niedziele do
kosciota, nie ze religia, to absolutnie nie, ze pamietaj, aby dzieni swiety
Swigcié, cos takiego jest pokazywane. Ze widad, ze jest ta niedziela, ze
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:

to jest... w ogdle jezeli jest film, ktory tam... dzieje sig
w jakichs tam mniejszych spotecznosciach, to juz w ogdle jest
bardzo wyeksponowane, tutaj... no, w miescie to wiadomo, inaczej.

Jesli pokazujg jakgs mniejszq spotecznos¢ wiejskg, to na pewno
pojawia sig element kosciota, tak? Jako waznego momentu
spotecznego, zyciowego, kulturalnego i tak naprawde,

ze wigkszos( sig toczy wokdt tego.

Ta codzienna religijnos¢ przypisywana jest przede wszystkim ko-
bietom, ktdre sa okreslane przez badanych jako bardziej religijne niz
mezczyzni:

_

Mpnie sig kojarzy religijnos¢ czy katolicyzm z kobietami [...] to jakos
kojarze kobiety, krzyze, izby, gdzie ta izba taka polska i ten krzyz

nad wejsciem, metalowe t6zka. Tak mi si¢ kojarzy z takimi, jakos nie
moge sobie mezczyzn dopasowad do tej religijnosci. Zeby tam bylo,

ze jakis facet idzie z rodzing do kosciota, czy facet naciska na religie,
tylko caly czas te kobiety. Nie rozumiem tego. Bo wydaje mi sig,

Ze jest duzo mezczyzn na tych wsiach, i w ogdle jakos tam utozsamiam
ich z religig, albo rodzin calych. A tu caly czas te kobiety. I one, ze si¢
modlg...

Religijnos¢ w polskich filmach obecna jest tez w formie uroczysto-
$ci religijnych i swigt (przede wszystkim Bozego Narodzenia i Wielka-
nocy, cho¢ nie tylko), czesto stanowigcych tto dla fabuty filmu (Listy
do M., Cicha noc, Biata sukienka), oraz sakramentdéw religijnych.

]

Prawde mowigc, niestety albo i stety, w naszej tradycji jest taki slub
koscielny. No milodzi teraz odchodzg od tego. Ale slub koscielny jeszcze
jest. A potem chrzest, komunia, bierzmowanie. Zwrdccie uwage,

Ze mimo Ze ludzie nie chodzq do kosciota, albo zyjg na kocig tape,

bez slubu, to idg i chrzczq to dziecko. Mamy takqg tradycje.

Stosunek do slubu koscielnego ujawnia istotne réznice w podej-
$ciu do religijnosci miedzy mtodymi a starszymi widzami (i posta-
ciami):

Bo wszystkie sluby sq pokazywane raczej jako koscielne, rzadko sig
zdarza, ze ktos idzie do urzedu sobie. Takie tradycje chrzescijariskie
typowo, idziemy na pasterke, spiewamy koledy, wigc wydaje mi

sig, ze w zwyklych filmach tez jest koscidt pokazany, ze ktos idzie do
spowiedzi, do kosciota na msze. Gdzies tam sq te elementy ujete.

Ale to dlatego, ze jestesmy paristwem katolickim. I w tradycji naszej jest
zakorzeniony koscidl. Moze akurat, nie chcg powiedzied, ze w naszym
wieku. My jeszcze wyroslismy w takiej tradycji. Ale miodziez w wieku
25 lat w ogdle nie przywigzuje uwagi do tego. Dla nich elementy
koscielne w filmie nie majq znaczenia. Im bardzo tatwo jest wyjechac
za granicg i pracowac. U nich patriotyzm, to jest tak... tam, gdzie jest
wigcej, to mogg zarobié, bardziej sig ustawic, wyjezdzajq za granice.
Koscidl? Nie chodzg do kosciota. Slub koscielny to dla rodzicdw, a nie...

Mimo iz skojarzenie Polak = katolik wydaje sie oczywiste, w fil-
mach pokazywany jest raczej w negatywny, mato przekonujacy spo-
sob jako osoba religijna na pokaz, osoba, ktéra ,od poniedziatku do
piatku bawi sie i pije, a w niedziele idzie sie spowiadac”.

Ja mam wrazenie, ze poszlismy w skrajnosc bardzo. W sensie,
ze w niektdrych jest pokazane to oddanie jako slepa wiara,
jakby jako pusta, ktora... nic za nig nie ma, bo ci ludzie,
ktdrzy wierzg, sq chamami.

Znaczy, mi sig tez wydaje, ze tez jest pokazywana religia w taki
sposob, ze my... Na przyktad my jedno mowimy, ze jestesmy bardzo
religijni, Ze chodzimy do kosciota i stoimy w pierwszym rzedzie,

a z drugiej strony mamy cdrke, ktéra ma trdjke dzieci z trzema
réznymi ojcami i to jest takie... Nie wiem, duzo jest, mi si¢ wydaje,
teraz takich filméw, ze tak wiasnie, tak na pokaz jest pokazana

ta religijnos¢ w ogdle, ale w domu mqz bije Zone, jest alkohol pity,
kazde dziecko jest z kazdym innym facetem.

W malych spolecznosciach jest, mam odczucie, pokazane, ze
najwazniejsze, zeby dobrze wypasé w kosciele, zeby dobrze wypas¢
przed sgsiadami. Poboznos¢. Swietny film ,,Sami swoi” pokazywat,
jak to jest trochg obtuda zwigzana z religijnoscig. Potem jakis film...
Ale niewazne. Uwazam, Ze religijnos¢ jest trochg na pokaz u nas.
Pokazuje, ze my przed innymi si¢ pokazujemy, ze chodzimy do
kosciota, przestrzegamy wszystkich przykazan.

We wspotczesnym kinie religijnos¢ pokazywana jest przesmiewczo
jako element zacofania albo obrazoburczo (Kler). W starszych filmach
religia to Swietos¢, ktorej nie wolno obrazi¢, najwazniejsza rzecz w zy-
ciu cztowieka. Dzis taki obraz religii dotyczy tylko matych spotecznosci:
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Ja mysle, ze w malych spotecznosciach ksigdz i kosciot ma bardzo duze
znaczenie. Wplywa na zachowanie sig ludzi. I wydaje mi sig, Zze ma
duze, duzy wplyw na nasze spoteczeristwo. W duzych miastach ludzie
2yjq bardziej swoim Zyciem. Niekoniecznie si¢ kierujg wzgledami
koscielnymi.

W pozostatych produkcjach kler portretowany jest przez pryzmat
hipokryzji, materializmu, alkoholizmu, molestowania i innych afer
w Kosciele. Ksieza w wielu polskich filmach ,gonia za kasa i niczym
wiecej. I ewentualnie za mtodymi chtopcami” (cho¢ w wypowiedziach
badanych jedynym przywotywanym przyktadem takiego wizerun-
ku duchownych jest Kler Smarzowskiego). Badani uwazajg jednak,
ze warto, a nawet trzeba, pokazywa¢ negatywne strony religijnosci,
czy raczej Kosciola jako instytucji:

Sq to tematy, ktdre dawno powinny zostac poruszone i bardzo dobrze,
Ze zaczynajq byc poruszane. Aczkolwiek w Polsce obawiam sig, Ze to sq
tematy, ktdre raczej nie bedg mialy szansy zbyt duzego przebicia.

Niemniej temat ten réwniez dzieli pokolenia:

Wizystko sig obrdcilo, dlatego dla niektdrych ludzi to jest takie
nieakceptowalne, dla tych starszych, dla tego starszego pokolenia.
Przeciez te wszystkie kontrowersje, ktére wyszly po tym ,,Nie méw
nikomu”, to przeciez jak ja widziatem wywiady ze starszymi ludZmi,
to oni powiedzieli: nie, to nie jest prawda, to nie dotyczy ich kraju.

Duchowni w filmach to nie tylko ksieza, ale takze zakonnicy, ktd-
rzy w polskich filmach portretowani sa badz to jako normalni ludzie
(w odréznieniu od ztych ksiezy), badz jako hermetyczne, zamkniete
srodowisko, zacofane i wierzgce w zabobony:.

Wreszcie religia widoczna jest, zdaniem badanych, w filmach hi-
storycznych (Polska jako nardd chrze$cijanski). Tu pokazywana jest
raczej pozytywnie, przez pryzmat kluczowych dla Polakow wartosci
(Bog, honor, ojczyzna):

Jak sig cos dziato nie tak, to zawsze byt kosciot pokazany, ludzie idg
i sig modlg, cos si¢ dzieje. I to gtdwnie w tych historycznych filmach.
Jednak ta polska historia z katolicyzmem jest powigzana.

Na przyktad ,,Krzyzacy”, gdzie si¢ modlg przed wyjazdem, czy
na przyktad ,,Potop”, ze kazda bitwa zaczyna sig od modlitwy,
blogostawieristwa, natomiast teraz to tak nie jest.

Historia

Historia jest rowniez obecna w polskim kinie na wiele sposobdw.
Najczesciej badani wymieniajg w tym kontekscie filmy obrazujace
istotne elementy z historii Polski lub adaptacje literackie (Legiony,
Ogniem i mieczem, Dywizjon 303, Wotyn, Katyn, Pitsudski, Miasto 44).

Historia w polskim kinie ukazywana jest przez pryzmat bohate-
row: z jednej strony patriotow, przywiazanych do ojczyzny i symboli
narodowych (tu na mysl badanym przychodza raczej starsze produk-
cje, np. Ogniem i mieczem, Krzyzacy); z drugiej strony przerysowanych
herosoéw bez skazy, ktorzy samodzielnie prébuja ratowaé swiat za
wszelka cene.

Polska wizja historii wydaje sie jednostronna, oparta na ,martyro-
logii, tym cierpieniu, ktore wszyscy mamy w genach”. Badani zwracajg
uwage, ze wizja historii w polskich filmach nie zawsze jest optymi-
styczna, gtéwnie ze wzgledu na burzliwa przesztosc kraju, nieobfi-
tujaca w wielkie zwyciestwa. Zwtaszcza historia XX wieku okreslana
jest jako szczegodlnie tragiczna.

Niektorzy uwazaja jednak, ze wizji historii jest wiecej, zalezg one
od czasu, w ktérym film powstat (tu przeciwstawiane sg sobie cenzu-
ra w PRL-u, ktéra nie pozwalata oczernia¢ bohateréw narodowych,
i demokratyczna wolnos¢ stowa, ktéra rozprawia sie z postaciami
i Srodowiskami na piedestale). Film jest uznawany za jedno z gtéw-
nych narzedzi polityki historycznej panistwa:

Nie ma historii uczciwie w filmie pokazanych. To jest propaganda,
od poczgtku do kotica. Jest zawsze robiona na zamdowienie aktualnej
wiladzy. Praktycznie nie ma wyjqtkow. Kazda wladza sobie
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produkuje wielkie produkcje historyczne. I w ten sposdb sig jakos tam
uwiarygodnia i budujemy spoteczeristwu taki mit.

To jest pokazane. Ale dopiero po latach historia jest pokazywana
prawdziwie. Przynajmniej w przyblizeniu prawdziwie.

Chyba tak, ale wydaje mi sig, Ze pokazanie historii jest pokazane

z czasami, w ktdrych zyjemy. W latach 50. sig inaczej historie
pokazywato, w latach 60. troszke tez byta réznica. Lata 80.,

gdzie mamy Wajde i te wszystkie filmy zwigzane z Solidarnoscig,

tez inaczej pokazujq historig. Odbrgzowienie pewnych osb, sytuacyi.
Potem mamy do czynienia z coraz bardziej mysle, ze... Otwarte byfo
kino. Mniej bylo takich tematéw tabu, o ktérych si¢ méwito.

ZAKONCZENIE

Polskie kino, mimo iz jest krytykowane za pewne niedociggniecia
i braki (niskie budzety, stabos¢ czy brak pewnych gatunkéw), wydaje
sie by¢ w dobrym stanie. Badanie pokazuje, ze wyprodukowanych zo-
stato wiele filmdéw dobrych, godnych obejrzenia, posrdd ktorych kaz-
dy znajdzie cos dla siebie, zgodnie z preferencjamiiupodobaniami.

Jestjednak jeden aspekt kina, ktéry badani jednogtosnie chcieliby
zmieni¢ - wizerunek Polaka w polskim kinie. Zapytani o to, co chcie-
liby w polskim filmie zobaczy¢, odpowiadaja, Ze marzy im sie ,,cos po-
zytywnego, cos, co nie bedzie przesigkniete tym, jacy jestesmy”.

Fajnie by bylo, jakby zaczeli pokazywad Polaka troszeczke inaczej.
Zebysmy byli osobg, ktdra bedzie postrzegana za osobg ambitng,
pracowitq, a nie zawsze takg — alkoholik, leni. Zeby pokazad naszg
codziennos¢, pozytywnie.

Polacy tesknig za bohaterem takim jak oni, borykajacym sie z nor-
malnymi problemami zycia codziennego, z ktérym z tatwoscia mo-
gliby sie utozsami¢. Z drugiej strony pojawia sie zapotrzebowanie na
inng wizje, nie tylko pojedynczych bohateréw, ale catego narodu, nie
smutnego i cierpigcego:

Pokazujgcy, ze my przeciez jestesmy tez takim pigknym narodem,
cieplym narodem, takim, ktdry tez potrafi wies¢ szczgsliwe Zycie,

Ze to nie musi by¢ wiecznie oparte... A jak jest jakas przeciwnosc,

to ona nie musi by¢ od razu taka wyolbrzymiona, ze tak wplywa
bardzo na nasze zycie, tylko zeby pokazad tez nas jako... no czlowiek,
ktéry... ktdry tez nie ma problemdw, ze tez moze zy¢ kolorowo

i tak 2y¢ po prostu, te problemy zatatwiac ot tak, a nie, Ze my
wiecznie musimy pod gore.
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Rozgrzewka Na poczatek powiedzcie, prosze, gdzie najczesciej ogladacie KINIE
filmy (w kinie? w telewizji? na Netflixie lub innej platformie
streamingowej? na komputerze?). Aneks
S cen ariu S7Z Dlaczego wybieracie taki nosnik? Jakie ma zalety? Jakie wady? -

. Scenariusz
badanla badania
f k Cze$¢ 1. Wybér repertuaru | Co sprawia, ze wybieracie konkretny tytul? fokusowego

okusowe g Y Cel: AKkiedy wybieracie polskie filmy - czym sie kierujecie?
o sprawdzenie, na Skad wiadomo, Ze dany polski film jest wart obejrzenia?
co badani zwracaja
uwage, mowiac [po spontanicznej odpowiedzi dopytujemy o:
o polskich filmach,
jakiego stownictwa ° recenzje lub rankingi - jakie? zrodta?
uzywaja, jakich o polecenia znajomych - co ich przekonuje?
aktoréw znaja; e  temat - jakie tematy sa interesujace? jakie nie?
° rezysera - jakich polskich rezyseréw znaja? kogo warto
o sprawdzenie ogladac? kogo nie warto?
znajomosci filmow e  obsade - jakich polskich aktoréw i aktorki znaja? kto ich
iich tworcow; zacheca do obejrzenia filmu? kto zniecheca?
o gatunek - wjakich gatunkach polskie kino sie sprawdza,
aw jakich nie?]

Czes¢ 2. Kino polskie Niech kazdy z was pomysli teraz o polskim filmie, ktéry wam sie
nie podobat.
Cel:

[kazdy zapisuje swoj tytul na post-icie, potem na flipcharcie;

. sprawdzenie, na decyzje najpierw uzasadnia osoba, ktéra podata dany film,

co badani zwracaja potem dopytujemy uczestnikow, co sadza o danym filmie,

uwage, mowiac jesli go ogladali lub znaja ze styszenia]

o polskich filmach,

jakiego stownictwa Dlaczego wam si¢ nie podobal?

uzywajg, jakich

aktorow znaja; Czy mial jakies elementy, ktore wam sig¢ podobaty?

sprawdzenie A teraz zapiszcie na karteczkach polski film, ktory szczegélnie
znajomosci filmow wam sie podobat.
iich tworcow;

[kazdy zapisuje swoj tytul na post-icie, potem na flipcharcie;
decyzje najpierw uzasadnia osoba, ktéra podata dany film,
potem dopytujemy uczestnikow, co sadza o danym filmie,
jesli go ogladali lub znaja ze styszenia]

Co wam si¢ podobato w tym filmie?

Czy co$ wam si¢ w nim nie podobato?

Czes$¢ 3. Polakow portret Pomyslcie teraz o tym, jak przedstawiani sa Polacy w polskich
wiasny filmach.

Cel: [Technika projekcyjna: skojarzenia; pomoce flipchart, markery.

Grupa proszona jest o przygotowanie mapy skojarzen dot.

o odtworzenie sposobu | Polaka/Polki w polskich filmach. Po skonczeniu pracy prosimy
portretowania o oméwienie mapy skojarzen z przyktadami ilustrujacymi
Polakow i Polek poszczegdlne skojarzenia. Omawiamy mape, dopytujac
w polskich filmach; 0 poszczegolne skojarzenia + ewentualnie przyktady filmow/
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sprawdzenie, czy
inaile rozmoéwcy
utozsamiajq sie

z bohaterami
omawianych filmow;

sprawdzenie, czy
inaile obraz
Polaka/Polki jest
staty (czy sa jakie$
niezmienne cechy
charakterystyczne,
wady, zalety);

zdefiniowanie
polskosciw polskich
filmach;

Czes¢ 4. Polskos¢ w Kinie

Cel:

sprawdzenie
postrzegania
polskosci przez
pryzmat tradycji,
historii i religii

bohaterdw, zwracamy uwage i doktadniej dopytujemy o kwestie
tradycji, kultury, religii.]

Czy podoba wam sie taki obraz Polaka?

Czy ten obraz jest sp6jny w réznych filmach, czy moze sa to rézne
obrazy Polaka?

Jesli tak, od czego zaleza réznice?
[dopytujemy o rézne wizerunkil

° Czy wizerunek Polaka jest taki sam, czy rozny w filmach
powstajacych w réznym czasie [np. dzi$ 110, 30, 50 lat temu]?

° Czy rézni rezyserzy roznie pokazuja Polakéw?

o Czy portrety Polakow sa takie same w réznych gatunkach
filmowych?

Czy przychodzi wam do gtowy posta¢ z polskich filméw,
ktdra najlepiej pokazuje typowego Polaka? Jakie cechy czynia
z tej postaci typowego Polaka?

[Dopytac, jesli nie padnie spontanicznie: czy te archetypowe
wizerunki najtatwiej jest scharakteryzowac za pomoca rol
rodzinnych, zawodowych, czy raczej indywidualnych cech
charakteru?]

W czym ci typowi bohaterowie polskich filméw sa do was
podobni? W czym sie r6znig?

A czy przychodzi wam na mysl posta¢, z ktdra szczegdlnie
sig zidentyfikowaliscie (ogladajac film, pomysleliécie: to o mnie /
ludziach takich jak ja)?

Czym rdznia sie polskie filmy od innych produkcji, ktore znacie,
np. zkina?

[gdyby pytanie byto za trudne: czy zawieraja jakies
charakterystyczne elementy? poruszaja specyficzne tematy?]

Jak pokazywana jest w polskich filmach polska tradycja?
Jakie elementy polskosci, polskiej kultury, historii sie pojawiaja?
Czy sa jakies elementy obecne w wigkszosci produkcji?

Jak pokazywana jest w polskich filmach polska historia?
Czy to jest jedna, czy wiele wizji przeszlosci kraju?
0d czego zalezg te wizje?

Czy mozna mowic o jakiejs jednej wizji polskiej rodziny,
relacji w rodzinie, ktora rézna jest od rodzin ,,zagranicznych“
pokazywanych w filmach?

A czy religia ma w polskim kinie znaczenie?
Jak jest prezentowana religijnos¢?

[istotne kwestie: obecnosé Kosciota w filmach, obyczaje zwiazane
z religijnoscia (kult i codziennos¢), bycie katolikiem]

Cze$¢ 5. Wybrane polskie
filmy

Cel:

° weryfikacja, czy
znaja filmy o duzej
ogladalnosci;

° na jakie elementy
zZwracaja uwage,
mowigc o nich;

. co jest przyczyna

sukcesu tych filmow
w Polsce i za granica

ZaKkonczenie

Na koniec chciatabym zapytac was o opinie dotyczace
konkretnych polskich filméw.

[mozliwe pomoce - lista filméw / wydrukowane plakaty / screeny
z filméw: ,Ogniem i mieczem’, ,Kler”, ,Quo vadis’, ,Listy do M.",
,Pitbull"].

Czy ogladaliscie te filmy? Co o nich sadzicie?

[dopytujemy o kazdy tytut]

Te filmy cieszyly si¢ ogromna popularnoscia w Polsce. Dlaczego,
waszym zdaniem?

[dopytujemy o kazdy tytut]
A czy mozecie wymienic jakies polskie filmy, ktére byty lub sa

rozpoznawalne za granicg? Dlaczego akurat te filmy staly sie
rozpoznawalne na $wiecie?

[dopytujemy o spontaniczne odpowiedzi, nastepnie dopytujemy

,Noce idnie”, ,Ida’, ,Zimna wojna”, ,\W ciemnosci”, ,Katyn'].

Na koniec wymierncie, prosze, najlepszy film polski wszech

czasow.
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Barbara Giza

Co Polacy sadza o rodzimym kinie? Co dzisiaj oznacza dla nich
,Kino polskie”? Jakie sg ich zwyczaje zwigzane z lektura filmoéw i czego
od niej oczekuja? Jakimi sa widzami? I czy kanon opracowany przez
filmoznawcow znajduje przetozenie na preferencje polskich widzow?
To byly gtéwne pytania, jakie postawit sobie zesp6t badawczy w ra-
mach projektu ,Polacy o polskich filmach - opinie Polakéw o polskim
kinie i ich postawy wobec polskiej produkcji filmowej. Badania spo-
teczne", realizowanego z funduszy PISF-u w Programie Operacyjnym
,2Upowszechnianie kultury filmowej".

Celem projektu bylo z jednej strony zdobycie popartej badaniami
wiedzy o rolii miejscu kina polskiego na mapie praktyk kulturowych
Polakéw ijego znaczeniu dla polskiej kultury (znaczeniu subiektyw-
nym, postrzeganym przez zwyktych Polakow, a nie specjalistéw, fil-
moznawcow, badaczy kultury i filmu). Z drugiej - poglebiona aka-
demicka analiza odbioru polskiego kina przez Polakéw. Punktem
wyjscia projektu byta sSwiadomos¢, ze obszar ten nie jest do tej pory
zbadany, a pozostaje przeciez jednoczesnie niezwykle wazny dla pol-
skiej kultury.

Szybko zmieniajgca sie rzeczywistos¢ medialna i technologiczna,
a takze istotne zmiany spoteczne zachodzace w Polsce powoduja, ze
nawet prawidtowo przeprowadzone badania, systematyczne i meto-
dologicznie poprawne, staja sie predko nieaktualne. Pozadane zatem
i zasadne byto przeprowadzenie prac badawczych, ktére w catoscio-
wy, metodologicznie poprawny i systematyczny sposéb odpowiedzia-
lyby na stawiane wyzej pytania badawcze.

Projekt sktadat sie z trzech gtéwnych etapéw: na pierwszym stwo-
rzone zostaly narzedzia, ktérych nastepnie uzywano w analizach.
Drugim etapem byla terenowa cze$¢ badania; w niej zbierano dane
(badania jakosciowe iilosciowe). Na trzecim etapie zajeli$my sie ana-
liza zebranych danych, ich interpretacja i podsumowaniem jej wyni-
kow. Badania trwaty od 3.06.2019 do 31.07.2020 roku.

Badanie ilosciowe przeprowadzone zostato za pomoca ankiety
zrealizowanej na ogdélnopolskim internetowym panelu badawczym,
kontrolowanym pod katem aktywnosci respondentow i rzetelnosci
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odpowiedzi. W badaniu zastosowano losowo-kwotowy dobdr préby
(N=1000). Struktura demograficzna préby pod wzgledem ptci, wieku,
wyksztatcenia, regionu geograficznego i wielkosci miejsca zamiesz-
kania wzorowana byta na strukturze demograficznej populacji Polski
[GUS 2018]. Badanie zostato zrealizowane w dniach 27.11-4.12.2019
roku. Kwestionariusz ankiety przygotowano na podstawie kwerendy
filmoznawczej oraz danych uzyskanych z badan jakosciowych. Za-
wieral 63 pytania, w tym pytania jednokrotnego wyboru, okreslanie
pozycjina skali, pytania ztozone, np. wielokrotnego wyboru, otwarte
i macierzowe. Pytania badawcze dla tej czesci to: jak czesto polscy
widzowie chodza do kina? Jak je traktuja? Czego w nim szukajg? Skad
czerpia informacje o repertuarze? Co decyduje o wyborze konkret-
nego filmu oraz co sprawia, ze widownia jest zadowolona? Jakie sa
oczekiwania Polakow wobec filmow?

Przeanalizowane zostaly takze dane statystyczne. Analize wi-
downi telewizyjnej polskich filméw fabularnych sporzadziliSmy, ko-
rzystajac z badan telemetrycznych prowadzonych przez firme Nie-
Isen Audience Measurement. Badanie objeto lata 2004-2019. Dla
kazdego roku ustaliliSmy top 10 - dziesie¢ emisji polskich filmdéw
fabularnych (z wytgczeniem seriali) o najwiekszej widowni, liczo-
nej w danym roku kalendarzowym. Ogétem badanie objeto 16 lat,
a w pierwszej dziesigtce znalazty sie lgcznie 63 filmy (niektdre poja-
wiaty sie wielokrotnie).

W badaniu jako$ciowym z kolei za cel postawiliSmy poglebienie
wiedzy dotyczacej publicznosci ogladajacej polskie filmy, jej wyborow,
motywacji, sposobéw myslenia o kinie. ChcieliSmy odpowiedzie¢ na
trzy ogoélne pytania badawcze:

® Dlaczego Polacy ogladaja (badz nie) polskie filmy?
® Na co zwracajg uwage, wybierajac i oceniajac (polskie) filmy?
® Jakijest zbiorowy wizerunek Polakéw w polskim kinie?

Przeprowadzili$my osiem fokuséw (po szes¢ osob w kazdym),
uwzgledniajacych widzow, ktérzy w miare regularnie ogladaja pol-
skie filmy w kinie i wybieraja odmienny repertuar. Podzielilismy
kinomanoéw na fanow lekkiego polskiego kina oraz tych wybiera-

jacych trudniejsze w odbiorze produkcje. Obie te grupy miaty réz-
nic¢ sie opiniami o polskim kinie, sposobami moéwienia o nim, czy
kryteriami oceny filméw. Dodatkowo zbadalismy widzéw z duzego
miasta (powyzej 500 tys. mieszkancéw) i matych miast (do 100 tys.
mieszkancow), w ktorych znajduje sie przynajmniej jedno kino.
Polowa fokuséw zostata zrealizowana w Warszawie, druga potowa
w Skierniewicach. Te dwie grupy - naszym zdaniem - r6znia sie zna-
czgco, jesli chodzi o style zycia, wyznawane wartosci, kryteria oceny
rzeczywistosci.

Czestotliwosé korzystania z polskiego kina

Polacy najczesciej wybieraja sie do kina na polskie filmy kil-
ka razy do roku lub rzadziej (54,7%). Mniej wiecej raz w miesigcu
polskie kino oglada 18,8% badanych. Waskie grono respondentéow
zadeklarowalo, ze oglada polskie filmy codziennie (5,3%) lub mniej
wiecej raz w tygodniu (7,8%) - wiecej os6b nigdy nie chodzi do kina
na polskie filmy (13,4%). Filmy zagraniczne w Kkinie s3a ogladane
z podobna czestoscia.

Najmniej 0s6b korzysta z filméw zakupionych lub wypozyczonych
na plytach: ponad potowa Polakéw nigdy nie oglada w ten sposob fil-
mow polskich (53,5%) lub zagranicznych (54,2%).

Najwieksze znaczenie ma wiek - sposrod uwzglednionych zmien-
nych najsilniej réznicuje czestos¢ ogladania filméw w kinie, na plat-
nych platformach streamingowych oraz Sciggnietych z internetu lub
w inny sposéb udostepnionych w internecie. Najczesciej ogladaja
filmy kinowe ludzie mtodzi: w grupach wiekowych 18-29 i 30-45.
Starsze osoby rzadziej uczeszczaja do kina, a okoto 20% z nich nigdy
nie bywa w kinie.

Z tych samych wzgledow mieszkancy mniejszych miejscowosci
rzadziej chodza do kina, rzadziej takze kupuja lub wypozyczaja ptyty
z filmami. Grupa przecietnie najchetniej ogladajaca filmy na oba te
sposoby sg mieszkancy miast $redniej wielkosci (50-100 tys.).
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Formy (no$niki) i miejsca, w ktérych
Polacy korzystajg z polskiego kina

Badani nalezacy do starszej grupy nieco wyzej w hierarchii stawia-
ja kino, mtodzi jako pierwsze wymieniajg roznego rodzaju platfor-
my streamingowe, takie jak Netflix, HBO GO, Player, Ipla, VOD, CDA,
Zalukaj.

Platformy streamingowe krytykowane sa za wysokie koszty
i niewielki wybor polskich filméw (obie te kwestie rzadziej dotycza
platform internetowych, ktorych gtéwna wada jest niskiej jakosci
streaming, sprawiajacy, ze filmy zacinaja sie lub nie da sie ich w ogo-
le ogladac). Zaletg platform jest wigeksza elastyczno$¢: widownia nie
jest uzalezniona od daty czy godziny seansu, mozna rowniez wybrac
Sciezke dzwiekowa, czy zatrzymac film w dowolnym momencie.
Podkreslaja to zwlaszcza osoby zapracowane i majace dzieci.

Ponad potowa Polakéw (57,5%) uwaza, ze bywanie co jakis czas
w kinie jest obowigzkiem kulturalnych ludzi. Odsetek osob zgadza-
jacych sie z tym twierdzeniem jest zblizony w badanych zbiorowo-
Sciach spoteczno-demograficznych w spoteczenstwie. Dla wiekszosci
0s0b kino jest rozrywka odswietna: 59,0% osob oglada filmy w sali
kinowej (wytacznie lub raczej) w weekendy i dni wolne od pracy. Wy-
$wietlanie filméw w domu, wymagajace znacznie mniejszych nakta-
déw czasowych, jest popularne zarowno w weekendy, jak i dni po-
wszednie - dla 70,0% badanych nie ma to znaczenia.

Ludzie mtodsi chetniej wykorzystuja rowniez nowe kanaty do-
stepu do filmoéw: ogladanie filméw w internecie lub Sciggnietych
z internetu. Podczas gdy ponad dwie trzecie (67,6%) 0séb do 45 roku
zycia oglada w ten sposéb filmy przynajmniej raz w miesiacu, wsrod
0s6b po 60 roku zycia - 35,7%. Prawie potowa (45,9%) najstarszych
respondentow nigdy nie oglada filméw w ten sposob; dla poréwna-
nia, w najmtodszej grupie wiekowej (18-29) jest to tylko 6,9%. W po-
dobny, cho¢ stabszy sposob ksztattuje sie roznica miedzy mtodszymi
i starszymi widzami w przypadku ogladania filméw na ptatnych plat-
formach streamingowych.

Najpopularniejsza metoda kontaktu z filmem pozostaje telewizja,
za ktdéra nie trzeba placic¢ - ta metoda wybierana jest przez respon-
dentéw codziennie (36,0%) lub mniej wiecej raz w miesigcu (30,7%)
w stosunku do polskich filméw oraz codziennie (31,3%) lub raz w ty-
godniu (35,9%), jesli chodzi o filmy zagraniczne.

Na korzystanie z telewizji kablowej i dodatkowych ptatnych kana-
16w najsilniej wptywa natomiast wielko$¢ miejscowosci zamieszka-
nia. Zwtaszcza we wsiach ograniczona jest dostepnos¢ tych mozli-
wosci: 42,1% ich mieszkancow nigdy nie oglada filméw w ten sposob.

Prawdopodobnie, aby zrekompensowaé ograniczenia stwarza-
ne przez powyzsze kanaty, mieszkancy wsi czesciej ogladaja filmy
w telewizji bezptatnej, zwtaszcza w poréwnaniu do miast powyzej 100
tysiecy mieszkancéow.

Kino jest rowniez rozrywka spoteczng: wybieramy sie na filmy
przede wszystkim z rodzing (67,4%) lub ze znajomymi (34,5%); tylko
co szdsty Polak (17,9%) oglada filmy kinowe sam. W kinie domowym
jeszcze bardziej wzrasta rola rodziny (71,8%) kosztem znajomych
(12,2%), ale tez niemal trzykrotnie ro$nie odsetek osob ogladajacych
bez towarzystwa (52,1%).
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Nie idziemy na film, tylko do kina

Podobnie badanym zdarza sie czasami (33,0%) lub czesto (9,6%)
rezygnowac z péjscia do kina z powodu braku towarzystwa. Tylko
18,5% 0s6b zadeklarowalo, ze nie jest to dla nich problem, poniewaz
lubig same chodzi¢ do kina. Z kolei u wielu badanych (38,9%) problem
nie wystepuje, gdyz zawsze maja towarzystwo do wyjscia do kina.

Polakow przyciggaja do kina zaréwno filmy (35,0% oséb wybiera
sie do kina, gdy wyswietlany jest film, na ktory czekali), jak i dostep-
nos¢ seanséw (dla 23,9% osob wieksze znaczenie ma fakt, ze maja
wolny czas, a pora i miejsce wyswietlania filmu sa dogodne). Oba typy
motywacji sg istotne dla 27,3% badanych, a 13,9% 0s6b nie ma zdania
w tej kwestii.

Kino stalo sie zatem pretekstem do spotkania ze znajomymi,
sposobem spedzania wolnego czasu, miejscem, gdzie mozna obej-
rzeé przede wszystkim lekkie filmy (te trudne, wymagajace sku-
pienia, lepiej obejrze¢ na spokojnie w domu). W kinie przeszkadzaja
w tym ,rozpraszacze”. Warto w tym miejscu zacytowac jedng z wypo-
wiedzi badanych:

Ale tez zalezy, na jaki film sig idzie. Bo jezeli jest bardzo cigzka
tematyka, wymagajgca skupienia, to ja do kina nie pdjde.
Bo jednak chrupacze, Zuwacze, telefoniacze mnie irytujg.

Do tego ostatniego aspektu odnosza sie w zasadzie wszyscy bada-
ni, krytykujac hatasujaca (jedzeniem, telefonami i gtlo$nymi komen-
tarzami) widownie, na réwni z zapachem jedzenia i dtugotrwatymi
reklamami przed filmem. Zwolennicy ambitnego kina oraz osoby
mieszkajace w wiekszych miastach preferuja mate kina studyjne,
w ktorych jest lepszy (ich zdaniem) repertuar, kameralna atmos-
feraiwyzsza kultura osobista publicznosci. Multipleksy cieszg sie
natomiast zainteresowaniem ze wzgledu na atrakcyjne promocje
(np. karty Payback, tarisze bilety w niektére dni tygodnia), co rekom-
pensuje wysokie ceny biletow.

Magia kina

Najbardziej zacheca do kina mozliwos¢ obejrzenia nowosci filmo-
wych (28,6%) i lepsza jakosc¢ obrazu i dzwieku (23,6%) w poréwnaniu
z filmami ogladanymi w domu. Jednak znaczenie maja tez elementy
symboliczne - ucieczka od codziennosci (23,4%), urok sali kinowej
(10,9%) - i spoteczne - ogladanie filmu w towarzystwie znajomych
(8,3%) i wspdlne przezywanie filmu z duza widownia (5,3%).

Dlaczego nie chodzimy do kina

Z kolei gtéwnym czynnikiem ograniczajgcym korzystanie z kina sa
zdecydowanie kwestie finansowe. Dla dwdch z pieciu Polakéw (37,7%)
ceny biletow i koszt dojazdu do kina sa za wysokie. Przeszkadza row-
niez brak czasu, zaréwno jesli chodzi o koniecznos¢ dostosowania
sie do konkretnej godziny, o ktérej wyswietlany jest film (16,1%), jak
i czas poswiecony na dojazd do kina (14,5%). Problemem jest takze
tlok i hatas w kinie (13,4%), ograniczony repertuar kinowy (7,6%) oraz
brak osob do towarzystwa (7,4%). W odpowiedziach otwartych do py-
tania wskazywano réowniez zbyt duza liczbe reklam przed filmami,
trudnosci z dojazdem wynikajace z odlegtosci do kina, zmiennej po-
gody i kwestii zdrowotnych (,niepetnosprawnos¢”, ,trudno mi doje-
chac¢, bo jestem schorowana”) oraz problemy z zapewnieniem opieki
nad dzie¢mi na czas wyjscia rodzica do kina.

Ze wzgledu na wymienione elementy zniechecajace do wizyty
w kinie tylko co piaty badany (19,7%) preferuje te forme kontaktu
z filmami, podczas gdy dla wiekszosci (51,4%) preferowanym sposo-
bem jest ogladanie filméw w domu, na ekranie telewizora lub kom-
putera (51,4%). Dla pozostatych oséb (28,9%) nie ma to znaczenia.
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Repertuarowe preferencje Polakow

Zdecydowana wiekszos¢ preferowanych przez badanych filmow
(44) to filmy wyprodukowane po 2000 roku, podczas gdy 14 obrazéw
wyprodukowano do 1990 roku. Jednak to najstarsze produkcje cie-
szyly sie najwieksza popularnoscia.

Zdecydowanie najpopularniejszy film wsrod polskich widzow
to Sami swoi (rez. S. Checinski, 1967) i jego kontynuacje, a wiec
Nie ma mocnych oraz Kochaj albo rzuc. Jest to produkcja atrakcyjna
dla wszystkich grup spoteczno-demograficznych, z naciskiem jednak
na osoby stabo wyksztatcone. Co ciekawe, duza popularnoscia film
ten cieszy sie wsréd mtodych dorostych. Wezesniejsze emisje Samych
swoich i kontynuacji tez byty popularne wsréd mtodych grup wieko-
wych, dla ktorych realia tam przedstawione sa z pewnoscia obce. Po-
kazuje to trwatos¢ oddziatywania humoru zawartego w tym filmie,
a by¢ moze tez aktualnos¢ problemu spotecznego, jakim jest ada-
ptacja spoteczenstwa wiejskiego do zmieniajacych sie okolicznosci
politycznych i gospodarczych.

Polski widz utozsamia si¢ z bohaterem wiejskim, chlopem lub
dzieckiem chlopa. Chlopi w zetknieciu ze wspodlczesnoscia - to je-
den z najczestszych motywow w popularnych obrazach. Tak silna
obecnos¢ tych motywow zwigzana jest z opisywana przez socjo-
logow chlopska genealogia wigekszosci polskiego spoteczenstwa,
ciggle zywymi tarciami miedzy wiejskim pochodzeniem a miejska
wspolczesnoscia. W Samych swoich byto to zetkniecie sie bohate-
row z realiami powojennymi na Ziemiach Zachodnich, w Koglu-mo-
glu - migracja ze wsi do miasta, w obrazach nakreconych po 1990
roku - adaptacja do nowego stylu zycia i zetkniecie kultury wiejskiej
ze wspOtczesnag (np. Zrébmy sobie wnuka, Ranczo Wilkowyje). Obrazy
wsi maja trwala sile oddzialywania. Filmy dziejace sie w tym sro-
dowisku, nakrecone w czasach PRL-u, ogladane s3 masowo takze
przez mloda widownie, prawdopodobnie bedaca w stanie odniesc¢ te
realia do swoich wlasnych doswiadczen. Drugi niezwykle popularny
cykl to Kogel-mogel (rez. R. Zatuski, 1988), pozostajacy wszak w tym
samym nurcie co Sami swoi.

Na liscie emisji o najwiekszej widowni i w rankingu emisji o naj-
wiekszym udziale filmu polskiego w widowni ogétem przewazaja
komedie, przede wszystkim ,stare” - z czaséw PRL-u (Jak rozpetatem
II wojne swiatowq, Sami swoi, Kogel-mogel, Sprawa sig rypta).

W latach 2006-2019 systematycznie rosta zaroéwno liczba pol-
skich premier, jak i widownia polskich produkeji w kinach. Rekordo-
wy pod wzgledem liczby widzéw byt rok 2018, kiedy ponad 5 mln oséb
obejrzato film Kler (rez. W. Smarzowski).

Niewielu widzdw przyciagaja zwykle obrazy na temat wspotcze-
snych problemoéw spotecznych, jednak jest kilka wyjatkow od tej
reguly. Najwazniejszy z nich to wymieniony wyzej Kler - film z naj-
wieksza widownig kinowa w opisywanym okresie. Jego popularnos¢
pokazuje, ze bardzo silna jest potrzeba krytycznego spojrzenia na
spoteczna role Kosciota. Kler swoj sukces zawdziecza poruszanemu
tematowi, ktory, zdaniem badanych, jest kontrowersyjny (,Praktycz-
nie sam sie promowal, tak? Ze wzgledu na kontrowersje, ktore two-
rzyt wokot siebie”), a zarazem bardzo aktualny (zwtaszcza w kontek-
$cie wydarzen na swiecie - ,biezaca polityka nagtosnita film”).

W pierwszej dziesigtce najpopularniejszych filméw znalazly sie tez
trzy czesci Listow do M. Film ten ma szeroka widownie, z naciskiem
jednak na mtodych widzéw (dzieci i mtodych dorostych). Jest to ty-
powe kino familijne, ktére moga wspolnie ogladac osoby w réznym
wieku, o roznych pogladach i nie wzbudza kontrowersji u nikogo.

Interesujgca sprzecznosc¢ — ogladamyj,
ale mowimy, ze stabe

Jesli chodzi o filmy, ktérych badani nie lubig, ktére uwazaja za sta-
be, to w wiekszosci przypadkéw w ocenach negatywnych powtarzaja
sie uwagi, iz w tych filmach ,brakuje wszystkiego™ fabuta jest banal-
na, niespdjna, gra aktorska zta, poziom realizacji pozostawia wiele
do zyczenia.

145

VAVAVAVAVAVAY

PODSUMOWANIE
WYNIKOW
RAPORTU

%

Repertuarowe
preferencje
Polakdéw

%

Interesujaca
sprzecznosé —
ogladamy,

ale méwimy,
ze stabe




146

Szczegdlnie czesto wymieniane sa w tej kategorii polskie kome-
die romantyczne, ktére wedtug badanych opowiadaja wtérne hi-
storie, nie spetniajac przy tym podstawowego zadania gatunku: nie
bawig, nie Smiesza. Badani zarzucaja tworcom tego rodzaju filmow
kopiowanie amerykanskich wzorcéw, przez co filmy te sa mato re-
alistyczne, mato przekonujace, oderwane od polskiej rzeczywistosci.
Bardzo krytykowane sa réwniez kontynuacje popularnych filméw
(np. Kogel-mogel, Listy do M., Planeta Singli), ktore nie trzymaja po-
ziomu swoich pierwowzoréow. Zdaniem badanych sa realizowane na
site, dla pieniedzy, bez pomystu i zaangazowania ze strony tworcow.

Czego nie ogladamy

Po pierwsze, na liscie najchetniej ogladanych filméw niewiele jest
filmoéw wojennych. W PRL-u krecono ich bardzo duzo, wtasciwie za-
den nie przetrwat préby czasu. Jedyny pojawiajacy sie na liscie daw-
ny film wojenny to komediowe i groteskowe Jak rozpetatem II woj-
ne swiatowq, ktory trudno uznac za reprezentatywny dla gatunku.
Takze wsrod nowych filméw o najwiekszej widowni niewiele jest fil-
mow wojennych (wyrézniaja sie Katyr i Miasto 44). Temat ten chyba
przestal rezonowac u widza.

Podobnie stosunkowo mato jest obrazéw historycznych. Niezwy-
kle niegdys popularne ekranizacje Trylogii Sienkiewicza tylko raz
pojawity sie na liscie najpopularniejszych emisji TV (Potop, nr 10
w 2014 roku). Z nowszych produkcji - 1920 Bitwa Warszawska miata
liczng widownie.

Niewiele jest naliscie filméw ambitnych, nakreconych przez rezy-
serow uznanych za wybitnych artystéw. Brak w ogdle np. Kieslowskie-
go i Zanussiego, a z nowszych twércoéw - Koterskiego czy Krzysztofa
Krauzego. Na liscie najpopularniejszych emisji TV pojawily sie dwa
filmy Wajdy, jednak oba stosunkowo nowe (Katyn i Watesa. Cztowiek
z nadziei). Film Ida, zdobywca Oscara, miat stosunkowo niewielka,
niespeina ¢wier¢milionowa widownie kinowa.

Gatunki

Polacy uwielbiaja komedie, zwlaszcza polskie komedie. Lubi je
76,3% respondentéw, w tym 55,8% zdecydowanie lubi. Zagraniczne
komedie lubi zas 73,8% o0s6b, w tym 50,1% bardzo. Tylko okoto 11%
respondentéw przyznato, ze komedie nie sa lubianym przez nich
gatunkiem. Na kolejnym miejscu w hierarchii preferencji uplasowa-
ty sie filmy sensacyjne i kryminalne, ktore lubi nieco ponad potowa
Polakéw (podobny odsetek lubi sensacje polskie - 69,3% i zagranicz-
ne - 69,9%). Co pigty Polak nie przepada za tym rodzajem filméw. Jako
trzeci ulubiony typ filmoéw badani wskazali filmy przygodowe, przy
czym bardziej cenione sa z tego gatunku filmy zagraniczne, ktdre lubi
68,7%, niz polskie, ktore maja 61,8% zwolennikow.

W dalszej kolejnos$ci wymienione zostaty filmy psychologiczne
i obyczajowe - zaréwno produkcje polskie, jak i zagraniczne ceni nie-
co ponad potowa badanych (odpowiednio 52,8% i 52,3%). Nastepnie
historyczne i wojenne (polskie lubi 49,2%, a zagraniczne - 48,7%) oraz
dramaty (polskie maja 46,7% zwolennikow, a zagraniczne - 51,0%).

Ciekawym przypadkiem sa filmy fantasy i science fiction. W tej
kategorii najsilniej widac polaryzacje preferencji i dwa duze prze-
ciwstawne obozy: zdecydowanych zwolennikow i przeciwnikow
gatunku. Zwtaszcza w przypadku zagranicznej fantastyki sity sa wy-
rownane - ¢wierc¢ spoteczenstwa je uwielbia, a druga ¢wierc¢ ich nie
cierpi.

Polacy najbardziej nie lubig musicali i horroréw. Horrory maja
najwieksza grupe zdecydowanych przeciwnikow, ale tez wiecej fandéw
niz musicale. Wiecej 0séb ceni réwniez zagraniczne niz polskie hor-
rory, chociaz nawet wéwczas liczba przeciwnikow gatunku zdecydo-
wanie przekracza liczbe zwolennikow.

Preferencje gatunkowe odzwierciedlaja generalne podejscie
spoteczenstwa do roli filméw. Polacy nieco bardziej wola filmy ta-
twe, relaksujace (43,0%), niz poruszajace trudne kwestie i zmusza-
jace do myslenia (36,9%), jednak przewazaja opinie umiarkowane
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lub brak opinii w tej kwestii. O ile w czotéwce ulubionych filmoéw
znajdziemy zatem tatwe komedie, filmy sensacyjne i przygodowe, to
prawie potowa badanych oglada tez chetnie filmy historyczne i wo-
jenne oraz psychologiczne i obyczajowe.

Znakiem rozpoznawczym polskiego kina sa (lub, zdaniem niekto-
rych, byty) komedie (tu do najczesciej wspominanych tytutéw naleza
Dzien swira, Chtopaki nie ptaczq, Seksmisja i Listy do M.).

Gatunkiem pozytywnie ocenianym sa filmy obyczajowe i dramaty:
,trudne kino o moralnych sprawach”, ktére dawniej byto bardzo silne,
dzis pomatu odbudowuje ostabiona pozycje. Ten rodzaj kina ma za-
réwno swoich zwolennikéw (doceniajacych realizm i poruszane tema-
ty), jak i przeciwnikéw (zarzucajgcych przedstawianie wytacznie ne-
gatywnego obrazu Polaka, Zyjacego w smutnej, szarej rzeczywistosci).
Rozpoznawalne sa tez polskie produkgje historyczne (to z nich, zda-
niem badanych, Polska znana jest za granicg). Znaczna ich czes¢ reali-
zowana jest na wielu ptaszczyznach Zle (przyczyna tego jest zbyt niski
budzet) i w sposéb mato uniwersalny (zrozumiaty tylko dla Polakéw).

Badani pytani o to, jakich gatunkdéw brakuje w polskim kinie, wy-
mieniaja filmy przygodowe, biograficzne lub oparte na faktach (ale
koniecznie z pozytywnym przekazem), filmy wojenne (oddajace re-
alia historyczne, koniecznie z wiarygodna scenografig), dobre, inte-
ligentne komedie oraz fantastyke.

Tworcy

Badani nie maja problemu z wymienieniem znanych polskich
aktorek i aktoréw. Lista nazwisk jest dtuga, dominuja na niej osoby
rozpoznawalne z szeroko promowanych niedawnych produkcji, ale
pojawiaja sie na niej takze uznani aktorzy starszego pokolenia. Nowe
nazwiska pojawiaja sie rzadziej, cho¢ przywotywane sa z tatwoscia.

W wypowiedziach badanych najczesciej pojawiaja sie Patryk
Vega i Wojciech Smarzowski, poza tym kilku rezyseréw zaliczanych

do klasykow (Andrzej Wajda, Agnieszka Holland, Roman Polaniski).
Nazwiska mtodszych twércow pojawiaja sie sporadycznie, czasem
sg przywotywane przez odwotanie do konkretnych (znanych lub na-
gradzanych) filmoéw. O ile ikony polskiej rezyserii (jak nazywaja ich
sami badani) budza pozytywne skojarzenia (inteligentne kino, glte-
bia filmdw, bardziej tagodny obraz Polakéw), o tyle reprezentanci
mtodszego pokolenia budza wiele kontrowers;ji, dotyczacych przede
wszystkim poruszanych tematéw i sposobu ich pokazywania.

Znajomos¢ polskiego kina

Ponad potowa (59,4%) Polak6éw nie orientuje si¢ na biezaco w re-
pertuarze kinowym, sprawdzajac aktualnie grane filmy tylko wow-
czas, gdy planuje wyjscie do kina (48,2%) lub wcale (11,2%). Tylko
10,3% badanych czuje sie zdecydowanie na biezaco z repertuarem,
aniecata jedna trzecia (30,3%) sprawdza informacje wytacznie o kil-
ku rezyserach/gatunkach.

Badani czerpia informacje o repertuarze kinowym i telewizyj-
nym przede wszystkim z internetu (71,2%), telewizji i radia (43,6%), w
mniejszym stopniu od znajomych (32,2%), sprawdzajac osobiscie w
kinie (25,0%), z mediéw spotecznosciowych (28,2%) i z gazet (17,9%).
Wskazano réwniez takie zrodta jak EPG (elektroniczny przewodnik
po programach) i billboardy w przestrzeni publiczne;j.

Wiekszos$¢ 0sob zanim wybierze sie do kina, sprawdza opinie
o filmie. Niemal wszyscy ogladaja reklame lub zwiastun filmu (94,3%,
w tym 33,1% zawsze) oraz czytaja recenzje (87,1%, w tym 24,8% za-
wsze). Nieco mniejszy odsetek osob szuka informacji o obsadzie ak-
torskiej (79,5%, w tym 23,7% zawsze) oraz pyta znajomych o opinie
(73,9%, w tym 12,0% zawsze). Najmniej istotne dla wyboru filmu sg
wczesniejsze filmy tego samego rezysera - informacji o nich szuka
58,5% Polakéw (9,3% — zawsze).

Co sprawia, ze w ogole decydujemy sie obejrze¢ dany film? Klu-
czowe, zdaniem badanych, sg opinie znajomych, przede wszystkim
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ich waskiej grupy, ktorej opiniom ufamy, charakteryzuja sie bowiem
podobnym gustem (lubig te same filmy) lub znajg sie na kinie.

Najwazniejsza jest opinia na temat fabuty. Chodzi tu nie tylko
0 oceng, czy jest dobra, czy nie, czy tematyka jest interesujaca, czy
nie. Duzy wplyw maja kontrowersje, ktore budzi film, sprawiaja bo-
wiem, ze badani maja wigksza che¢, ,zeby sprawdzi¢ dana produkgje,
zeby pojsc przekonac sie, czy faktycznie ten film jest kontrowersyjny”.

Czynnikiem przyciggajacym widzow jest réwniez obsada. Aktorzy
dobrzy, ktérych udane role w innych produkcjach zapadty widzom
w pamie¢, przyciagaja widownie. Nalezy tu jednak pamietac o zto-
tym srodku. W wypowiedziach badanych niejednokrotnie pojawia sie
.przesyt” pewnymi nazwiskami, zwlaszcza grajagcymi w podobnych
filmach (np. Tomasz Karolak).

Znacznie mniejsze znaczenie ma to, kto realizuje film: rezyser czy
scenarzysta pojawiaja sie jedynie w wypowiedziach bardziej obytych
kinomandw.

Dla wiekszosci badanych (59,6%) nie ma znaczenia, czy film jest
polski czy zagraniczny; wsrod pozostatych oséb liczba zwolennikow
filmow polskich (20,7%) i zagranicznych (19,7%) jest zblizona. Zagra-
niczne filmy sa lubiane przede wszystkim przez mtodych widzdéw:
w grupie 18-29 lat zwolennikow filmow polskich jest 16,5%, podczas
gdy filmy zagraniczne chetniej oglada 33,5%. Podobnie wsrod oséb
z wyzszym wyksztalceniem mniej jest oséb preferujacych polskie fil-
my (16,0%). Z kolei polskie filmy lubig najbardziej osoby z wyksztatce-
niem podstawowym (30,0%) oraz mieszkajgce na wsiach i w matych
miastach do 10 tysiecy mieszkanicéw (odpowiednio 22,6% i 23,8%).

Na wybdr filmu, zdaniem badanych, wptywa nie tylko jego gatu-
nek czy pokrewna mu tematyka filmu, chociaz sa to czynniki naj-
istotniejsze (wskazata je ponad potowa badanych). Bardzo istotna jest
rowniez obsada aktorska (49,6%).

Pozostate elementy maja mniejsze znaczenie: nieco ponad jed-
na pigta Polakéw uwaza, ze kluczowe dla wyboru sa recenzje filmu

ijego tytut, a okoto 15,0% wskazato na osobe rezysera, polecenie przez
znajomych oraz dogodny czas i miejsce wyswietlania filmu. Najmniej
wplywa na wybor filmu osoba scenarzysty - jest ona wazna jedynie
dla 3,7% badanych.

Trzy aspekty wydaly sie respondentom najbardziej istotne: akto-
rzy, gatunek i tematyka filmu. Wedlug respondentéw kluczowi dla
sukcesu filmu sa aktorzy - zdaniem 62,1% osob to wiasnie dobranie
odpowiedniej obsady aktorskiej przyciaga ttumy do sal kinowych
ido telewizordéw. Jest to spojne ze wskazywanym przez badanych du-
zym znaczeniem obsady aktorskiej. Poza aktorami duze znaczenie
majg gatunek filmu (47,8%) i jego tematyka (46,1%). Najmniej wazny-
mi czynnikami z punktu widzenia sukcesu filmu okazaty sie nazwisko
scenarzysty (7,0%) oraz przyznane filmowi nagrody (10,0%).

Film wszech czasow

Badanych poproszono tez o wskazanie filmu wszech czaséw. Naj-
czesciej wskazywanym kandydatem do tego tytutu (niezaleznie od
grupy badanych) okazat sie Dzieri Swira Marka Koterskiego, stodko-
-gorzKi film, z ktéorym w zasadzie kazdy moze sie zidentyfikowac:

Bo jak miatam 15 lat, to myslatam, ze to jest komedia, a ,,Dzieni swira”
to dramat, zycie. Ale dla mnie to jest klasyk i duzo wnioskdw, refleksji,
aktorzy tak samo dobrzy. Gorzko-gorzki film, z nutg niby-zartow, ale
te zarty dalej sq troche gorzkie.

Na podium miejsca zajety réwniez: Zimna wojna, Bogowie, Seks-
misja, Chtopaki nie ptaczq i Sami swoi.

Oprocz tego badani wymieniali klasyczne polskie produkcje (takie
jak Cztowiek z marmuru, Zycie jako $miertelna choroba przenoszona
drogq ptciowq czy Psy) oraz rozpoznawalne komedie z réznych okre-
s6w (U Pana Boga za piecem, Mis, Kogel-mogel, Testosteron, Jak roz-
petatem II wojne swiatowq).
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Niektdre osoby kierowaty sie indywidualnym gustem, wskazujac mlg:fy
filmy, ktore zrobity na nich duze wrazenie, wywotaty emocje (Syme-
tria, Jack Strong, Jasminum, Pod Mocnym Aniotem, Jeziorak). ;

wszech czaséw

%

Wizerunek

Wizerunek Polaka bolaka

Wizerunek Polaka przedstawianego w polskim kinie jest roz-
norodny, ale wypada zdecydowanie negatywnie, cho¢ w wypo-
wiedziach badanych pojawiaja sie takze pewne akcenty pozytyw-
ne. Polak jest postrzegany przez tworcoéw stereotypowo, w sposob
czarno-biaty, badani kilkukrotnie zwracaja uwage, ze nie ma postaci
ze srodka, zwyczajnych. Zapytani o to, co chcieliby w polskim filmie
zobaczy¢, odpowiadajg, Zze marzy im sie ,cos pozytywnego, cos,
co nie bedzie przesigkniete tym, jacy jestesmy”.

Literatura:

®  Gléwny Urzad Statystyczny, 2018, Ludnos¢. Stan i struktura oraz ruch
naturalny w przekroju terytorialnym w 2018 r. Warszawa: GUS.
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